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1. Einleitung

.Ich blogge, also bin ich."

Dem Zusammenhang von Religion und Kommunikation ist eine signifikante, gegenseitige Be-
dingtheit eingeschrieben. Hierfiir sind drei Dimensionen kennzeichnend:? Religion kann in einer
Gesellschaft nur durch Kommunikation existieren;®* Neben dem Dialog zwischen dem Géttlichen
und Menschlichen hat auch die missionarische Sendung nur durch Kommunikation Bestand;* Des
Weiteren ist religidser Kommunikation ,ein besonderes Verhaltnis zur Wahrnehmung*® einge-

schrieben, da es um Mitteilungen geht, die die Wahrnehmung Ubersteigen.

Mit der Entwicklung des Internets hat sich inzwischen eine ,digitale Revolution* vollzogen.® Das
World Wide Web stellt ein neues Kommunikationsmedium dar, durch das sich Kommunikations-
prozesse massiv geandert haben. Im Kontext unserer digitalisierten Gesellschaft haben sich
dadurch auch die Kommunikationsbedingungen der Religion nachhaltig veréndert.” Dabei stellt
sich die Frage, welche medialen Technologien fiir die Glaubenskommunikation fruchtbar sind
oder es sein kdnnten. In unserem Zeitalter stellt das Internet fiir viele Menschen ein Leitmedium
dar, das durch ,Social Web"-Anwendungen grof3e Chancen bietet den Glauben zu verkiinden. Im
Rahmen dieser Masterarbeit soll das moderne Phanomen der internetbasierten ,\Weblogs' be-
trachtet werden. Dies ist notwendig um das dynamisch wachsende Netzwerk von katholischen
Bloggerinnen und Bloggern besser verstehen zu kdnnen. Mit dieser Forschungsarbeit wird der

Versuch unternommen die deutschsprachige katholische Bloggerszene in ihrer Gestalt und ihren

! Antwort eines Befragten im Rahmen der hier durchgefiihrten Untersuchung.

2Vgl. Michael Ebertz: Religion, Kommunikation und Medien. in: Fiirst, Gebhard (Hg.): Katholisches Medien-
handbuch. Fakten, Praxis, Perspektiven, Kevelaer 2013, S. 35-46. S. 35f (im Folgenden zitiert als: Ebertz:
Religion, Kommunikation und Medien).

3 Vgl. Jamal Malki u.a.: Einleitung: Religion und Medien, S. 11, zit. nach Ebertz: Religion, Kommunikation
und Medien, S.35.

“Vgl. ebd.

®Vgl. Hartmann Tyrell: Religidse Kommunikation, S. 263, zit. nach Ebertz: Religion, Kommunikation und
Medien, S. 35.

6 Vanessa Diemand, Michael Mangold, Peter Weibel: Einleitung: Weblogs, Podcasting und Videojournalis-
mus. Neue Medien zwischen demokratischen und dkonomischen Potenzialen. in: Diemand, Vanessa u.a.
(Hgg.): Weblogs, Podcasting und Videojournalismus. Neue Medien zwischen demokratischen und dkono-
mischen Potenzialen, Hannover 2007, S. 3-20, S.4 (im Folgenden zitiert als: Diemand: Weblogs, Podcasting
und Videojournalismus).

" Ebertz: Religion, Kommunikation und Medien, S. 40.



Prozessen néher definieren zu kénnen. Hierflir wird eine Umfrage durchgefihrt, bei der unter
anderem festgestellt werden soll, ob eine weblogbasierte Glaubensverkindigung moglich ist.
Die vorliegende Arbeit umfasst zwei Hauptteile. In dem ersten Teil werden die thematischen und
fachwissenschaftlichen Grundlagen erlautert. Dafiir werden in dem néchsten Kapitel als begriff-
licher Bezugsrahmen die Grundlagen des Social Webs skizziert und die damit verbundene Evolu-
tion dargestellt. Die deutschsprachige ,Blogosphéare” als auch die katholische ,Blogozese* wer-
den vorgestellt. In Kapitel 3 werden verschiedene soziologisch-empirische Studien présentiert,
die fir die Untersuchung relevant sind.

Der zweite Teil dokumentiert die Planung, Durchfiihrung, Auswertung und Interpretation der Un-
tersuchungsergebnisse. Die Dokumentation der Umfrage wird in Kapitel 4 erlédutert. Hier soll
auch der Frage nachgegangen werden, ob die Pastoraltheologie von der Glaubenskommunika-
tion innerhalb der katholischen Bloggerszene lernen kann. Die Ergebnisse werden in diesem Ka-
pitel in den Horizont der pastoraltheologischen Forschung eingebettet. Abgeschlossen wird die
Arbeit durch ein Fazit.

Im Anhang sind Dokumente zum Messinstrument und die Datensatze in anonymisierter, aggre-

gierter Form aufgefihrt.

Die Erkenntnisse im Rahmen dieser Forschungsarbeit beruhen auf einer empirischen Umfrage.
Fir die Erstellung dieser Forschungsarbeit war die Orientierung an wissenschaftlichen Stan-
dards stets leitend. Auf Grund der hohen Dynamik des Untersuchungsfelds kann diese Arbeit nur
eine Momentaufnahme der Situation liefern. Es kann und wird kein Anspruch auf Représentativi-

tat erhoben.



2.  Grundlagen zum Untersuchungsfeld

Da die Begrifflichkeiten rund um den Themenkomplex ,Internet” allesamt aus dem angelsachsi-
schen Sprachraum stammen, werden um Missverstandnissen vorzubeugen die hier bedeutsa-
men allgemeingdltigen Termini zu Beginn differenziert. Dariber hinaus bietet das folgende Ka-

pitel einen grundlegenden Uberblick des Themenfeldes.

2.1 Genese des Social Webs

Die Urspriinge des Internets reichen bis in die spaten 1960er Jahre zuriick.? Im Rahmen dieser
Arbeit sei lediglich auf die ereignisreiche Evolution hingewiesen, die einerseits durch technische
Grundlagen von Software-Entwicklungen und andererseits durch politische Aspekte der Netz-
entwicklung beeinflusst wurden.® Der Terminus ,Internet"” ist als Oberbegriff fiir eine Gesamtheit
zu verstehen. Das Internet besteht aus einer Vielzahl dezentraler, miteinander verbundener Com-
puternetze und stellt die Basis fiir das Medium World Wide Web dar.1° Dabei betont Medienwis-
senschaftler Werner Faulstich die notwendige Unterscheidung zwischen Internet und online Me-
dien. Das Internet selbst verflige Uber keine medienspezifischen Eigenschaften, da auf techni-
scher Ebene ,allein der Datenaustausch zwischen Computern und Netzen durch dafir entwi-
ckelte Datenprotokolle* realisiert werde.!* Faulstich benennt dariiber hinaus Internetdienste wie
E-Mail, Internet Relay Chat und das World Wide Web'?, die jeweils als einzelne Medien definiert
sind.

Das World Wide Web wurde erstmals als Internetdienst 1991 auf den Rechnern eines Kernfor-
schungszentrums eingesetzt.!® In Abgrenzung zu dem seit 2004 populdrem Begriff ,Web 2.0"
wird nachtraglich der Zeitraum von 1991-2004 teilweise als ,Web 1.0“ definiert. Der amerikani-

sche Verleger Tim O'Reilly pragte im Jahr 2004 den Begriff ,Web 2.0".}* Schmidt betont, dass

8 Jan Schmidt: Was ist neu am Social Web? Soziologische und kommunikationswissenschaftliche Grund-
lagen, in: Zerfaf3, Ansgar u.a. (Hgg.): Kommunikation, Partizipation und Wirkungen im Social Web. Grund-
lagen und Methoden: Von der Gesellschaft zum Individuum. (Neue Schriften zur Online-Forschung) Bd. 1,
Koln 2008, S. 18-40, S. 20 (im Folgenden zitiert als: Schmidt: Was ist neu am Social Web).

% Schmidt: Was ist neu am Social Web, S. 20.

10 Bernd Bekavac, Norbert Lang: World Wide Web. in: Faulstich, Werner (Hg.): Grundwissen Medien, 5. Auf-
lage, Stuttgart 2004, S. 433-453, S. 433.

n vgl Werner Faulstich: Grundwissen Medien, S. 274, zitiert nach Pelzer, Jirgen: Netzinkulturation.de. Die
neue Kultur des Internets als pastorale Herausforderung, Frankfurt a.M. 2005, S. 7.

2 1m Folgenden findet ebenfalls das deutsche Wort ,Netz" (engl. Web) als Synonym Verwendung.

13 Peter Glaser: 5000 Jahre in 1500 Sekunden. in: Diemand, Vanessa u. a. (Hgg.): Ich, Wir und Die Anderen.
Neue Medien zwischen demokratischen und 6konomischen Potenzialen I, Hannover 2009, S. 21-36, S. 22f.
14 Schmidt: Was ist neu am Social Web, S. 19.
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der Zusatz ,2.0" falschlicherweise die Annahme eines deutlichen Bruches mit friiheren Internet-
entwicklungen impliziere.!® Im Bereich der Software-Verwendungen werden neue Versionen mit
einer Versionsnummer versehen, wenn sie grundlegende Veranderungen zu dem Vorgénger be-
inhalten. Dadurch wurde mit der Verwendung des Begriffes ,Web 2.0“ ein revolutiondrer Wandel
des Internets assoziiert. Schmidt rdumt ein, dass der Begriff ,Web 2.0* als Sammelbegriff fir
verschiedene Anwendungen geeignet sei, widerlegt anhand verschiedener Beispiele jedoch die
Assoziation eines plétzlichen Sprunges auf eine neue Version des Internets.'® Die jahrzehnte-
lange Entwicklung des World Wide Web zu einem universalen Internet fiir den Endnutzer beruhe
auf verschieden gearteten Vorlaufern: Bereits vor 2004 gab es webbasierte Programme von
heute popularen Anwendungen'’; Dariiber hinaus wurde teilweise auf langjahrig bestehende
Dienste des Identitats- und Beziehungsmanagements zuriickgegriffen.!® Schmidt benennt eben-
falls den Rickgriff auf bereits existierende Leitbilder. So zielte beispielsweise der Visionar Van-
nevar Bush im Jahr 1945 auf die Realisierung seiner Idee, die Verwaltung von Informationen
durch assoziative Verkniipfungen zu erleichtern, ab.*® Hier wurden vor tiber 60 Jahren Prinzipien
entwickelt, die heute als besondere Merkmale des ,Web 2.0" postuliert werden. Die Neuerungen
und Besonderheiten sind in einem bestimmten Bereich des Internets festzustellen, der von einem
sozialen Charakter durchdrungen ist und besonders ,Kommunikation und anderes aufeinander
bezogenes Handeln zwischen Nutzern férdert“?. Die Anwendungen in diesem Bereich gehen
Uber das klassische Sender-Empfénger-Modell der traditionellen Kommunikationsmedien wie
beispielsweise dem Rundfunk hinaus, da ein ,interaktiver, dezentraler und internationaler Kom-

munikationsraum"?*

aktiviert wurde. Vor dem Hintergrund dieser Erlauterungen pladiert Schmidt
aus kommunikationssoziologischer Sicht fir den Terminus ,Social Web*, der im Verlauf dieser

Arbeit anstelle von ,Web 2.0" verwendet und naher erlautert wird.

5 Ebd. S. 22.

18 Ebd.

" Ebd. S. 21.

18 Ebd.

18 Ebd.

20ygl. Schmidt: Was ist neu am Social Web, S. 22.

2L ygl. Diemand: Weblogs, Podcasting und Videojournalismus, S. 11.



2.2 Funktionen und Praxis des Social Webs

Von dem lateinischen Wort ,socialis" abgeleitet, beinhaltet das englische Wort ,social” ebenfalls
die urspriingliche Doppeldeutigkeit: so kann das Wort mit ,gesellschaftlich” oder ,gesellig” tber-
setzt werden. Sowohl die gesellschaftliche als auch die gemeinschaftliche Dimension kann im
Social Web gefunden werden.?? Schmidt betont die Dualit4t von Struktur und Handeln bei der
Nutzung des Social Webs, da sich individuelles Handeln immer vor dem Hintergrund sozialer
Strukturen vollzége.” Die Nutzung des Social Webs ist durch drei strukturelle Dimensionen de-
terminiert: 1. wird fir das individuelle Handeln die Befolgung von Verwendungsregeln, 2. die Ver-
knipfung von Beziehungen und schlief3lich 3. auf softwaretechnischen Grundlagen die Bereit-
stellung bestimmter Handlungsweisen vorausgesetzt.

Anwendungen des Social Webs unterstitzen im Bezug auf das individuelle Handeln drei Facetten
der Nutzungspraxis.? Nutzer kdnnen Aspekte der eigenen Person beispielsweise in Weblogs, Po-
dcasts oder Videocasts publizieren und somit Anderen zuganglich machen. Hierbei handelt es
sich um Strategien des Identitdtsmanagements.

Auf solchen Formen der Selbstprasentation aufbauend erfolgen Praktiken des Beziehungsma-
nagements im Social Web: Auf Kontaktplattformen werden z.B. bestehende soziale Kontakte ge-
pflegt und neue Beziehungen geknipft. Das Identitdts- und das Beziehungsmanagement sind
stets untrennbar miteinander verbunden.

Schlief3lich kanalisieren Social Web-Anwendungen Aufmerksamkeit, da der Nutzer immer auch
Rezipient vorhandener Informationen ist. Je nach Social Web-Anwendung praktiziert der Nutzer
mdgliche Strategien des Informationsmanagements wie z.B. das Erfassen, Filtern und Verwalten
relevanter Informationen.

Bei der Unterscheidung von Social Web-Anwendungen sind vier Typen zu benennen: Wikis,
Weblogs, Social Network- und Social Sharing-Dienste.? Die Medienwissenschaftlerin Anja
Ebersbach ordnet sie nach der unterschiedlichen Gewichtung kommunikationswissenschaftli-
cher Aspekte ein und verortet die Anwendungen in einem Dreieck der wechselseitig wirkenden

Dimensionen: Information, Beziehungspflege oder Kollaboration.?

22 Anja Ebersbach, Markus Glaser, Richard Heigl (Hgg.): Social Web. Konstanz 2008, S. 30 (im Folgenden
zitiert als: Ebersbach u.a.: Social Web).

23 Schmidt: Was ist neu am Social Web, S. 22.

24 Ebd. S. 23f.

25 Epersbach u.a.: Social Web, S. 33.

% Ebd. S. 34.



Trotz der zuvor beschriebenen, kontinuierlichen Entwicklung des Social Webs stellt Schmidt be-
sondere, aktuelle Verdnderungen fest. Das Social Web férderte einen erheblichen Bedeutungs-
gewinn des aktiven Nutzers als sogenannter ,Produser”. Dabei handelt es sich um Internetnutzer,
die sowohl Daten und Informationen rezipieren als auch eigenstandig produzieren.?” Besonders
erwdhnenswert ist die Tatsache, dass ,Produsage” dabei nicht allein dem persdnlichen Identi-
tats-, Beziehungs- oder Informationsmanagement dient, sondern sich als Alternative zu der kon-
ventionellen Wissensproduktion und —distribution etabliert hat.?® Durch Produsage-Praktiken
wurden Veranderungen im Bereich der Offentlichkeit bewirkt und reichen somit tiber den Bereich
des Social Webs hinaus. So bewirkte das Aufkommen von Weblogs anhaltende Diskussionen um
ihre Konkurrenz oder Komplementaritat zu oder auch ihr Potenzial fir den Journalismus zu er-

griinden.”

2.3. Entwicklung von Weblogs als Medienformat

Die Wurzeln des Medienformats ,Weblog" reichen bis zu den friihen 1990er Jahren zuriick. Dabei
dienen verschiedene Quellen, wie z.B. kommentierte Linksammlungen oder Content Manage-
ment Systeme, als technische Vorlaufer.®® Pioniere wie Dave Winer oder Steve Bogart, pragten
seit Mitte der 1990er Jahre tagebuch- oder journalartige Weblogs.®! Erstmalig wurde der Begriff
.Weblog" von dem Programmierer Jgrn Bager im Jahr 1897 verwendet.®? Seit 1999 ist ein ex-
plosionsartiges Wachstum festzustellen: Wahrend es in jenem Jahr insgesamt 23 Weblogs gab,
belief sich im Jahr 2008 die Anzahl weltweit auf 112 Millionen Blogs.®® Laut dem Markfor-
schungsunternehmen Nielsen wurden im Jahr 2011 weltweit rund 173 Millionen Weblogs ver-
zeichnet.®* Die globale Anzahl steigt kontinuierlich an. Die Gesamtheit aller Blogs und ihre Ver-

bindungen untereinander werden als ,Blogosphére” bezeichnet. Ebersbach weist darauf hin, dass

27 Schmidt: Was ist neu am Social Web, S. 26.

B Ebd. S. 27.

2 Ebd. S. 32.

30 Rainer Bartel: Blogs fiir alle. Das Weblog-Kompendium, CHIP Edition - einfach professionell, Miinchen
2008, S. 10ff. (im Folgenden zitiert als: Bartel: Blogs fiir alle).

31 Ebersbach u.a.: Social Web, S. 58.

32 Jan Schmidt: Weblogs. Eine kommunikationssoziologische Studie, Konstanz 2006, S. 13 (im Folgenden
zitiert als: Schmidt: Weblogs).

33 Ebersbach u.a.: Social Web, S. 57ff.

34ygl. Statistiken zum Thema Blog. Aktuelle Informationen und Daten zum Thema Blog, online verfiigbar:
http://de.statista.com/themen/248/blog/.
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korrekterweise nicht von einer einzigen Blogosphéare gesprochen werden kann, da viele, unterei-
nander vernetzte Communitys existieren.®® In den USA hat sich die bisher gréf3te Blogosphére

der westlichen Welt entwickelt.%®

Mitunter durch eine besonders breite Quellenvielfalt gelingt es
den amerikanischen Bloggerinnen und Bloggern traditionelle Massenmedien partiell zu ersetzen.
Insgesamt ist festzuhalten, dass sich vor allem durch die technischen Mdéglichkeiten und die da-
mit verbundene leichte und Uberwiegend kostengiinstige Bedienbarkeit das Bloggen zu einem

alternativen Informations- und Unterhaltungssystem entwickeln konnte.

2.3.1. Merkmale

Im deutschen Sprachraum hat sich der Begriff ,Blog" inzwischen als gangige Kurzform durchge-
setzt. Fiir eine Begriffsbestimmung gilt es das Wort , Weblog* ndher zu beleuchten. Etymologisch
handelt es sich bei dem Begriff ,Weblog" um ein neugebildetes Kompositum aus den Begriffen
.Web" und dem aus dem Seewesen stammenden Wort ,Logbuch". Im Seewesen dienen Logbi-
cher zur chronologischen Dokumentation von relevanten Ereignissen, welche jeweils mit Da-
tums- und Ortsangabe versehen werden.?” Analog dazu wird in der (Fach-)literatur ,das Blog"
als eine Art autobiographisches Internet-Tagebuch (de-)klassifiziert, in denen die Autorinnen und
Autoren mit kurzen Texten referentielle Bezlige zu aktuellen Themen und internetbasierten
Quellen herstellen oder auch personliche Erfahrungen preisgeben.® Verfasser von Blogs werden
als Bloggerinnen und Blogger bezeichnet. Im Vergleich zu der traditionellen Tagebuchkultur liegt
bei einem Blog keine private Verwendung vor, da Blogautoren sich tber ihr potenzielles Massen-
publikum bewusst sind.*® Der Unterschied zwischen einer Website und einem Blog ist anhand
von vier Kriterien Uberprifbar. In einem Blog werden die Eintrdage, auch aus dem Englischen Pos-
ting oder Post, in chronologisch umgekehrter Reihenfolge veroffentlicht. Die Texte sind durch
eine hohe Aktualitdt gekennzeichnet, neue Beitrdge werden in relativ kurzen Absténden publiziert
und archiviert. Durch sogenannte Permalinks werden einzelne Eintrage eindeutig Adressen
(URL) zugeordnet und bleiben dadurch auffindbar. Dartber hinaus lebt ein Blog von der Interak-
tion zwischen den Autorinnen und Autoren und ihrer Leserschaft: Blog-Leser konnen mittels

Kommentarfunktion Stellung beziehen und dadurch kontroverse Diskussionen oder Gesprachen

35 Epersbach u.a.: Social Web, S. 67.

36 Bettina Beyer, Lothar Rolke: Blogger in Deutschland - Die etwas andere publizistische Macht. in: Fach-
hochschule Mainz (Hg.): Update, Heft 17, Mainz 2013, S. 16-22, S. 19 (im Folgenden zitiert als: Beyer/
Rolke: Blogger in Deutschland).

37 Bartel: Blogs fiir alle, S. 13.

38 Ehersbach u.a.: Social Web, S. 56.

3 Ebd.



erwirken. Als viertes Kriterium sei auf den Internet-Bezug verwiesen. Meistens werden Links zu
den Quellen oder Verlinkungen zu anderen Blogs, sogenannte , Trackbacks®, belegt. Besonders
durch die Entwicklung der Trackbacks oder die Integration von RSS-Feeds wurde eine ,hochgra-
dig intern und mit anderen Online-Inhalten vernetze Blogosphére* erméglicht.*° Schmidt betont
die vielfaltigen Einsatzzwecke von Weblogs und komprimiert ihre Gemeinsamkeiten auf drei Leit-
bilder:** Weblogs gelten erstens durch die Subjektivitit und den Bezug auf die Autoritét der per-
sonlichen Erfahrung als authentisch; Weblogs zeichnen sich zweitens mittels technischer Merk-
male als dialogorientiert aus; Drittens stellen Weblogs eine dezentrale Form des Austausches

dar.

2.3.2, Einsatzzwecke

Schmidt warnt davor die unterschiedlichen Praktiken mit einem einzigen Begriff als ,,das Blog-
gen" zu bezeichnen.”? Die weblogbasierte Kommunikation sei hoch dynamisch und in einem In-
stitutionalisierungsprozess befindlich. Dabei unterscheidet Schmidt drei Praktiken des Bloggens,
die an bestehende Elemente von Kommunikationsformen ankniipfen und diese durch eigene Ver-
wendungsregeln erweitern.*® Einerseits sind journalistisch gefarbte Blogs zu benennen. Die web-
logbasierte Beteiligung an der politischen Offentlichkeit im Bereich des Journalismus wird von
der Gesellschaft kritisch erdrtert. Vor allem der mdégliche Einfluss von Blogs auf den etablierten
Journalismus steht haufig im Zentrum der Diskussion. Schmidt verweist darauf, dass lediglich
eine Minderheit von Bloggern gesellschaftliche Themen journalistisch behandle.*

Des Weiteren sei inzwischen das Potenzial von Blogs im Bereich der Wirtschaft von Unternehmen
erkannt worden, sodass Blogs in der Organisationskommunikation etabliert wurden. Dabei rich-
ten Unternehmen Blogs besonders fiir Zwecke des Marketings ein.*

Im weiteren Verlauf dieser Arbeit soll gezeigt werden, dass besonders private Blogs von den ka-
tholischen Bloggern geflihrt werden. Daher wird dieser Einsatzzweck im Folgenden intensiver

thematisiert.

“0vgl. Schmidt: Weblogs, S. 14.
4l Schmidt: Weblogs, S. 9.
“2Ebd. S. 9.

“3 Ebd. S. 66.

4 Ebd. S.119.

45 Ebd. 95ff.



Schmidt betont, dass die Mehrheit der Weblogs aus privaten Blogs, oder auch Online-Journalen,
besteht.*® Dabei lie3e sich eine Ambivalenz zwischen deren bedeutender Dominanz und der den-
noch geringen Wahrnehmung oder Marginalisierung im 6ffentlichen Diskurs feststellen. In kon-
kreten Nutzungsepisoden des Social Webs kommen die drei Handlungskomponenten Identitats-
, Beziehungs- und Informationsmanagement zur Geltung. Persénliche Online-Journale erlauben
in besonderem Maf3e Formen der Selbstdarstellung und des Identitdtsmanagements. Die identi-
tatsbildende Entwicklung eines jeden Menschen ist einerseits abhangig von situativen Erfahrun-
gen und andererseits von der Rezeption dieser Erfahrungen.”’ Das klassische Identitatskonzept
einer stabilen Persdnlichkeit werde heutzutage durch ein dynamisches Identitdtsverstéandnis er-
setzt. In unserer modernen Lebenswelt bedingt die gesellschaftliche Differenzierung unsere
Identitatsbildung, da wir einerseits in verschiedene Rollenbeziehungen eingebunden sind und an-
dererseits ungeplante Lebenssituationen die Modifikation der eigenen Identitat verlangen.*® Iden-
titatstransformationen werden vor allem durch Selbstnarration unterstiutzt, indem Menschen
ihre Identitat durch Erzéhlungen rahmen.*® Die Suche nach der eigenen Ausdrucksform durch
das Erzdhlen von Geschichten wird oft als wichtiger Beweggrund fiir das Fihren eines Blogs
angegeben.®® Fiir Praktiken des Bloggens wird die persdnliche Authentizitat als zentraler Punkt

erachtet.®!

Die Archivierung alter Blogeintrage ermdglicht die Reflexion der Persdnlichkeitsent-
wicklung. Dies illustriert die Mdglichkeit das Format Weblog als Ausdruck einer fortlaufenden
Selbstnarration zu verstehen.®? Die Identitdtskonstruktion vollzieht sich iber das eigene Handeln
als Autor und die Auseinandersetzung mit den Reaktionen der Leser.%

Die Herausbildung einer eigenen Identitat wird entscheidend durch soziale Beziehungen beein-
flusst. Die Pflege sozialer Beziehungen und der oftmals daraus resultierende Aufbau sozialer
Netzwerke stellt ein besonderes Merkmal der weblogbasierten Online-Journale dar.>* Durch die
Identifikation gemeinsamer Interessen oder Lebenswelten entstehen virtuelle Gemeinschaften,
die unter anderem durch gegenseitige Unterstitzung Zusammengehorigkeit generieren. Dies

schlagt sich beispielsweise in professionellem Wissensmanagement, dem Austausch von per-

sénlichen Neuigkeiten bis hin zu Ratschldgen und Trost in privaten Krisensituationen.>® Dabei

“6 Ebd. S. 69.

47 Karl Hauf3er: Identitatspsychologie, zitiert nach Schmidt: Weblogs, S. 72.
“8 Schmidt: Weblogs, S. 72.

“SEbd. S. 73.

0 Ebd. S. 77.

°1 Ebd.

2Ehd. S. 78.

%3 Ebd. S. 79.

% Ebd. S. 90ff.

%5 Schmidt: Weblogs, S. 169.



werden bei Intensivierung eins Kontaktes auf weitere mediale Kanale zurlickgegriffen und kon-
nen nach Bedirfnis in realen Treffen miinden. So muss ein soziales Netzwerk nicht auf den vir-
tuellen Raum begrenzt bleiben, sondern kann sich auf regelmafige Treffen wie Blogger-Stamm-

tischen ausweiten.*®

2.3.3. Vernetzung in der Blogosphére

Weblogs sind wesentlich durch ihre Vernetzungslogik gepragt. *

Eineisolierte Betrachtung eines
Weblogs werde der Komplexitdt des Weblogformates nicht gerecht. Die Gestalt und Dynamik
von Netzwerken werden nach Schmidt durch ,Vernetzungsregeln® beeinflusst.’® Als Bestandteil
des Beziehungsmanagements kénnen Vernetzungsregeln inhaltlicher oder sozialer Art sein: der
Link zu einem Eintrag kann Anschlusskommunikation ermdglichen oder driickt eine Beziehung
zu dem verlinkten Autor aus.

Als zentrales technisches Merkmal wurde der Permalink, als eigenstéandige URL flr jeden Bei-
trag, bereits erwéhnt. Durch hypertextuelle Verlinkungen, wie Trackbacks, werden das Verbrei-
tungstempo von Themen und die Riickkopplungseffekte zwischen den Blogs erhéht. *® Die Netz-
werke der Blogosphére konstituieren dadurch Teildffentlichkeiten, in denen Inhalte publiziert und
durch Bezugnahmen diskutiert werden.®

Des Weiteren Ubernimmt die sogenannte Blogroll eine wichtige Rolle fir die Verkniipfung in ei-
nem globalen Netzwerk. Bei diesem technischen Feature handelt es sich um eine individuelle
Linksammlung beliebter Blogs eines Blogautors. % Die Blogroll ist fiir Leser 6ffentlich einsehbar
und meist gut sichtbar platziert. Neben der flr den Autor praktischen Funktion eines schnellen
Zugriffs auf bevorzugte Internetquellen, beinhaltet die Blogroll zwei weitere Funktionen. Zum ei-
nen ermdglicht sie dem Autor weitere interessante Weblogs oder Webseiten seiner Leserschaft
zu empfehlen. Zum anderen erlaubt die Sammlung Riickschlisse auf die Personlichkeit und so-
mit Glaubwirdigkeit des Bloggers. Schmidt schreibt der Blogroll eine relevantere Bedeutung fir

den Aufbau von Relationen als den relativ fliichtigen Linkverweisen zu.®?

%6 Ebd. S. 93.

5" Sandra Berlinecke, Caja Thimm: Mehr Offentlichkeit fiir unterdriickte Themen? Chancen und Grenzen
von Weblogs. in: Pottker, Horst/ Schulzki-Haddouti, Christiane (Hgg.): Vergessen? Verschwiegen? Ver-
drangt? 10 Jahre ,Initiative Nachrichtenaufklarung”, Wiesbaden 2007, S. 81-100, S. 86 (im Folgenden zi-
tiert als: Berlinecke/ Thimm: Offentlichkeit).

%8 Schmidt: Weblogs, S. 48.

59 Berlinecke/ Thimm: Offentlichkeit, S. 86.

60 Schmidt: Weblogs, S. 57.

81 Ehersbach u.a.: Social Web, S. 65.

62 Schmidt: Weblogs, S. 49.
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Sowohl Suchmaschinen wie Google oder Technorati, eine auf Weblog-Plattform, als auch soge-
nannte Metablogs durchsuchen Weblogs nach eingegebenen Stichworten.®® Durch das soge-
nannte PageRank-System von Google werden jene Blogs in der Ergebnisliste besonders hoch
platziert, die eine quantitativ dichte Verlinkungsstruktur aufweisen. Die Positionierung in einer
Rangfolge ist nicht nur in der Relevanz der Inhalte, sondern besonders in der reziproken Bedeu-
tung zu anderen Seiten begriindet. Google strukturiert folglich die Aufmerksamkeit, da die
Linkstruktur als Qualitatsindikator verwendet wird und weniger bekannte Blogs somit in der Er-
gebnisrangfolge herabgesetzt werden.

Es kann festgehalten werden, dass Stérke, Dichte und Reichweite von sozialen Netzwerken in

der Weblog-Kommunikation durch sozio-technische Merkmale bestimmt werden.®

2.3.4. Die Blogosphére in Deutschland

Die Blogosphare in Deutschland befindet sich laut neuesten Erkenntnissen von Beyer und Rolke
in einer Konsolidierungs- und Profilierungsphase.®® In Fachkreisen wird die Angabe exakter Zah-
len gemieden, da es keine verlasslichen Aussagen geben.®® Dies ist in der Problematik verschie-
dener Abgrenzungs- und Messprobleme begriindet. Darunter zéhlt beispielsweise der Umstand,
dass es keine Registrierungspflicht gibt oder die dass nur ein Teil der Weblogs tatsachlich aktiv
gefiihrt wird.®” Schatzungen zufolge liegt die Anzahl der Bloggerinnen und Blogger und der min-
destens gelegentlichen Blog-Besucher in Deutschland bei stabilen drei Millionen.®

Beyer und Rolke betonen in diesem Zusammenhang das Argument der Qualitdt und beurteilen
die Quantitat als weniger relevant. Die deutsche Blogosphére werde von den klassischen Medien
und den schnell wachsenden Plattformen wie Facebook oder dem bedeutsamen Microblog Twit-
ter eingeengt. Beyer und Rolke stellen fest, dass deutsche Blogger ,Spitzenleistungen in der Ni-

sche"®®

erbringen. Als ,Welt des Hintergriindigen, der Details und des Liegengelassenen” bietet
die Blogosphare jedem Autor und Inhalt eine publizistische Biihne.”
Die Zugriffszahlen erfolgreicher, deutscher Blogs bewegen sich zwischen 320.000 und etwa 1,3

Millionen Zugriffen pro Monat. Diese Zahlen sind gemessen an der Situation in den USA sehr

63 Berlinecke/ Thimm: Offentlichkeit, S. 87.
64 Schmidt: Weblogs, S. 58.
8 Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 17.
8 Ebd. S. 21.
67 Schmidt: Weblogs, S. 15ff.
6 Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 21.
89 vgl. Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 17.
Ovgl. ebd. S. 21.
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gering, so Beyer und Rolke.”* Dort werden beispielsweise monatlich mit dem Blog , TechCrunch*
bis zu 4,5 Millionen und mit dem Blog ,Huffington Post* 25 Millionen Aufrufe verzeichnet. Die
Reichweite des Medienformates ist in Deutschland derzeitig noch relativ gering. Ergebnisse der
ARD/ZDF-Onlinestudie aus dem Jahr 2013 zeigten, dass wochentlich 4% und in unregelmafligen
Abstanden 16% der Internetnutzer Weblogs lesen.”? Im Vergleich zu den Vorjahren ist ein Zu-
wachs von 9% bei der gelegentlichen Rezeption von Weblogs zu konstatieren: Im Jahr 2008 lag
der Prozentsatz bei sechs Punkten; von 2009 bis 2012 stabilisierte sich ein Prozentsatz von sie-
ben Punkten. Auf der Grundlage ihrer Blogstudie stellen Berendt u. a. anhand zeitlicher Aktivi-
tatsmuster die Hypothese auf, dass deutschsprachige Weblogs besonders als Freizeitbeschéfti-
gung betrieben werden.”

Auf Grundlage der Umfrage ,Wie ich blogge?!" aus dem Jahr 2005 konnten die Autoren Jan
Schmidt und Martin Wilbers aussagekraftige Ergebnisse flr die aktive deutschsprachige Blo-
gosphare ermitteln. Die Aussagen beruhen auf der Auswertung von einem Datensatz mit 5.246
selbstrekrutierten Teilnehmerinnen und Teilnehmern, daher erheben die Autoren keinen An-
spruch auf statistische Représentativitat.”* 84% der Befragten sind aktive Bloggerinne und Blog-
ger. Bemerkenswert ist das vergleichsweise ausgeglichene Geschlechterverhiltnis von 54,4%
Mannern zu 45,6% Frauen Bei ndherer Betrachtung der Geschlechterverteilung unter den aktiven
Bloggern in allen Altersgruppen zeigt sich, dass Manner in den Altersgruppen Uber 20 Jahren
die Mehrheit bilden. Etwa 66% der Bloggerinnen und Blogger sind im Alter zwischen 20 und 39
Jahren, das Durchschnittsalter betragt 29,3 Jahre. Uber zwei Drittel der Befragten weisen einen
hohen Bildungsgrad, d.h. Abitur oder akademischen Abschluss, auf. Das ermittelte soziodemo-
graphische Profil ist, abgesehen von dem ausgeglichenen Geschlechterverhaltnis, mit dem Profil
von Pioniernutzern neuer Internet-Technologien vergleichbar.

Die Mehrheit der Bloggerinnen und Blogger verwendet Weblogs zur Dokumentation des eigenen

Lebens oder gewisser lebensweltlicher Aspekte. Dies ergibt sich sowohl aus den Inhalten als

" Ebd. S. 16.

2 Birgit van Eimeren, Beate Frees: Rasanter Anstieg des Internetkonsums - Onliner fast drei Stunden tég-
lich im Netz. in: Medien Perspektiven, 7-8/ 2013, S. 358-372, Vgl. Tab. 10, S. 364.

73 Bettina Berendt, Martin Schegel, Robert Koch: Die deutschsprachige Blogosphare: Reifegrad, Politisie-
rung, Themen und Bezug zu Nachrichtenmedien. in: Zerfaf3, Ansgar u.a. (Hgg.): Kommunikation, Partizipa-
tion und Wirkungen im Social Web. Grundlagen und Methoden: Von der Gesellschaft zum Individuum. (Neue
Schriften zur Online-Forschung) Bd. 2, Kéln 2008, S. 72-96, S. 94 (im Folgenden zitiert als: Berendt u.a.:
Die deutschsprachige Blogosphare).

™ Jan Schmidt, Martin Wilbers: Universitdt Bamberg, Fakultat Geistes- und Kulturwissenschaften, For-
schungsstelle ,Neue Kommunikationsmedien® (Ed.): Wie ich blogge?! Erste Ergebnisse der Weblogbefra-
gung 2005. Bamberg. 2006, S. 2ff.
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auch Motiven: Als vorherrschende Inhalte werden von 75 % Erlebnisse der unmittelbaren Le-
benswelt und Freizeit und von 58 % Themen der schulischen, studentischen oder beruflichen
Beschaftigung benannt. Als hadufigste Motivation fiir das Flihren eines Weblogs wurden von zwei
Drittel der Befragten Spaf3 und Freude am Schreiben als auch der Wunsch, Ideen fiir sich selbst
festzuhalten, angefiihrt. Ahnliche Nutzungsmotive erbrachten eine Blogstudie von Zerfaf3 und
Bogosyan aus dem Jahr 2007, der zufolge in Deutschland zwei Motive dominant sind.”® Feldfiih-
rend ist erstens der Beweggrund eigene Gedanken zu publizieren, darauf folgt zweitens das Motiv
von anderen Bloggern Neues zu erfahren. An dritter Stelle wird erst das Interesse an Austausch
und Vernetzung benannt.

Sowohl innerhalb der Blogosphére selbst als auch mit dem etablierten Mediensystem bestehen
starke Vernetzungen.’”® Dabei bleiben, im Vergleich zu der US-amerikanischen Blogosphare, die
Links der deutschen Blogosphare in relativ geschlossenen Netzwerken.”” Gleichzeitig werden
Vernetzungen mit anderen Social Media-Angeboten wie Facebook und Twitter als digitale Multi-
plikatoren offensiv genutzt. Der Vergleich verschiedener Untersuchungen zeigt eindeutig, dass
ein proportionaler Zusammenhang zwischen Professionalisierung und der Dichte der Vernetzun-
gen besteht: Je professioneller ein Blogger, desto mehr steht er mit anderen Bloggern im Aus-

tausch.’®

2.3.5. Das Potenzial ausschopfen: Erfolgskriterien und Strategien

Mit Blick auf die erfolgreiche, englischsprachige Blogosphéare definieren Beyer und Rolke Erfolgs-
kriterien, durch deren Anwendung die noch ,unterentwickelte Blogosphare in Deutschland""®
sich zu einer starkeren, publizistischen Kraft entwickeln kdnnte.

Auf der einen Seite stehen drei Erfolgsmerkmale, die auch bei den traditionellen Medien zu finden
sind.®’ So entscheide die Anzahl der Leser (iber die Reichweite des Mediums. Ein nachhaltig at-
traktiver Blog muss regelméflig eine Leserschaft um sich versammeln kénnen. Darlber hinaus
sei das Kriterium der Beachtung erfolgsweisend, das sich in der Zitation durch Dritte nieder-

schlagt. Grundlegend hierfiir sind qualitative Veroffentlichungen. Drittes sei man erfolgreich,

wenn mit dem Medium Geld verdient werde. Bei einem Blog kann dies direkt durch Werbung auf

S Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 19.

" Ebd. S. 17.

" Berendt u.a.: Die deutschsprachige Blogosphire, S. 94.

78 Susanne Krauss: Weblogs als soziale Netzwerke Eine qualitative Beziehungsanalyse, S. 343, zitiert nach
Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 20.

"8 vgl. Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 17.

80 Epd. S. 21.
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der Blogseite oder in der Position eines Experten indirekt durch Blicher oder Vortrage erwirt-
schaftet werden. Diese Kriterien kdnnen durch eine dichte Vernetzung innerhalb der Blogosphare
und weiteren Social Media-Plattformen als auch durch den Austausch mit klassischen Medien
als Multiplikator dienen.

Beyer und Rolke haben flr eine andauernde Attraktivitat eines Weblogs zwei Basisstrategien
identifiziert: die Experten- oder die Massenstrategie.®*

Die Verfolgung der ersten Strategie ermdglicht es Experten eines Fachgebietes sich als Beobach-
ter und zugleich Anwalt der Freiheit des Netzes zu prasentieren. Gleichzeitig ermdglicht die Ex-
pertenstrategie fir Unternehmen, die sich im Internet zu bewegen wiinschen, eine beratende
Funktion einzunehmen

Die erfolgreiche Orientierung an einer massenhaften Leserschaft kann durch die Entwicklung
eines publizistischen Nischenproduktes erlangt werden. Mithilfe der Massenstrategie erreicht ein
Weblog eine so hohe Leserschaft, dass es fiir die Werbung interessant wird.®

Martin Weigert identifiziert sechs Merkmale, die einen guten Blog ausmache und von klassischen
Online-Medien unterscheide.®* Er fordert dazu auf mehr Links zu externen Websites und Blogs
zu veroffentlichen. Bei den Quellenangaben sollen Weblogautoren Sorgfalt und Genauigkeit wal-
ten lassen. Gleichzeitig betont er, dass bei der Wahl der Quellen Statusdenken nicht dienlich sei.
Als viertes Merkmal weist er darauf hin, dass teilweise die Leserschaft mehr Gber einen Sach-
verhalt wisse und man dies anerkenne misse. Weigert insistiert auf die Darstellung der eigenen
Subjektivitat. Als sechsten handwerklichen Tipp rat Weigert bei Korrekturen von Artikeln eine

transparente und nachvollziehbare Vorgehensweise anzuwenden.

81 Beyer/ Rolke: Blogger in Deutschland, S. 21.

82 Als Beispiele fiir die erfolgreiche Umsetzung der Expertenstrategie werden die Blogger Sascha Lobo
(Buchautor, Journalist, Werbetexter), Klaus Eck (PR-Experte) und Thomas Knliwer (Journalist, Internet-
berater) angefiihrt.

8 Beispielhaft fiir nachhaltige Massenstrategen werden Matthias Winks mit seinem Lifestyle-Blog ,whu-
dat” und Sandra Tieso mit ihrem Promiblog ,.gossipgirlz* benannt.

84 Martin Weigert: Dilettanten gibt es auf beiden Seiten. 27.05.2011. Online-Publikation: http://netzwer-
tig.com/2011/05/27/blogs-contra-mainstream-medien-dilettanten-gibt-es-auf-beiden-seiten/.
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2.4, Die deutschsprachige, katholische Bloggerszene

Deutschsprachige Autorinnen und Autoren, die ein katholisches Weblogs fiihren, bilden durch
gegenseitige Verlinkungen ein Netzwerk der katholischen Bloggerszene. Im Jahr 2005 wurde im
Stil eines Worterbuchartikels die Bezeichnung Blogozese, auch Blogoezese oder Blogdzese, erst-
mals von einem Blogger selbst benannt und als ein Neologismus aus den Wortern ,Blog” und

,Didzese" zusammengesetzt.®

Dabei handelte es sich urspriinglich um eine ironische Betitelung,
die sich in dem aufgefiihrten Beispielsatz ,In der Blogozese ist der Teufel los", als auch weiteren
sarkastischen Kommentierungen zeigt. Inzwischen scheint die Bezeichnung unter den katholi-
schen Bloggern verbreitet zu sein.® Um die Zugehdrigkeit zur Blogozese zu bekunden, benennen
sich einige Autoren als Blogozesane oder auch Kath-Blogger.®

Die Bezeugung des Evangeliums benennt der Theologe Norbert Kebekus als wichtigstes gemein-
sames Nutzungsmotiv der Blogozesanen.®® Institutionelle Blogs bilden im deutschsprachigen
Raum eine Minderheit, wohingegen die meisten Bloggerinnen und Blogger ein privates Weblogs

“89 ihren Glauben. Un-

betreiben. In ihren Blogs vertreten ,Kleriker wie Laien, Frauen wie Manner
ter den Blogozesanen befinden sich Uberproportional viele Autorinnen und Autoren, die zum ka-
tholischen Glauben konvertiert sind, so Kebekus. Als weiteres Charakteristikum sei erkennbar,
dass die Bloggerinnen und Blogger insgesamt romtreu und kreativ sind.° Die Weblogs der Blo-
gozese bilden kein einheitliches Konstrukt ab, sondern stellen eine vielféltige Interessens- und
Meinungslandschaft dar. Gem&f3 der individuellen, autobiographischen Dokumentationsfunktion
eines Weblogs variieren Stil, Form und inhaltliche Schwerpunkte. Um eine Idee von der Themen-
vielfalt innerhalb der Blogozese zu erhalten, ist die Betrachtung der Auszeichnungen und ihrer
Kategorisierungen aufschlussreich. Im Jahr 2010 erhielt die Bloggerin Benedetta fur besondere

Verdienste in der kirchlichen Verklindigung mit ihnrem Weblog ,Impavidi progrediamur” den ,Pau-

luspreis" der Blogozese.* Dariiber hinaus wird im Abstand von ca. zwei Jahren der selbstge-

8Unbekannt: Blogozese. in: Catholicism Wow. Deutscher Hardcore Katholizismus. 06.06.2005. Online-
Publikation: http://www.catholicism-wow.de/pivot/entry.php?id=119#comm.
8 Norbert Kebekus: Die katholische Bloggerszene. in: Rehmann, Dieter (Hg.): Sinnstiftermag, Heft 14,
12/2012. Online verfugbar: http://www.sinnstiftermag.de/ausgabe_14/titelstory.htm (im Folgenden zitiert
als: Kebekus: Die katholische Bloggerszene).
87 Josef Bordat: Was ist die Blogozese? in: Jobo72's Weblog. 17.03.2014. Online-Publikation:
http://jobo72.wordpress.com/2014/03/17/was-ist-die-blogozese/.
8 Kebekus: Die katholische Bloggerszene.
8 vgl. Bordat, Josef: Die Sinnsuche endet oft in einem Blog. in: Stadt Gottes. Magazin der Steyler Missio-
nare, 03/2014. Online verflgbar: http://www.stadtgottes.de/stago/aktuelle_Beitraege/themen/03-
2014/katholische-Blogger.php.
% Kebekus: Die katholische Bloggerszene.
% http://impavidiprogrediamur.blogspot.de.
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grindete ,Schwester-Robusta-Preis* in verschiedenen Kategorien - Qualitat, Spiritualitat, Papst-
treue, Politik, Dialog, Augenhonig, Kultur, Frische, Mauerblimchen, Zwerchfell, Grof3maul, Cock-
tail, Tragheit, Abseits - von den Bloggerinnen und Bloggern an Blogozesane verliehen.®? Neben
dieser gemeinsam entwickelten Kultur der Preisverleihung werden weitere Online-Projekte, bei-
spielsweise die Bloggerbekenntnisse zum Jahr des Glaubens, gemeinsam durchgefiihrt.®®

Eine genaue Anzahl katholischer, deutschsprachiger Weblogs kann aus verschiedenen Griinden
(vgl. Kapitel 2.3.4.) nicht angegeben werden. Allerdings kdnnen Schatzwerte der wachsenden
Szene ermittelt werden. Seit Mai 2011 verzeichnet Erhard Eutebach, ohne Anspruch auf Voll-
standigkeit, katholische Blogs und Nachrichtenseiten auf seiner privaten Linkliste ,KATH.BLOG-
GER*.% Das Verzeichnis dient durch taglich mehrmalige Aktualisierungen als Ubersicht der neu-
esten Blogbeitrage. Im Juli 2014 wurden 355 deutschsprachige, katholische Weblogs gezahlt.®®
Dabei betont der Bloglistenbetreiber diese laufend per eigenstandiger Recherche oder Hinweis
um neue Blogs mit einem allgemeinen, katholischen Schwerpunkt zu erweitern. Ein dhnliches
Projekt namens ,blogozese.de” wurde Ostern 2014 als registrierungspflichtiges Verzeichnis von
Stefan Lesting initiiert.® Bei dem Verzeichniseintrag des eigenen Weblogs wird der Blogger ge-
beten eine passende Kategorie - Bistum, Freiwilligendienst, Hilfswerk, Jugend, Person, Sonstige,
Theologie, Vatikan, Web 2.0 - zu wahlen, optionale Informationen wie eine Kurzbeschreibung, das
personliche Themenspektrum und den realen Personen- oder Weblog- bzw. Bloggernamen an-
zugeben und mit einem Foto zu versehen. Das Projekt zielt darauf ab, eine Abbildung der katho-
lischen Bloggerwelt erstellen zu kénnen.®” Lesting beschreibt den Umstand, dass sich einige ka-
tholische Bloggerinnen und Blogger der Blogozese nicht zugehérig fiihlen.®® Anhand seiner Be-
griffsdefinition der Blogozese als Internetlandschaft aller katholischen Blogs wendet Lesting ein,
dass jeder katholische Blog-Betreiber Teil der Blogozese sei.

Eutebach erhalt nach eigenen Angaben pro Vierteljahr drei bis vier Beschwerden (ber ,unkatho-
lische" Inhalte von gelisteten Bloggern und wird meist gebeten jene Blogger von der Liste aus-

zuschlieBen.®® Hier deutet es sich an, dass innerhalb der gesamten katholischen Bloggerszene

92 http://blog.derherralipius.com/2012/08/aaaaaaand-winners-are.html.

% http://www.das-ja-des-glaubens.de

% Eutebach, Erhard: KATH.BLOGGER - Blogliste. Online verfiigbar: http://bloggerliste.blogspot.de.

% Ergebnis einer eigenen Zahlung.

% Stefan Lesting: Die Blogozese. Die katholische Bloggerwelt. Online-Publikation: http://blogozese.de.

97 Lesting, Stefan: Blogozese — Verzeichnis online. in: Stefan Lesting — Pladoyer fiir den nichsten Innovati-
onsschritt. 26.04.2014. Online-Publikation: http://www.lesting.org/blogozese-verzeichnis-online.html.

% |esting, Stefan: Die Blogozese. in: Blogozese. Die katholische Bloggerwelt. Online-Publikation:
http://blogozese.de/ueber.

9 Eutebach, Erhard: Bloggertreffen... aber was ist das eigentlich, ein katholischer Blogger? in: KATH-
BLOGGER - Blogliste. 09.05.2013. Online-Publikation: http://bloggerliste.blogspot.de/2013/05/blogger-
treffen-aber-was-ist-das.html.
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verschiedene Bedeutungen oder Assoziationen mit den Begriffen ,katholisches Weblog* oder
.Blogozese* existieren.

Bloggerlisten wie KATH.BLOGGER ermdglichen eine dichte Vernetzung untereinander. Dies ist
auch fiir die deutschsprachige Blogozese feststellbar, die auch Uiber andere Social Web-Dienste
wie z.B. Facebook kommuniziert.!?’ Mitunter dadurch kann die Reichweite des eigenen Blogs er-
hoht werden. Zwei Blogozesane kdnnen eine besonders hohe Reichweite aufweisen: So berichtet
Bordat davon, dass mit den Weblogs ,Elsas Nacht(b)revier" und ,Zeit zu beten" Giber eine Millio-
nen Zugriffe verzeichnen konnten.'%*

Luca Hammer, Student der Medienwissenschaften, visualisiert in seinem Projekt ,#blognetz"
deutschsprachige Netzwerke.!®* Von den insgesamt 2.608 eingetragenen Weblogs sind 2,19%,
das entspricht 57 eingetragenen Bloggerinnen und Bloggern, dem Thema Religion zugeordnet.
Die Visualisierung (Abb. 1) verdeutlicht den Ansatz, dass ein klares Netzwerk zum Thema Reli-

gion mit einer stark in sich geschlossener Struktur vorliegt.

Abbildung 1: Visualisierung von Gruppen innerhalb der deutschsprachigen Blogosphare

'R‘glig_igr;n -

Quelle: http://www.2-blog.net/2014/07/20/blognetz-visualisierungen-juli-2014/#comments.

100 Kebekus: Die katholische Bloggerszene.

101 Bordat, Josef: Reichweite. in: Jobo72's Weblog. 13.05.2013. Online-Publikation: http://jobo72.word-

press.com/?s=reichweite.

102 | uca Hammer: Blognetz Visualisierung Juli 2014. in: Luca Hammer schreibt und analysiert. 20.07.2014.

Online-Publikation: http://www.2-blog.net/2014/07/20/blognetz-visualisierungen-juli-2014/#comments.
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Allerdings ist die Vernetzung der Blogozesanen nicht auf den deutschsprachigen Raum begrenzt,
sondern stellt Kontakte zu anderen, fremdsprachigen katholischen Weblogs her.!%

Die katholische Kirche vertritt dem Internet und sozialer Kommunikationsmittel gegenuiber eine
positive Grundhaltung. Bereits im Jahr 1990 betonte Papst Johannes Paul Il., dass damals mo-
derne Medien nicht nur zur Verbreitung der christlichen Botschaft benutzt werden dirften, son-
dern ,die Botschaft selbst muf3 [sic!] in diese, von der modernen Kommunikation geschaffene
,neue Kultur" integriert werden."*% Papst Benedikt XVI. unterstreicht 2011 anlésslich des 45.
Welttags der sozialen Kommunikationsmittel das ,auf3ergewshnliche Potential” des Internets.'%®
Zu dem diesjahrigen 48. Thementag forderte Papst Franziskus eine ,Kommunikation im Dienst
einer authentischen Kultur der Begegnung“.!% Hierfiir miisse die Kirche der digitalen Welt ihrer
Tiren 6ffnen, damit das Evangelium hinaus zu allen Menschen gelangen kénne.'*” Vor diesem
Hintergrund konzentrieren sich inzwischen vielfache Bemuihungen der katholischen Kirche in
Deutschland auf die Erstellung und Umsetzung der geforderten Internetstrategie.’®® Kurzfristig
luden die papstlichen Réte fir Kultur und soziale Kommunikation im Mai 2011 zu einem interna-
tionalen Bloggertreffen im Vatikan ein'®. Von den 800 Interessenten konnten aus organisatori-
schen Griinden lediglich 150 Personen teilnehmen. Die Zahlen verdeutlichen das grof3e Inte-
resse. Die Bloggerin Barbara Wenz erlautert in diesem Zusammenhang die geringe Wertschat-
zung der deutschsprachigen Bloggerszene, die ein ,journalistisches Potential" beherberge.!’° Es
scheint aber nicht nur im Bezug auf die deutschsprachige Blogozese Schwierigkeiten zwischen
offiziellen Stellen der Kirche und den katholischen Bloggerinnen und Bloggern zu geben, die ver-

mutlich in gegenseitiger Skepsis begriindet sind.*** In Anlehnung an ein noch befangenes Treffen

103 Barbara Wenz: Von halblebigen Freibeutern zu hart arbeitenden Fischern - katholische Blogger.
http://sendezeit.wordpress.com/2010/05/23/von-halblebigen-freibeutern-zu-hart-arbeitenden-fischern-
dkatholische-blogger/.

104 pgpst Johannes Paul Il Redemptoris Missio. online verfliigbar:  http://www.vati-
can.va/holy_father/john_paul_ii/encyclicals/documents/hf_jp-ii_enc_07121990_redemptoris-mis-
sio_ge.html.

105 papst Benedikt XVI: Zum 45. Welttag der sozialen Kommunikationsmittel. online verfiigbar:
http://www.vatican.va/holy_father/benedict_xvi/messages/communications/documents/hf_ben-
xvi_mes_20110124_45th-world-communications-day_ge.html.

108papst Franziskus: Zum 48. Welttag der sozialen Kommunikationsmittel. online verfiigbar: http://w2.vati-
can.va/content/francesco/de/messages/communications/documents/papa-francesco_20140124_mess-
aggio-comunicazioni-sociali.html.

107 http://w2.vatican.va/content/francesco/de/messages/communications/documents/papa-
francesco_20140124_messaggio-comunicazioni-sociali.html.

108 pelzer: Gehet hin und bloggt!

109 Radio Vatikan: Vatikan: Blogger-Meeting tiberbucht. 13.04.2011. Online-Publikation: http://de.radiovati-
cana.va/news/2011/04/13/vatikan:_blogger-meeting_Ulberbucht/ted-478318

10 Radio Vatikan: Kirchliches Bloggertreffen in Deutschland wére schén. 04.05.2011. Online-Publikaiton:
http://de.radiovaticana.va/articolo.asp?c=484272

11 Kebekus: Die katholische Bloggerszene.
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von amerikanischen Bischéfen mit katholischen Bloggerinnen und Bloggern formuliert der Blo-
gozesane Peter Winnemdller sieben Punkte, die ,die katholische[n] Bischofe in Deutschland Uber
uns wissen sollten*.!'? Dabei stellt Winneméller heraus, dass katholische Bloggerinnen und
Blogger einfache, bloggende Katholiken sind, die die Meinung der Bischofskonferenz teilen. Ka-
tholische Bloggerinnen und Blogger lehnten ,pseudokatholische Hetzseiten" strikt ab und
winschten sich eine funktionierende Kommunikation mit den Bischdfen. Schlief3lich erwahnt
Winnemodller, dass die Bloggerinnen und Blogger in lhrer Blogtéatigkeit ehrenamtlich eine Form
des Apostolats ablegen. Auch Josef Bordat erachtet ,eine engere Zusammenarbeit von offiziel-

len Medienvertretern und den freischaffenden Bloggerinnen und Bloggern“!®

als notwendig.

Innerhalb der deutschsprachigen Blogozese kommt es zu privat vereinbarten'!* oder seit 2012
zu offiziell organisierten Treffen. Im September 2014 findet das dritte Bloggertreffen, zu dem
jahrlich das Referat Internetseelsorge der Katholischen Arbeitsstelle flir missionarische Pastoral
zusammen mit dem Referat Medienpastoral im Erzbischoflichen Seelsorgeamt Freiburg einladt,
statt.!'® Das meist dreitagige Bloggertreffen dient einerseits dem personlichen Austausch unter-
einander und wird andererseits zu einem bestimmten, aktuellen Thema fir den informativen

Austausch veranstaltet.*'®

12 peter Winneméller: Sieben Dinge, die Bischéfe (iber katholische Blogger wissen sollten. Online verfiig-
bar: http://www.blog.peter-winnemoeller.de/?p=3967.

113 Bordat, Josef: Die Sinnsuche endet oft in einem Blog. in: Stadt Gottes. Magazin der Steyler Missionare,
03/2014. Online verfligbar: http://www.stadtgottes.de/stago/aktuelle_Beitraege/themen/03-2014/katho-
lische-Blogger.php.

H4 ygl. zB. den Eintrag: http://beiboot-petri.blogspot.de/2014/06/bischofsweihe-in-freiburg-peter-
und.html.

15 http://www.kamp-erfurt.de/de/internet/veranstaltungen/eigene-veranstaltungen/bloggertreffen-
2014.html.

16 Auch diese Arbeit wird dort vorgestellt und diskutiert werden.
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3. Fachwissenschaftliche Grundlagen fiir die Entwicklung des Untersu-

chungsinstrumentes

Die Entwicklung einer Umfrage benétigt stets einen fachwissenschaftlichen Hintergrund. In die-
ser Arbeit wird eine Fragebogenversion aus der sozialwissenschaftlichen Forschung verwendet.
Hierflr gilt es im nachsten Unterkapitel einen theoretischen Wissenshintergrund darzulegen.
Dartber hinaus werden zwei Studien der Milieu-Forschung betrachtet. Um die Umfrageergeb-
nisse in einen wissenschaftlichen Forschungshorizont stellen zu kénnen, werden die verschiede-
nen Modelle miteinander verglichen. Daraus ergibt sich ein theoretisch entwickeltes Modell, das

Parallelisierungen der unterschiedlichen Studien erméglichen soll.

3.1 Die Lebensfiihrungstypologie nach Gunnar Otte

Die Lebensstilforschung in Deutschland prasentiere sich als ein fragmentiertes Feld, das von
aufwandigen und kaum replizierbaren empirischen Lebensstiltypologien gepragt sei.*’

Der Soziologe Prof. Dr. Gunnar Otte diagnostiziert flir konventionelle Anséatze vier Hauptprob-
leme.!'® Es bestehe erstens eine mangelnde Vergleichbarkeit der Typologien; durch die Vielfalt
ermittelter Lebensstiltypologien seien Parallelisierungen duf3erst problematisch. Zweitens sei
der fragliche Realitatsgehalt einzelner Typologien zu beachten. Drittens weisen die meisten Le-
bensstilstudien Theoriearmut auf; so werden beispielsweise Entstehungs- und Handlungslogi-
ken selten theoretisiert. Als viertes Hauptproblem benennt Otte den Erhebungsaufwand, da Le-
bensstilmodelle in besonderem Maf3e zeitintensive und teure Instrumente darstellen. Otte sieht
diese Grundprobleme in methodologisch-methodischer Weise begriindet. So resultierten die De-
fizite aus empiristischem, auf Cluster- und Korrespondenzanalysen basierendem Vorgehen.!®
Der Lebensstilforschung in Deutschland mangele es aus oben genannten Griinden vor allem an
systematischen Vergleichsmdglichkeiten und Erkenntnissen beziiglich raumlicher und zeitlicher
Entwicklungen der Lebensstilstrukturen.

Otte zielt darauf ab, ein neues Analyseverfahren zu entwickeln und dadurch Erkenntnisfort-

schritte durch kumulative Forschung zu ermdglichen. Um die benannten Probleme zu umgehen,

H7 Gunnar Otte: Entwicklung und Test einer integrativen Typologie der Lebensfiihrung fiir die Bundesre-
publik Deutschland. in: Zeitschrift flir Soziologie, Heft 6, 12/2005, S.442-467, S. 443 (im Folgenden zitiert
als: Otte: Typologie der Lebensflihrung).

18 Otte: Typologie der Lebensfiihrung, S. 443.

19 Epd.
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konstruiert Otte einen integrativen Ansatz. Die Vielfalt der empirischen Typologien sollen redu-
ziert werden, indem der Ansatz auf einer Synthese der empirischen Befunde der Lebensstilfor-
schung aufbaut. 1?° Otte verkehrt die Vorgehensweise, im Vergleich zu der géngigen Vorgehens-
weise der Lebensstilforschung, ins Gegenteil.!?! Im Falle der bei Otte verwendeten ,konzeptuel-
len Typologie* werden zunachst neun differenzielle Arten der Lebensflihrung in Deutschland the-
oretisiert, sodass erst im Anschluss eine Operationalisierung erfolgt.??

Einer Inspektion zahlreicher Studien der Lebensstil- und Werteforschung zufolge konnten drei
libergeordnete Dimensionen identifiziert werden.*? In einer zeitbezogenen Dimension werden die
Punkte Modernitat und biographische Perspektive aufgespannt. Dabei variiert die Lebensfiihrung
einerseits zwischen Modernitat und Traditionalitdt und andererseits zwischen biographischer Of-
fenheit und Geschlossenheit.!?* Als zweite Dimension wird die Lebensfiihrung durch das Aus-
stattungsniveau hierarchisch strukturiert.!? Die dritte Hauptdimension besteht aus dem Akti-
onsradius der Lebensfiihrung.1?® Von diesen drei Hauptdimensionen wahlt Otte die zeitbezogene
und hierarchische Dimension fiir eine hinreichend komplexe und gleichzeitig Uberschaubare Kon-
struktion einer integrativen Typologie. Beide Dimensionen befinden sich laut Otte auf der Ebene
der Lebensfiihrung. Unter dem Begriff Lebensflihrung versteht er ,die Komponenten latenter
Wertorientierungen und des mainfesten, verhaltensbasierten Lebensstils* 1%’

Die zeitbezogene und hierarchische Dimension bilden jeweils einen Indexwert, die in einem Dia-
gramm veranschaulicht werden (vgl. Abb. 2). Dabei wird das Ausstattungsniveau auf der verti-
kalen Achse verortet und Modernitat bzw. biographische Perspektive auf der horizontalen Achse.
Durch jeweils drei Segmente pro Index ergeben sich neun Lebensfiihrungstypen. Das Ausstat-
tungsniveau verbildlicht anhand der Segmente ,gehoben”, ,mittel* und ,niedrig” sowohl die Kon-
sumguterausstattung als auch Kulturpraktiken. Dariiber hinaus kdnnen dadurch korrespondie-
rende Werteorientierungen als ,gehoben-anspruchsvoll, respektabel-strebend und kalkulierend-
bescheiden" benannt werden.'?® Auf der horizontalen Achse werden einerseits traditionale, teil-

moderne und moderne Lebensflhrungsformen und andererseits innerhalb der biographischen

120 Otte: Typologie der Lebensfilhrung S. 444.
12LEpd. S. 446.
122 ygl. Otte: Typologie der Lebensfiihrung, S. 446.
123 Ehd. S. 447.
124 Epd,
125 Epd. S. 450.
126 ygl. Ebd. S. 450.
127 ygl. Ebd. S. 451.
128 Otte: Typologie der Lebensfiihrung, S. 452.
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Perspektive zwischen geschlossen, konsolidiert und gedffnet unterschieden.'?® Die folgende Dar-

stellung bildet die Systematik ab:

Abbildung 2: Neun Lebensflihrungstypen im Modell des sozialen Raumes nach Ausstattungsniveau und Modernitat

bzw. biographischer Perspektive

Ausstatfungs-
niveau
1 Konservativ 4 Liberal 7 Reflexive
gehoben Gehobene Gehobene
ittel 2 Konventionalisten | 5 Aufstiegs- 8 Hedonisten
m orientierte
niedri 3 Traditionelle & Heimzentrierte 9 Unterhaltungs-
g Arbeiter suchende
traditional/ teilmodemn/ micdern./ Modemitat
biogr. Schliefung bicgr. Konsolidierung  biogr. Offenheit biogr. Perspektive

Quelle: Otte: Typologie der Lebensfiihrung, S. 452.

In der Abbildung (Abb. 2) sind die neun Lebensflihrungsstile bereits betitelt. Flr eine idealtypi-

sche Beschreibung der neun Muster der Lebensfiihrung ergeben sich folgende Handlungslogi-

Tradition des Besitzbdrgertums, Konservatismus, Distinktion durch ,Rang®,
Exklusivitat im Lebensstandard, klassische Hochkultur, Lelstungs- und Fihrungsbereit-
schaft, Religiositat

Tradition des Kleinbdrgertums, Pflicht- und Akzeptanzwerte, Sicherheltsorientierung,
Hochkulturkonsum mit volkstimlichemn Einschlag, konsenvativ-religiGse Moral, hiushi-

Tradition der Facharbeit, Bescheidenheit, Orientierung am Praktischen, Bedeutung
sozialer Sicherhelt, gewerkschaftliche Nihe, deutsches Liedgut, Vereinsleben

Tradition des Bildungsbdrgertums, Liberalitit, berufliche Selbstverwirklichung,
Hochkulturkonsum mit _alternativen™ Einschlag, Sinn fir Authentizitdt, Kennerschaft

Zentriertheit um solide Berufskarriere, Familie und Partizipation am Mainstream der
modemen Fretzettkultur, , Durchschnittlichkeit™ und interne Heterogenttit des Typus
durch Mittelposition

Familienzentrierthett und Hiuslichkett durch Kinder und geringe Ressourcenverfiig-
barkeit, traditionelle Volksfestszene und modeme Massenkultur wie Popmusik und

Kulturelle, akademisch geprigte Avantgarde, Reflesivitat, Kreativitit und Experimen-
tierfreude, Suche nach elgenverantwortlicher Pers@nlichkeltsentfaltung, globales
Lebensgefihl

Jugendkultureller Stilprotest durch Mode und Musik, Innovationsfreude, gegenwarts-
bezogene Genuss- und Konsumeorentierung, Extraversion, stidtische Spektakel- und

Erlebniskonsum, materalistische Statussymbolik und auferhusliche Unterhaltungs-
orientierung vor dem Hintergrund einer Deklassierungsbedrohung, Depolitisiertheit

Quelle: Otte: Typologie der Lebensfiihrung, S.454.

ken:
1 Konservativ Gehobene
2 Konventionalisten
che 1dylle
3 Traditionelle Arbeiter
4 Liberal Gehobene
Im Konsum
5  Aufstiegsorientierte
& Heimzentrierte
Fernsehen
7 Reflexive
&  Hedonisten
Clubkultur
9  Unterhaltungssuchende
128 Fpd.
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Otte konstruierte mithilfe der Metaanalysen verschiedene Versionen der Lebensfliihrungstypolo-
gie, von denen hier die sogenannte ,Kurzversion* vorgestellt wird und spater Verwendung fin-
det.’®® Die Kurzversion basiert auf 10 Fragebogenitems, jeweils fiinf Items pro Dimension. Detail-
liert aufgeschliisselt handelt es sich um sechs Iltems zur Selbsteinschatzung, zwei ltems zum
Freizeitverhalten, ein Item zur Zeitungslektiire und eine offen formulierte Frage zur maximalen
Ausgabehdhe bei einem Restaurantbesuch. Die Beantwortung aller Items erfolgt durch eine vier-
stufige Skala. Mithilfe eines dimensionalen Vorgehens hat Otte eine Abgrenzung der neun Typen
und die eindeutige Zuordnung der Befragten zu exakt einer der neun Lebensfiihrungstypen.'3!

Otte zeigte anhand verschiedener Validierungen, dass die zehn Indikatoren der Lebensfiihrung
effizient operationalisiert wurden und die Kurzversion somit insgesamt ein reliabeles Erhebungs-

instrument fiir neun differenzielle Muster der Lebensfiihrung darstellt.'*?

3.2. Sinus-Milieus

Die sogenannten Sinus-Milieus werden von dem Markt- und Sozialforschungsunternehmen Sinus
Sociovision auf Grund des soziokulturellen Wandels unserer Gesellschaft bereits jahrzehntelang
erhoben.!®® Durch die Einteilung der Gesellschaft in Milieus hat Sinus Sociovision in der Zielgrup-
penforschung einen besonderen Stellenwert erlangt, der durch fortlaufende Aktualisierungen
des Modells bestehen bleibt. Bei dieser Lebensweltanalyse unserer Gesellschaft werden u.a.
grundlegende Wertorientierungen und Alltagseinstellungen ermittelt. Die ermittelten Milieus
fassen Menschen zusammen, die dhnliche Wertprioritaten, soziale Lagen und Lebensstile haben.
Die Sinus-Milieus werden in der sogenannten Kartoffelgrafik abgebildet. Dabei wird auf der ver-
tikalen Achse eine dreiteilige Skala der sozialen Lage verwendet. Durch die horizontale Achse
werden die Milieus nach der Grundorientierung aufgeteilt in traditionelle Werte, Modernisierung

und Neuorientierung dargestellt. Es wurden in Deutschland zehn Milieus ausgewiesen.

Abbildung 4: Sinus-Milieus in Deutschland 2013, Soziale Lage und Grundorientierung

130 Otte: Typologie der Lebensfiihrung, S. 455.

131 Ehd. S. 455.

132 Epd. S. 464.

133 Carsten Wippermann/ Isabel de Magalhaes: MDG-Milieuhandbuch. Religiése und kirchliche Orientierun-
gen in den Sinus-Milieus 2005, Heidelberg 2006, S. 4.
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Sinus B1

Oberschicht / Liberal-intellektuelles Sinus €1
Obere 1 Sinus AB12 Milieu Milieu der
Mittelschicht Konservativ- 7% Performer

etabliertes 7% Sinus €12
Milieu . Expeditives
10% i Milieu
Sozialékologisches 6%
Milieu Sinus C2
7% Adaptiv-
pragmatisches
Milieu
Sinus B23 9%
Sinus AB23 Birgerliche Mitte
Traditionelles Milieu 14%
15%

Mittlere 2
Mittelschicht

Sinus BC23
Hedonistisches
Untere Milieu
Mittelschicht / 3 Sinus B3 St

Unterschicht Prekires Milieu
9%
@ SINUS 2013

i:;?le - A . B o Multioptionalitat, C Exploration,
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Beschleunigung, Refokussierung,
verwurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Pragmatismus neue Synthesen
Grund- “Festhalten" "Bewahren" "Haben & Geniefien” "Sein & Verdndern" “Machen & Erleben™ "Grenzen iiberwinden”
orientierung

Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung

Quelle: MDG-Milieu-
handbuch 2013.

Das Sinus Institut entwickelt und erhebt neben nationalen Milieustudien auch spezielle Milieu-
modelle. Ein solches spezielles Milieumodell stellt die Studie ,Religiése und kirchliche Orientie-
rungen in den Sinus-Milieus 2005" dar. Diese Studie wurde in Auftrag gegeben, da die Kirche in
Deutschland viele Menschen nicht mehr erreicht. Die Sinus-Studie liefert durch die Verortung der
Katholikinnen und Katholiken Hinweise, welche Milieus beispielsweise Angebote der Kirche in
Anspruch nehmen oder welche Milieus damit nicht angesprochen werden.’** In letzterem wird
von vielen Theologinnen und Theologen die Starke gesehen, neue pastoraltheologische Ansatze
im Sinne einer milieusensiblen Pastoral zu entwickeln.

Folgende Hauptergebnisse sind in diesem Kontext besonders interessant: In allen Milieus sind
Mitglieder der katholischen Kirche zu finden. Insgesamt machen Katholikinnen und Katholiken
ein Drittel (34%) aus. Die grofdte Dichte katholisch Glaubiger wird in dem Milieu der Konservativ-
Etablierten (41%) und der Traditionellen (40%) aufgewiesen. Am wenigsten sind Katholikinnen
und Katholiken in den Milieus der Expeditiven (30%) und der Prekaren (29%) vertreten.

Der Theologe Heinzpeter Hempelmann betont den anhaltenden Prozess der gesellschaftlichen

Ausdifferenzierung.'® Zur Zeit gehéren 37% der Menschen postmodern gepragten Milieus an.

134 Tobias Kladen: Ein knapper Uberblick zum MDG-Milieuhandbuch ,Religidse und kirchliche Orientierun-
gen in den Sinus-Milieus 2013". in: Katholische Arbeitsstelle flir missionarische Pastoral (Hg.): Milieus for-
dern heraus. Pastoraltheologische Deutungen zum MDG-Milieuhandbuch ,Religiose und kirchliche Orien-
tierungen in den Sinus-Milieus 2013".

135 Hempelmann: S. 8 (im Folgenden zitiert als: Hempelmann: Neue Milieus).

24



Hempelmann sieht fiir den Prozess der Postmodernisierung besonders in diesem mentalen Seg-
ment einen anhaltenden Anstieg.'*® Vor diesem Hintergrund fordert Hempelmann der missions-
theologischen Herausforderung der Kontextualisierung des Evangeliums in postmodernen Le-

benswelten besondere Prioritdt einzurdumen.

den Sinus-Milieus, Anteil an der Grundgesamtheit

Quelle: MDG-Medien-
handbuch 2013.

3.3. DIVISI: Bestimmung von Internet-Milieus

Das Deutsche Institut fir Vertrauen und Sicherheit im Internet (DIVISI) hat mit Hilfe des Sinus
Sociovision Instituts im Jahr 2012 festgestellt, dass 80% der Deutschen online sind.'*’ Ein Inter-
netzugang steht vier Fiinftel der deutschen Bevélkerung ab 14 Jahren zur Verfiigung.**® Das In-
ternet stellt heutzutage einen erweiterten Lebensraum dar, in den viele Alltagshandlungen ver-
legt und dort vollzogen werden.'®® Dabei hange die Nutzung des Internets von verschiedenen

grundlegenden Variablen wie der Werteorientierung, der Lebensweise, dem Bildungsgrad und

136 Hempelmann: Neue Milieus, S. 8.

137 Deutsches Institut fiir Vertrauen und Sicherheit im Internet (Hg.): DIVISI Milieu-Studie zu Vertrauen und
Sicherheit im Internet. Hamburg 2012. online verfligbar: https://www.divsi.de/sites/default/fi-
les/presse/docs/DIVSI-Milieu-Studie_Gesamtfassung.pdf. S. 15 (im Folgenden zitiert als: DIVISI).

138 pIvISI: S. 9.

139 pvISI: S. 9.
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der sozialen Lage der Menschen ab.**® Vor diesem Hintergrund wurde eine dreiteilige Segmen-
tierung der digitalen Lebenswelten in Deutschland vorgenommen: Digital Natives, Digital Immig-
rants und Digital Outsiders. Daraus entstanden sieben DIVISI Internet-Milieus, die sich in ihrem
lebensweltlichem Hintergrund und ihrem tatsachlichem Internet-Nutzerverhalten unterschei-
den.*! Dabei werden in der vorliegenden Arbeit sowohl die Digital Immigrants als auch die Digital
Natives von Bedeutung sein. Wahrend Digital Outsiders, wie internetferne Verunsicherte oder
ordnungsfordernde Internet-Laien, kaum ein Weblog flhren, rekrutiert sich die Autorenschaft der
Bloggerszene wohl aus den anderen beiden Typen. Zu den Digital Immigrants zahlen Verantwor-
tungsbedachte Etabliert und Postmaterielle Skeptiker, die die Funktionen des Internets erst im
Erwachsenenalter kennen und nutzen gelernt haben. Bei den Digital Natives, jene Generation, die
mit der Nutzung des Internets aufgewachsen sind und damit vertraut sind, unterschiedet man
zwischen Unbekiimmerten Hedonisten, Effizienzorientierten Performern und Digital Souverénen.
44 % der deutschen Bevélkerung gehoren laut der aktualisierten DIVISI Studie 2013 zu den Digi-

tal Natives.
Abbildung 6: Internet-Milieus zu Vertrauen und Sicherheit im Netz
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3.4. Parallelisierung der Studien

Ein Vergleich der beiden prasentierten Milieustudien lasst folgende Befunde zu: Die beiden Mili-
eus, in denen die meisten Katholikinnen und Katholiken vertreten sind, werden Giberwiegend dem
Milieu der Digital Outsiders (39%) zugeordnet. Im Bereich der Digital Immigrants (20%), in dem
mitunter postmodern gepragte Milieus vertreten sind, sieht Hempelmann im Gibertragenen Sinne
als Anknipfungspunkt fiir den Wandel einer missionarischen Pastoral. In diesem Kontext ist das
Milieu der Digital Natives (41%) nicht zu vernachlassigen. In diesem Internet-Milieu verbergen
sich einige Milieus mit einer durchschnittlichen bis geringen Prasenz von Katholikinnen und Ka-
tholiken.

Diese Uberlegungen sind grundlegend fiir die nachsten Unterkapitel. Durch Parallelisierungen
der verschiedenen Studien und ihren Milieus bzw. Lebensstiltypen soll ein Modell entwickelt wer-
den, das durch den Einsatz der Kurzversion nach Otte, Riickschlisse auf die Milieus dahinter und
ihre Einstellungen zur Katholischen Kirche. Es sollen folglich die Milieus, in denen sich die katho-
lischen Bloggerinnen und Blogger befinden, ermittelt werden. Im Anschluss daran kénnen in wei-

teren Forschungen Anséatze einer milieusensiblen Pastoral entwickelt werden.

3.4.1. Ubertragung der Lebensstile auf Sinus-Milieus

Als Grundlage fir den Versuch eine Typologie der katholischen Bloggerinnen und Bloggern zu
erstellen, werden die Ergebnisse dieser Umfrage in einen gréf3eren Rahmen gestellt. Hierzu soll
eine Ubertragung auf die Sinus-Milieus vollzogen. Der Vergleich der unterschiedlichen Studien
beruht auf Ubereinstimmungen der Handlungslogiken der verschiedenen Milieus und Lebensfiih-
rungstypen. Die Durchfiihrung des Vergleichs orientiert sich an einem ,Milieuscreenings®, durch-

gefiihrt von der Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften Hamburg.*? Dariiber hinaus dient

143 144

der Aufsatz von Otte** und eine Broschure der Sinus-Milieus™" als zugrundeliegende Literatur.
Die Grundlegende Dimension der Lebensflihrung etabliert Otte anhand des Ausstattungsniveaus
und der Modernitat bzw. biographischen Perspektive. Die Lebenswelt-Segmente nach Sinus wer-
den durch die Schichtung der sozialen Lage und die Grundorientierung mit den Polen der Tradi-

tion und Neuorientierung determiniert. Gemeinsam ist folglich beiden Modellen die zeitbezogene

42 Ute KrauB3-Leichert, Frauke Schade (Hgg.): Den Kunden im Fokus. Eine Milieustudie zur Profilierung des
Produkt- und Dienstleistungsportfolios der Stadtbibliothek Bremen. Endbericht, Hamburg 2011. S. 44.-85
(im Folgenden zitiert als: Krauf3-Leichert/ Schade: Milieuscreening).
143 Otte: Typologie der Lebensfilhrung, S. 454.
144 Gesellschaft fiir integrierte Kommunikationsforschung( Hg.): Die Sinus-Milieus in b4p.bestforplanning.
online verfligbar: http://www.b4p.de/fileadmin/b4p/upload/inhalte/2_3-Menschen-Die-Sinus-Milieus-
b4p.pdf.
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Dimension mit einer Einteilung in unterschiedliche Modernitatsgrade. Auch wenn die Ebene der
Lebensflhrung nach Otte nicht auf der Ebene sozialer Lagen angesiedelt ist, l3sst sich eine Pa-
rallelisierung der horizontalen Dimension vollziehen. Um die verschiedenen Stile der Lebensfiih-
rung in den Milieus zu verorten wurden Ubereinstimmungen der Handlungslogiken identifiziert.
Dabei sind Uberschneidungen der Kategorien unvermeidbar, da es einerseits Ubereinstimmun-
gen der Merkmale mit verschiedenen Kategorien gibt und anderseits die Anzahl der unterschied-
lichen Kategorien - 10 Sinus-Milieus und 9 Lebensfiihrungstypen - differiert.

Die folgende Darstellung verdeutlicht die vorgenommene Zuordnung. In kursiver Schrift sind die

Lebensflhrungsstile nach Otte eingetragen, die Sinus-Milieus sind umrahmt abgebildet.

Abbildung 7: Ubertragung der Lebensfilhrungstypen auf Sinus-Milieus

Konservativ Gehoben Liberal Gehoben Reflexive
Konservativ- Liberal-Intel- Adaptiv-Pragmatische
F+ahliarta l'ektuel'l'e
| Performer
Sozialékologische Expeditive
Konventionalisten Aufstiegsorientierte Hedonisten
Traditionelle Biirgerliche
) Prekar:
Mitte Hedonisten
Konsum-
orien-
Traditionelle
Pre-
Unterhaltungs-
traditionelle Arbeiter Heimzentrierte suchende

Quelle: eigene Darstellung.

Die verschiedenen Uberschneidungen und Dopplungen vermitteln ein relativ uniibersichtliches
Bild. Dies lasst befiirchten, dass dadurch die Vergleichbarkeit der unterschiedlichen Modelle
kompliziert werden kénnte. Allerdings kann die vorgenommene Einteilung vor dem Hintergrund

der von Sinus entwickelten Subdifferenzierung als relativ zutreffend bewertet werden.
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Abbildung 8: Sinus-Milieus: Subdifferenzierung (seit 2010)
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Quelle: Hempelmann: Das

neue Milieu-Modell 2010.

Die Unterscheidung des traditionellen Milieus in Traditionsbewusste und Traditionsverwurzelte
bestatigt die zweifache Zuordnung der , Traditionellen” in das Lebensflihrungsmodell nach Otte.
Sinus entwickelt eine Unterscheidung des hedonistischen Milieus in Experimentalisten und Kon-
sum-Hedonisten. In Abbildung 5 zeichnet sich dieser Einteilung ebenfalls ab. In dem blirgerlichen
Milieu werden von Sinus Statusorientierte und Harmonieorientierten unterschieden. Da fir die
burgerliche Mitte Ubereinstimmende Charakteristika bei den heimzentrierten und aufstiegsori-
entierten Lebensflihrungstypen entdeckt wurden, verifiziert die Subdifferenzierung von Sinus
ebenfalls die Uberschneidung in Abbildung 5.

Die Ubertragung der Lebensfiihrungstypen auf die Sinus-Milieus erlaubt im Horizont des Milieu-
handbuchs ,Religidse und kirchliche Orientierungen in den Sinus-Milieus" Rickschlisse zu zie-
hen. Durch dieses Verfahren kdnnen die Milieus, in denen sich die katholischen Bloggerinnen und
Blogger bewegen, ermittelt werden und im Kontext einer milieusensiblen Pastoral untersucht

werden.
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3.4.2. Parallelisierung von Lebensfiihrungsstilen, Sinus-Milieus und Internet-Milieus

Mit Hilfe der oben erstellten Ubertragung wird in einem weiteren Schritt die Parallelisierung mit
der DIVISI-Studie vorgenommen. Hierflir wird in Anlehnung an die Darstellung ,Internet-Kommu-
nikationsformen nach Sinus-Segmenten* von Andrea Mayer-Edoloeyi'“*° eine Modifikation vorge-
nommen, indem die Tabelle um die Lebensflihrungsstile erweitert wird. Auf Grund eines Modell-
wechsels im Jahr 2010 wurden neue Milieus eingeflihrt bzw. aus alten Milieus zusammenge-
setzt.1“® Es wurden folglich fiir einheitliche Bezeichnungen Anderungen an den Benennungen von
Mayer-Edoloeyi in den Sinus-Segmenten vorgenommen.

Abbildung 9: Zuordnung der Milieu-Segmente und Lebensflhrungstypen in Internet-Milieus
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Quelle: eigene Darstellung nach Mayer-Edoloeyi.

Mithilfe dieser Parallelisierung und der Verknlpfung der aufbereiteten Ergebnisse soll eine Art
Typologie katholischer Bloggerinnen und Blogger entfaltet werden kénnen. Bei der Anwendung
dieses neuen Modells muss stets eine eingeschrénkte Vergleichbarkeit auf Grund der unter-
schiedlichen Modelle bedacht werden. Dieses theoretisch entwickelte Modell soll in der Aufbe-
reitung der Umfrageergebnisse auf seine Stringenz geprift und fir weitere Forschungen veri-

oder falsifiziert werden.

145 Andrea Mayer-Edoloeyi: Digital Natives und kirchliche Kommunikation. in: Katholische Arbeitsstelle fiir
missionarische Pastoral (Hg.): etangel. Magazin flir missionarische Pastoral. Heft 1, 2013. Online-Publika-
tion: http://www.euangel.de/ausgabe-1-2013/internetseelsorge/digital-natives-und-kirchliche-kommuni-
kation/ (im Folgenden zitiert als: Mayer-Edoloeyi: Digital Natives).

146 Krauf3-Leichert/ Schade: Milieuscreening: S. 10.
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4. Befragung von deutschsprachigen, katholischen Bloggerinnen und

Bloggern

Dieses Kapitel gibt Auskunft iiber die verschiedenen methodischen Uberlegungen, die in der
Durchfiihrung der Umfrage ,Vielfalt und Potenzial der katholischen Bloggerszene in Deutsch-

land" mindeten, und ferner Uber die daraus resultierenden Ergebnisse.

4.1. Fragestellung

Die katholische Bloggerszene ist ein dynamisch wachsendes Netzwerk. Es liegt in der Natur eines
Weblogs und darliber erschlossenen Netzwerken, dass Uber die bloggenden Glaubigen der ka-
tholischen Kirche wenige Informationen vorliegen — zumindest nicht in gréf3erem gedruckten
Umfang. An diese Forschungsarbeit wurde die Forderung getragen, die katholische Bloggerszene
naher bestimmen zu kénnen. Vor dem Hintergrund der bisher erschlossenen Informationen kon-
nen fiir diese Kultur verschiedene Uberlegungen angestellt werden. Unter Einbezug der Sinus-
Milieus lassen sich die meisten praktizierenden Katholikinnen und Katholiken in dem konservativ-
etablierten und dem traditionellen Milieu finden. Aus dieser Sicht lief3e sich vermuten, dass ka-
tholische Bloggerinnen und Blogger konservative und traditionelle Werteorientierungen vertre-
ten. Es wurde des Weiteren festgestellt, dass ein enormes Themenspektrum und eine vielféltige
Gestaltungsweise kennzeichnend fiir die Szene sind, die sich vor allem durch die weblogbasierte
Publikation katholische Inhalte identifiziert. In Verbindung mit der sozialen, dialogorientierten
Ausrichtung eines Weblogs l&sst sich daraus die Folgerung ableiten, dass es sich nicht um reine
Glaubensinformation, sondern vor allem Glaubenskommunikation handelt. Betrachtet man das
internetbasierte Medium so lasst sich die Vermutung anstellen, dass entweder Digital Immig-
rants oder Digital Natives handeln. Aus der medialen Perspektive von Weblogs und ihrer Nutzung
in der Gesellschaft kann nach Schmidt die Hypothese formuliert werden, dass sich Giberwiegend
30-jahrige Manner mit formal hoher Bildung hinter der Blogozese verbergen. Darlber hinaus
lasst sich annehmen, dass das dynamische Wachstum der Szene in der Strategie, einem Ni-
schenthema Raum zu schaffen, begriindet sein kdnnte. Schlief3lich sei auf Hempelmann verwie-
sen, der insbesondere flir postmodern gepragte Milieus unbedingt missionarische Losungen zur
Verkiindigung des Evangeliums einfordert.

Es stellt sich die Frage, ob es nicht bereits eine Losung dafiir gibt: Sind die katholischen Blogge-
rinnen und Blogger die postmodernen Missionare unseres Glaubens, die Uber ihr Medium post-
moderne Milieus erreichen?
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Daraus resultiert eine weitere Frage: Wieso werden die personlichen Glaubensverkiindigungen
dieser Menschen bzw. diese Art der Koinonia nicht bekannter gemacht und geférdert?

Mit Orientierung an dem katholischen Profil der Bloggerszene werden folgende Fragestellungen
leitend fir die explorative Studie sein:

- Kann man die Gestalt der Blogozese genauer bestimmen? Welche Werteorientierungen ver-
treten die katholischen Glaubigen im Internet? Was verstehen die Blogozesanen selber unter
der Bezeichnung ,Blogozese"?

- Wieist religiose Kommunikation von Blogautoren zu verstehen? Birgt Bloggen ein missiona-
risches Potenzial? Falls dies der Fall ist: Wie ist dieses Potenzial charakterisiert? Kann es

geférdert werden und wenn ja, auf welche Art und Weise kann dies vollzogen werden?

4.2. Entwicklung des Forschungsdesigns

In Anlehnung an die Einsatzbereiche der Rekrutierungsformen in der Online-Marktforschung
handelt es sich bei der vorliegenden Umfrage um eine Kopplung zweier Verfahren.!*” Bei den
Anwendungsbereichen handelt es sich um eine Zielgruppenuntersuchung und gleichzeitig um
eine explorative Studie.

Bei der Zielgruppenuntersuchung wird eine bestimmte Teilgruppe, hier die katholischen Blogge-
rinnen und Blogger, innerhalb eine Population, deutschsprachige Internetnutzer, betrachtet. Die
minimale Grundgesamtheit der Zielgruppe ist mit Hilfe eines privaten Verzeichnisses namens
+KATH.BLOGGER - Blogliste" definierbar. Hier sind 355 deutschsprachige Blogs mit katholi-
schem Profil aufgelistet. Ausgehend von dieser Sammlung handelt es sich nach Starsetzki folg-
lich um eine definierbare Grundgesamtheit, von der jedes Element identifizierbar ist.}*®

Des Weiteren handelt es sich um eine explorative Studie, da auf das Generieren von Hypothesen
und Theorien abgezielt wird.}*® Dabei liegt ein induktives Vorgehen vor, bei dem auf Grundlage
der ermittelten Daten Theorien abgeleitet werden kdnnen.

Um von den geschatzten 355 katholischen Bloggerinnen und Bloggern mdoglichst viele erreichen

zu koénnen, wurde das Untersuchungsformat eines Fragebogens gewéhlt. Hierflr wurden Uber-

Y47 ygl. Thomas Starsetzki: Rekrutierungsformen und ihre Einsatzbereiche. in: Theobald, Axel u.a. (Hgg.):
Online Marktforschung. Theoretische Grundlagen und Praktische Erfahrung, 2. Auflage, Wiesbaden 2003,
S. 47.
148 Epd. S. 49.
149 Epd. S. 50.
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wiegend offene Fragen entwickelt, um Informationen tiber Meinungen und Vorstellungen der Be-
fragten zu erhalten. Als Grundlagen flir den Versuch eine Typologie der katholischen Bloggerin-
nen und Bloggern zu erstellen, wird die oben beschriebene Kurzversion von Otte verwendet. Der
Einsatz dieses Instrumentes ist in seiner validen und reliabelen Messqualitat begriindet. Die Zu-
ordnung der Befragten zu Lebensfiihrungsstilen soll anhand weiterer Studien Parallelisierungen
erfahren. Hierflir werden in der Aufbereitung der Ergebnisse Riickgriffe auf die Sinus-Studie und

die DIVISI Milieu-Studie zu Vertrauen und Sicherheit im Internet vorgenommen.

4.3. Methode

Die grundsatzliche Zielrichtung dieser Arbeit ist einerseits auf ein vertieftes Verstehen und an-
dererseits auf ein zuverlassiges Messen gerichtet. In dem Forschungsansatz werden qualitative

und quantitative Methoden kombiniert, die im folgenden Unterkapitel ndher beleuchtet werden.

4.3.1. Stichprobe

Ansprache der Teilnehmer: Es handelt sich um eine internetbasierte Fragebogenstudie. Die Rek-
rutierung der Befragten erfolgte durch Teilnahmeaufrufe auf unterschiedlichen Internetseiten,
da nur die Teilnahme einer speziellen Gruppe, eben der katholischen Blogger in Deutschland,
erwiinscht war. Um mdoglichst viele Personen tber die Durchfiihrung der Umfrage zu informieren,
sollten die Teilnehmer Uber verschiedene Kanale erreicht werden: So wurden Hinweise von dem
Bonifatiuswerk'*®® verdffentlicht; auf der Homepage von der katholisch-theologischen Fakultat
der Ruhr-Universitat !, auf der Lehrstuhlseite Pastoraltheologie'® als auch auf deren Face-
bookseite®3; weitere Verdffentlichungen wurden auf der Homepage des Zentrum fiir angewandte
Pastoralforschung'® getatigt; ebenso auf dem von der Internetseelsorge Freiburg betriebenen

156.

Blog sende-zeit'®® als auch deren Facebookseite'®®; und schlief3lich wurde ein Eintrag auf einem

privat erstelltem Verzeichnis (iber katholische Blogs™ publiziert. Da die zu Befragenden alle

150 http://www.bonifatiuswerk.de/werk/aktuelles/newsausgabe/article/bloggen-fuer-den-glauben-neue-
moeglichkeiten-der-kommunikation-wissenschaftlich-untersucht/.

151 http://www.kath.rub.de/aktuelles/.

152 http://www.kath.ruhr-uni-bochum.de/aktuelles/pastoral/news00066.html.de.

153 https://www.facebook.com/pages/Pastoraltheologie-Bochum/108229875889218?fref.

154 http://www.zap-bochum.de/ZAP/forschen/artikulation/blogging-projekt.php.

155 http://sende-zeit.de/2014/07/katholische-blogs-unter-der-lupe/.

156 https://www.facebook.com/internetseelsorge.de?fref=ts.

157 http://bloggerliste.blogspot.de/2014/07/wissenschaftliche-umfrage-katholische.html.
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Blogs flhren, wurden infolgedessen auch dort Aufforderungen zur Teilnahme durch die Befrag-

w158

ten selber getatigt, z.B. der Eintrag auf dem Blog ,Nur ein Kreuzknappe"*°° oder auch der Aufruf

von dem Blogger Josef Bordat*®,

Eine individuelle Kontaktaufnahme wurde bewusst vermieden, um die Anonymitat nicht zu ge-
fahrden und dadurch die Zielpersonen abzuschrecken. Die zu befragenden Teilnehmerinnen und
Teilnehmer konnten sich freiwillig zur Beantwortung entscheiden. Da der Befragungsgegenstand
den Internetzugang der Zielpersonen voraussetzt, ist die Mdglichkeit einer Reprasentativitat der
Stichprobe gegeben. Auf der anderen Seite muss aber das Risiko einer mangelnden Repréasenta-
tivitdt bedacht werden: Bei einer, wie der vorliegenden, unbeschrankten Stichprobe erfolgt eine
Selbstselektion der Teilnehmerinnen und Teilnehmer.*®® Durch die Nichtteilnahme kann eine
Verzerrung in der Stichprobe entstehen.!®! Dabei werden in der sozialwissenschaftlichen Fachli-
teratur vier Kategorien des Nonresponse unterschieden: die Erreichbarkeit, die Anwesenheit, die
Fahigkeit und die Verweigerung.'®? Bei der durchgefiihrten Umfrage kénnen unter anderem die
Erreichbarkeit und vor allem die Verweigerung als Griinde der Nichtteilnahme angenommen
werden. Gerade da die ,Untersuchungsobjekte” Blogger sind, die Uiber ausgepragte Reflexions-
grade verfligen, kann es zu Spannungen kommen. In diesem Fall wurden erhebliche Zweifel und
Kritiken an dem methodischen Vorgehen formuliert. Ein anschauliches Beispiel liefert die in ei-
nem Weblog geflihrte Diskussion, aus der deutlich hervorgeht, dass einige der potenziell zu be-
fragenden Teilnehmerinnen und Teilnehmer nicht bereit sind an der Befragung teilzunehmen und
sich vehement dagegen aussprechen.'®?

Motivation der Teilnehmer: Laut Theobald stellen Hinweise auf einen Fragebogen keine ausrei-
chende methodische Vorgehensweise dar: Neben der Ansprache potentieller Teilnehmer mus-
sen die Befragten zur Teilnahme (iberzeugt und motiviert werden.'®* Theobald klassifiziert hier-
flr verschiedene studienspezifische Motivatoren. Auf der Ebene des individuellen Nettonutzens
soll bei dem verwendeten Fragebogen die Motivation durch einen sogenannten Incentive, eine in

Aussicht gestellte Belohnung, gesteigert werden.'® Der Einsatz von Incentives soll vor allem die

158 http://kreuzknappe.blogspot.de/2014/07/katholische-blogger-werden-um-mithilfe.html.

159 http://bloggerliste.blogspot.de/2014/07 /wissenschaftliche-umfrage-katholische.html.

160 Axel Theobald: Das World Wide Web als Befragungsinstrument (Gabler Edition Wissenschaft, Interak-
tives Marketing) Wiesbaden 2000, S. 26 (im Folgenden zitiert als: Theobald: Befragungsinstrument).

181 Theobald: Befragungsinstrument, S. 125.

162 Theobald: Befragungsinstrument, S. 125.

183 ygl. Blogeintrag auf http://www.geistbraus.de/2014/06/herr-professor-du-erforschest-mich-und-ken-
nest-mich/. Ein weiterer Ausgangspunkt mit Verweisen zu anderen Diskussionsbeitrdgen ist hier zu finden:
http://beiboot-petri.blogspot.de/2014/06/erich-kastners-petrus-zum-neuesten.html.

184 Theobald: Befragungsinstrument, S. 49.

185 Ephd. S. 54.
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Attraktivitdt und Entscheidung zugunsten der Teilnahme erhdhen. Neben dem Effekt héherer
Antwortraten wird vermutet, dass durch den Einsatz von Incentives ebenfalls die Abbruchquote
verringert werde.'®® Daher wurden bei der Umfrage monetére Incentive eingesetzt: Es wurde die
Verlosung von drei Gutscheinen verschiedener Geldbetrége fiir die Firma Amazon, die nach Be-

endigung der Erhebung verlost wurden, angekindigt und durchgefihrt.

4.3.2. Messinstrumente

Als Messinstrument wurde ein Fragebogen generiert. Dieser weist eine dreiteilige Struktur auf.
Durch Teil A sollen Informationen Uber das allgemeine Bloggerprofil, als auch Uber spezifische
Merkmale der katholisch gepragten Bloggeraktivitat bereitgestellt werden. In Teil B findet die
Kurzversion der Lebensflihrungstypologie nach Otte Anwendung. Abschlief3end sollen die Um-
frageteilnehmerinnen und -teilnehmer Angaben zu ihren Lebensumstanden machen.

Um eine Ubersicht (iber verschiedene Entwicklungen und Meinungsbilder in der katholischen
Bloggerszene zu erhalten, wurden in dem Fragebogen vermehrt offene Fragen eingesetzt. Der
zuriickhaltende Einsatz von geschlossenen Fragen, mit vorgegebenen Antwortmdglichkeiten,
beruht auf der Tatsache, dass fir dieses spezielle Untersuchungsfeld noch keine empirischen
Daten erhoben wurden. Besonders die Meinungen und Vorschlage der Befragten sind von Inte-
resse, sodass eine Einschatzung vorzugebender Antwortmdglichkeiten und deren Operationali-
sierung nicht in Betracht gezogen wurden. Als Auswertung der Antworten wird eine qualitative
Inhaltsanalyse durchgefihrt.

Fir die Codierung und Personenzuordnung zu Lebensflihrungstypen nach Otte wird folgende
Vorgehensweise befolgt: Die zehn Fragebogenitems sind gleichméafig auf die beiden Dimensio-
nen Ausstattungsniveau (Al - A5) und Modernitat bzw. biographische Perspektive (M1 - M5) ver-
teilt. Um die Befragten klassifizieren zu konnen, darf maximal eine Angabe (,weif3 nicht") pro
Dimension fehlen.’®” Den Antworten sind Codes (A1, M1 etc.) zugewiesen. Die jeweils finf Ant-
worten mit den Werten 1, 2, 3 oder 4 werden zu einem Summenwert addiert. Anschlief3end wird
jeder Summenwert durch fiinf dividiert.!®® Daraus ergeben sich zwei Indexwerte zwischen 1,0

und 4,0, die eine exakte Zuordnung der Befragten zu einem Lebensflihrungstypen erlauben.

166 Ehd. S. 154.

167 Otte, Gunnar: Die Lebensfiihrungstypologie von Gunnar Otte — Hinweise zur Datenerhebung und Perso-
nenklassifikation. Marburg 2013, S. 3.

168 Beim Auftreten einer fehlenden Angabe pro Dimension wird der Summenwert, ob der reduzierten Indi-
katorenmenge, durch den Faktor vier dividiert.
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4.3.3. Durchfiihrung

Vor dem Einsatz des Fragebogens wurde dieser einem explorativen Pretest unterzogen. Die zehn
Befragten priften Versténdlichkeit, inhaltliche Passung und Handhabbarkeit des Fragebogens.
Basierend auf diesem Erkenntniszuwachs wurde der Fragebogen optimiert und eingesetzt.

Die Umfrage war flir einen Monat, vom 4. bis 31. Juli 2014, ge6ffnet. Nach einer ersten Erhe-
bungsphase konnte ein deutlicher Riicklauf festgestellt werden. Eine Woche vor Ablauf wurden
erinnernde Hinweise auf verschiedenen Internetseiten verdffentlicht, durch die einige weitere

Teilnehmerinnen und Teilnehmer mobilisiert werden konnten.

4.4. Ergebnisse

Im Folgenden werden die Ergebnisse der Umfrage prasentiert. Diese beruhen auf der kodifizier-
ten Auswertung der Kurzversion, auf Inhaltsanalysen der offenen Antworten und auf der Uber-
tragung der Lebensfihrungstypen auf die Sinus-Milieus und die Segmente der Internetnut-

zung.'®®

4.4.1. Soziodemographie

An der Untersuchung nahmen insgesamt 59 Personen teil, davon 27 weiblich und 31 mannlich,
eine Person machte keine Angaben Uber ihr Geschlecht. In dieser kleinen Stichprobe liegt folglich
ein recht ausgeglichenes Geschlechterverhéltnis vor. Der jlingste Befragte ist 21 Jahre alt, der
alteste 64 Jahre. Das Durchschnittsalter belduft sich auf 40,77 Jahre. Beim Vergleich der vier
Altersgruppen fallt auf, dass in der Altersgruppe der 20- bis 29-Jahrigen die wenigsten Blogge-
rinnen und Blogger aktiv sind. In den weiteren drei Altersgruppen ist eine nahezu gleiche Men-
genverteilung von 15 bzw. 16 aktiven Bloggern gegeben. Die Befragten der Stichprobe weisen

einen hohen Bildungsgrad auf: unter den 38 Akademikern finden sich zwei promovierte Personen.

Tabelle 1: Soziodemographische Merkmale'”®

Geschlecht

Mannlich 31
Weiblich 27
Altersgruppen

20 bis 29 Jahre 7
30 bis 39 Jahre 15

189 Der Fragebogen ist im Anhang unter ,Untersuchungsmaterialien, A. Fragebogen* abgedruckt.
170 Bej Tabellen respektive Abbildungen eigener Darstellung erfolgen die Angaben durch absolute Zahlen.
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40 bis 49 Jahre 16
Uber 50 Jahre 16
Formale Bildung

kein Schulabschluss 1
Haupt-/ Realschulabschluss 4
(Fach-)Abitur 16
(Fach-)Hochschulabschluss 38
Berufstatigkeit

Schdiler/in,  Student/in,  Auszubil- 10
dende/r

Arbeitnehmer/in, Beamte/r 33
Selbststandige/r 7
Rentner/in, nicht erwerbstatig 6
arbeitssuchend 3
Familienstand

ledig 26
gottgeweihte Lebensweise 4
Trager eines Weihesakramentes 2
verheiratet 20
ehedhnliche Gemeinschaft 1
geschieden 3
verwitwet 1
Konfession

romisch-katholisch 58
evangelisch 1

4.4.2. Grundlegende Merkmale des Weblogs

Quelle: eigene Darstellung.

Fir die Dauer der Blogaktivitdt wurde ein Durchschnittswert von 5,09 Jahren errechnet. Eine

Personist seit 1999 als Bloggerin respektive Blogger aktiv. Das dynamische Wachstum der Blog-

gerszene zeichnet sich bereits in dieser kleinen Stichprobe ab. Wahrend in dem Zeitraum von

1999-2003 lediglich zwei der Befragten ein Weblog flihrten, wurden in dem Zeitraum von 2004-

2008 weitere 16 katholische Bloggerinnen und Blogger aktiv. Besonders in den letzten finf Jah-

ren scheint sich die Szene besonders entwickelt zu haben, denn 41 der Befragten sind in dem

Zeitraum von 2009-2014 als Weblogautor aktiv geworden.

Tabelle 2: Seit wann sind Sie als Blogger aktiv?

Seid wann sind Sie als Blogger aktiv?

1999 - 2003 2
2004 - 2008 16
2009 - 2014 41

Quelle: eigene Darstellung.
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50 Personen gaben an ihren Blog alleine zu schreiben. Die weiteren neun Befragten betreiben
jeweils einen Gruppenblog. Darunter fallen vier Blogs, die zu zweit geflihrt werden, bei den Ubri-
gen arbeiten zwischen drei bis acht regelmafige Ko-Autoren zusammen.}”* Auf die Frage, wie
oft das Blog aktualisiert werde, haben flinf Personen eine mehrmals tagliche, vier Personen eine
tagliche und weitere vier Personen eine wéchentliche Blogpflege angegeben. Darliber hinaus las-
sen sich mengenmafiig zwei Schwerpunkte identifizieren: 24 Personen aktualisieren ihren Blog
mehrmals, aber nicht téaglich pro Woche; 22 Personen dagegen seltener als einmal pro Woche.
Eine Mehrheit von 37 Bloggerinnen und Blogger aktualisiert dementsprechend mindestens wo-

chentlich ihren Weblog.

Abbildung 10: Wie oft aktualisieren Sie Ihren Blog?

Quelle: eigene Darstellung.

Die Vernetzung unter den katholischen Bloggerinnen und Bloggern geschieht auf vielfaltige
Weise. Als meist genutzte Vernetzungsanwendung erweist sich das Folgen anderer Blogs, bei-
spielsweise durch RSS-Feed oder per Blogroll (Angabe bei Sonstiges): Von den 59 Befragten fol-
gen 53 Personen anderen katholischen Weblogs. 47 Befragte verdffentlichen Links zu anderen
Blogs. Die Pflege eines personlichen Kontaktes (38 Personen) wird am dritthaufigsten benannt.
Mit 32 Stimmen wird eine dichte Vernetzung durch die Reaktion auf Kommentare im eigenen
Blog erzeugt. Fast die Halfte der Befragten beteiligen sich durch Kommentare an Gesprachen
oder Diskussionen in anderen katholischen Weblogs. Drei Personen geben an keinerlei Vernet-
zung herzustellen. Darliber hinaus erwdhnen sechs Personen explizit die Nutzung von Facebook
- Freundschaften, lose Kontakte, Mitglied einer Gruppe, Kommentarfunktion - um sich mit katho-

lischen Bloggerinnen und Bloggern zu vernetzen.

1Y Anmerkung: Es haben zwei Personen desselben Blogs mit einer redaktionellen Autorenschaft teilge-
nommen. Daher reduziert sich hier die absolute Anzahl der vertretenen Blogs auf 58 Stiick.
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Bei der Benennung der Nutzermotive sollten drei Antworten, die fir den jeweiligen Befragten am
meisten zutreffen, ausgewahlt werden. Daher l3sst sich fir die Bedeutung der Motive eine Hie-
rarchie erstellen. Drei Viertel der Befragten fiihren ihren Blog, weil es ihnen Spaf3 bereitet. Circa
der Halfte ist es wichtig, ,andere Menschen zu inspirieren®. 25 Blogautoren wiinschen ihre Mit-
menschen zu kritischem Denken anzuregen. Das Motiv, das eigene Wissen zur Verfligung zustel-
len und mit anderen zu teilen, kristallisiert sich als viert wichtigstes heraus. Fir etwa ein Viertel
der Befragten ist die Faszination von neuen Medien oder die zeitgendssische Notwendigkeit, den
Glauben durch ihr Weblog zu verkiinden, bedeutend. Acht Personen geben an mit ihrem Weblog
eine Mission zu verfolgen, eine Person formuliert explizit das Motiv, den missionarischen Gedan-
ken mitbeleben zu méchten. In der Kategorie ,Sonstiges” wird gréf3dtenteils das Bedirfnis kom-
muniziert, bestimmten Themen oder speziellen Anliegen eine Plattform zu bieten.

Die Benennung bedeutungsloser, irrelevanter Motive fiir das Flihren eines Weblogs ergibt eine
eindeutige Abgrenzung: Fast alle Teilnehmerinnen und Teilnehmer, 52 an der Zahl, flhren ihr
Weblog nicht um Geld zu verdienen. 32 Befragte lehnen das Motiv eines Mitteilungsdranges ab.
Auch das selbstzentrierte Motiv, Aufmerksamkeit auf die eigene Person lenken zu wollen, wird
von 21 Personen negiert. 18 Befragte sind davon Uberzeugt, dass der Glaube nicht Uber das web-
logbasierte Medienformat verkiindet werden muss. Weitere 15 Personen weisen das Motiv, eine

Mission zu haben, zurtick.

4.4.3. Spezifische Merkmale katholischer Weblogs'"?

Von den 59 Befragten haben zwei Drittel den Titel des Weblogs freiwillig angegeben. Daraus
lasst sich fiir die Stichprobe eine bereitwillige Férderung von Transparenz und Offenheit ableiten.
Zielgruppen'™: Als kurzer Verweis soll das Spezifikum des Weblogformates an dieser Stelle be-
tont werden. Einerseits dient es als individuelles Darstellungsformat und ist daher durch seine
vielfaltige Ausgestaltung gepragt. Andererseits liegt in dieser Untersuchung als grundlegende
Gemeinsamkeit der Weblogs ein katholisch gepragtes Profil vor. Die Einordnung in eine strikte

Systematik kann vor dem Hintergrund der vielfaltig gestalten Weblogs daher nicht zielflihrend

172 Um einer Verfalschung der Ergebnisse vorzubeugen und die Auswertung transparent zu gestalten, wer-
den in diesem Kapitel Antworten der Befragten wortgetreu zitiert. Dabei wurde keine Verbesserung von
Tippfehlern vorgenommen.

73 Hierfiir werden die formulierten Antworten auf Frage 5 ausgewertet.
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sein. Die Analyse der Antworten ergibt eine Kategorisierung von sechs Schwerpunkten. Die ge-
wulinschten Zielgruppen lassen sich dennoch nicht auf eine Sparte beschrénken, sondern sind
durchaus schwerpunktibergreifend angelegt.

Ein Grof3teil der Blogozesanen stellt sich eine gldubige Leserschaft, die sich aus Katholiken,
Christen und Glaubigen zusammensetzt, als Zielgruppe vor. Es werden beispielsweise 13 Anga-
ben gemacht, die explizit katholisch-sozialisierte Leserinnen und Leser vermuten. Dazu gehdren
,Katholiken und solche, die gerne wissen wollen, was es mit ,Katholizismus' auf sich hat (und
was nicht!)", ,gebildete und offene Katholiken ab 18" oder auch ,Primar Leute, die schon im Glau-
ben stehen oder Leute, die sich flr Katholisches interessieren®. Des Weiteren sollen von den In-
halten der Weblogs ,Christen und offene Nicht-Christen®, ,kirchliche Onliner* oder auch ,am
Glauben Interessierte, Christen aller Konfessionen" angesprochen werden.

Kontrar zu dem ersten Schwerpunkt, l8sst sich aus den Antworten ein grof3es Interesse ablesen,
Menschen anzusprechen, die nicht katholisch oder religios sind. Hierzu gehdren Suchende, Inte-
ressierte, Kirchenferne und Ungldubige. Dabei stehen die beiden erst genannten Schwerpunkte
scheinbar nicht im Widerspruch, da haufig beide als Zielgruppe angegeben werden. Als Leser-
schaft werden ,am liebsten sowohl kirchenferne als auch Uberzeugt glaubende Menschen®,

.Kirchliche Insider, aber auch sogenannte ,Fernstehende und ,Glaubige und Ungldubige” ge-
nannt.

Insgesamt werden haufig beide Schwerpunkte fiir die gewlinschte Zielgruppe benannt. Dabei bil-
den die ersten beiden Schwerpunkte ein breites Spektrum zum Verhaltnis von Mensch und Reli-
giositat ab. Diese umfassende Zielgruppe wird im Horizont von zwei Extrema aufgespannt: An
dem einen Ende finden sich engagierte Christen, die den katholischen Glauben leben, und auf der
anderen Seite kirchenferne, ungldubige Menschen.

Der dritte Schwerpunkt bezieht sich auf berufliche und berufene Spezialisierungen. So sollen hier
ausgehend von dem eigenen Blogprofil verschiedene Berufsgruppen oder Interessenten dafir
angesprochen werden. Als Beispiele seien ,Pastorale Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter”, ,Inte-
ressierte und Hauptberufliche in der Kirche®, ,Religionslehrer, Gruppenleiter, Lehrer, alle die In-
teresse an Religionsmaterial haben®, ,Kirchenmusiker und andere Interessierte” oder auch ,In-
teressierte an einem Séakularinstitut”, ,Menschen, die am Ordensleben allgemein interessiert
sind, u.a. Interessentinnen flir unsere Gemeinschaft” und ,Menschen die interessiert sind an re-
ligiossen Themen und den Dominikanerinnen von Bethanien“ genannt.

Als vierter Schwerpunkt werden Adressaten benannt, die sich fiir ein Weblog mit spezieller The-

matik interessieren. Ein Befragter gibt an ,mein Blog richtet sich an Menschen, die sich fir Lite-
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ratur, Christentum (bes. katholischer Pragung), Gartenfotos und fiir die lateinische Sprache inte-
ressieren. Auf3erdem mdochte ich Menschen fiir meine Gedichte und Geschichten begeistern.*
Dieses Weblog eignet sich als Beispiel besonders, um die thematische Fiille innerhalb eines
Weblogs benennen zu kdnnen. Weitere Angaben bestimmter Zielgruppen sind beispielsweise ,di-
gital natives®, ,Interessierte an Religion, Technik, Journalismus, Medien, USA", ,Leute mit spiri-
tuellem Interesse”. Gleichzeitig verweisen einige Befragte auf die Pluralitat ihrer Themen und
somit ihrer Zielgruppen: ,gewissen Themenvarianz womdglich die verschiedensten®, ,eher unbe-
stimmt, im Allgemeinen religids und historisch interessierte Menschen" oder auch ,eine spezielle
Zielgruppe habe ich nicht. Ich blogge zu allen Themen, die mir wichtig sind".

Einige wenige Definitionen einer Zielgruppe beziehen sich auf soziodemographische Aspekte. So
wird einerseits die lokale oder zwischenmenschliche N&éhe realer Menschen und andererseits die
Altersangabe als definitorischer Aspekt genannt: ,Katholiken und andere Leute aus meiner
Stadt®, ,Freunde®, ,interessierte Nicht-Gemeindemitglieder und Firmbewerber”, ,Heimatge-
meinde, Freunde, Familie, Bekannte - alle, die an (m)einem Leben als Theologe interessiert sind"
oder ,Gebildete und offene Katholiken ab 18% ,junge Christen, Theologiestudenten/innen* und
»junge Erwachsene zwischen 18 und 35"

Zwolf Bloggerinnen und Blogger geben an, keine spezielle Zielgruppe ansprechen zu wollen und
offen oder allgemein das Interesse verschiedenster Menschen wecken zu wollen. Beispielhaft sei
folgendes Zitat gewahlt: ,H&?! Zielgruppe? Ich blogge, also bin ich."

Die Ergebnisse zusammenfassend lassen sich flinf Zielgruppen definieren. Unter ihnen wird von
allen angegeben eine religids interessierte Leserschaft ansprechen zu wollen. Darlber hinaus

gibt es Bloggerinnen und Blogger die keine Zielgruppe benennen.

Begriffsannéherung ,Blogozese*’*: Eine erste Annaherung erfolgt auf Auswahl vorgegebener
Antwortmdglichkeiten, zum Beispiel ob es sich bei der Blogozese um ein loses Netzwerk oder
eine feste Institution handle. Einer Person war der Begriff nicht bekannt. Lediglich eine Person
definiert fir sich die Blogozese als feste Institution. Eine andere Person wéhlt beide Antwort-
mdglichkeiten - feste Institution, loses Netzwerk - und fligt hinzu, dass es sich bei der Blogozese
um ,ein Netz glaubiger Katholiken" handle. 43 Personen halten die Blogozese fir ein loses Netz-
werk. Von 17 Personen wird der Begriff nach eigenen Angaben nicht verwendet, zwei unter ihnen

lehnen ihn ab. Dariber hinaus sprechen sich weitere flinf, insgesamt also sieben Befragte, fur die

174 Die Betrachtung tiber die Deutungen des Begriffs ,Blogozese" von katholischen Bloggerinnen und Blog-
gern beruht auf den Fragen sechs und sieben der Umfrage.
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Ablehnung des Begriffs aus. In der offen Antwortmdglichkeit ,Sonstiges” benennen zwei Be-
fragte eine konformes Begriffsversténdnis: ,Blogger, die gleich tUber welches Thema, aber aus-
driicklich als Katholik bloggen und dabei missionarisch ausgerichtet sind“ und , fir Blogger, die
den katholischen Glauben unverkirzt verkiinden®. Diesen positiven Einschatzungen werden zwei
negative Definitionen entgegengesetzt: Es handle sich um eine ,Vernetzung fundamentalisti-
scher Blogs". Eine weitere Person gibt an ,,negative Erfahrungen mit einer Blogozese gemacht"
zu haben.

Die Auswertung von Frage sechs hinterlasst ein positiv gefarbtes Verstandnis des Begriffs. Zwei
Drittel verstehen darunter ein loses Netzwerk. 17 Personen verwenden den Begriff aus unbe-
kannten Griinden nicht, insgesamt sieben bringen ihre Ablehnung des Begriffs zum Ausdruck.
Anhand der offenen Frage, ob die besagte Person sich als Mitglied der Blogozese verstehe, lasst
sich ein duales Begriffsversténdnis ableiten. Insgesamt kann festgehalten werden, dass 31 Per-
sonen ein relativ identisches Begriffsverstandnis teilen und sich als Mitwirkende der Blogozese
verstehen. Dagegen wird von 18 Befragten der Begriff Blogozese kritisiert und ist mit negativen
Assoziationen behaftet. Sechs weitere Personen geben an eine gespaltene, sowohl positiv als
auch negative, Beurteilung des Begriffs zu haben. Vier Antworten wurden als neutral bewertet.
Bei dem positiven Begriffsversténdnis der Blogozese wird darunter die ,automatische" Entwick-
lung einer ,logischerweise entstandenen Kategorie" verstanden, denn es handelt sich um ein
~Spektrum” einer ,Bloggerszene®, die sich durch ein Hauptmerkmal auszeichnet. Dieses Merk-
mal wird meistens mit den Begriffen ,katholisch Sein“, den ,katholischen Glauben” verkiinden
oder Uber ,religivse Themen* schreiben. Der kleinste gemeinsame Nenner der Blogozese spie-
gelt sich bei diesem Verstandnis in der weblogbasierten Darstellung katholischer Inhalte wieder.
Darliber hinaus benennen viele Personen ein technisches Merkmal, das die Blogozese kennzeich-
net. Wie in jeder Blogosphare interagieren, hier katholische, Bloggerinnen und Blogger miteinan-
der. Als Bestandteil des Beziehungsmanagements werden hier Vernetzungsregeln nach Schmidt
befolgt (vgl. Kapitel 2.3.3.). Dieses Phanomen der Vernetzung driickt sich zum einen auf techni-
scher Seite durch Verlinkungen, Trackbacks und den Gebrauch weiterer interpersonaler Kanale
wie Facebook oder Email aus. Zum anderen wird durch die Vernetzung die soziale Ebene gestarkt,
indem die Blogger durch die gegenseitige Lektire von Eintragen und Kommentierungen ,in Ver-
bindung stehen* und dieser Austausch ,online und offline", beispielsweise durch ,reale Treffen®,
vertieft wird. Es handelt sich durchaus nicht um eine Gemeinschaft, die auf die Virtualitat des
Internets begrenzt bleibt. Die Orientierung an realen Beziehungen wird durch die Unterstiitzung
und Initiation von ,Gemeinschaftsaktionen® oder auch durch den Versuch ,Kontakte der Blog-

gerszene zu Dienststellen der Kirche zu pflegen” verdeutlicht. Dadurch ist eine ,Gemeinschaft”
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entstanden, die eine Verbundenheit oder ein ,Zugehdrigkeitsgeflihl* stiftet und die gegenseitige
Versicherung ,nicht alleine da zu stehen" beinhaltet.

Als interessanter Befund ist die Intensivitat der Weblogaktivitdt zu beleuchten. So zéhlen sich
einige Personen dazu, scheinen sich aber durch ihre geringe Aktivitat noch nicht von der Szene
wahrgenommen zu flihlen. Dieser Befund verdeutlicht das verbreitete Verstandnis, dass es sich
bei der Blogozese um eine ,Zusammenfassung katholischer Blogger" handelt.

Es lasst sich festhalten, dass sich die Halfte der Teilnehmerinnen und Teilnehmer der Blogozese
zugehorig fuhlen oder sich als ,einen Teil* davon verstehen. Lediglich eine Person gibt an, sich
mit der als Oberbegriff verstandenen Bezeichnung ,Blogozese" nicht zu identifizieren.

Etwa ein Drittel der befragten Personen versteht sich nicht als Teil der Blogozese. Die Ablehnung
einer ldentifikation mit der Blogozese wird von neun Personen durch dhnliche Argumente unter-
mauert. Die Befragten verstehen unter dem Begriff eine spezifisch-determinierte ,Gruppe®, in der
eine bestimmte kirchenpolitische Einstellung ,in einer einseitigen Richtung” und einem ,begrenz-
ten Themenumfang” vertreten werde. So wurde folgende Erfahrungen gesammelt: ein Grof3teil
der Blogger seien ,erzkonservativ bis rechtskatholisch®, teilweise ,papstfeindlich®, es handele
sich um einen ,Verbund schwer rechtslastiger Blogger" oder um eine Versammlung von ,extrem
konservativen, traditionalistischen bis hin zu extremistischen katholischen Bloggerinnen und
Bloggern“. Neben dieser kirchenpolitischen Einordnung, wurden weitere negative Erfahrungen
gesammelt. So werde in der Blogozese ,ein menschenverachtender Umgangsstil mit Anders-
denkenden" gepflegt und eine aggressive Einstellung gegenilber katholischen Themen vertreten.
Eine verbreitete Anonymitat in der Blogozese wird bemangelt. Fir eine befragte Person flige eine
so gepragte Blogozese dem Ansehen der Kirche ,massiv Schaden" zu. Die Antworten der befrag-
ten Personen lassen eine eindeutige Abgrenzung zu erlebten, negativen Begegnungen mit einer
so gearteten Blogozese erkennen.

Darlber hinaus sehen sich drei der befragten Personen nicht als Teil der Blogozese, da sie gene-
rell ,wenige Kontakte zu anderen kirchlichen Bloggern® haben, sich nicht ,an ein schwerpunkt-
maf3ig katholisches oder auch nur christliches Publikum* richten oder das thematisch gepragte
Weblog einer ,kleinen Sparte” vertrete.

Sechs Teilnehmerinnen und Teilnehmer geben an, ein gespaltenes Verhaltnis zu der Blogozese
zu haben. So sehen sie sich auf einer thematischen Grundlage als Teil der Blogozese, lenken aber
ein, dass sie ,zu wenig und zu unsystematisch Kontakt* pflegten oder auch den Eindruck erhalten
hatten, dass ein Grof3teil der Blogozese zu ,extremen Positionen* tendiere und sich der ,(nicht

katholischen) Offentlichkeit versperrt".
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Auf der Grundlage der Stichprobe l&sst sich ein kontrar-differenziertes Versténdnis des Begriffs
Blogozese feststellen. Die Halfte der befragten Personen vertritt ein allgemeines Begriffsver-
standnis. Die Blogozese stellt fir sie eine Gemeinschaft von ,Katholiken, die einen Weblog flih-
ren“ dar. In diesem Sinne sind sie der Blogozese gegenlber nicht nur positiv eingestellt, sondern
begreifen sich als Teilhabende und Mitwirkende dieser Bloggerszene. Auf der anderen Seite ist
eine oppositionelle Fraktion, die etwa ein Drittel der befragten Personen ausmacht, zu erkennen.
Hier wird unter dem Begriff Blogozese eine spezifische Gruppe von Bloggerinnen und Bloggern
identifiziert. Diese Gruppe zeichne sich durch extreme kirchenpolitische Positionen aus. Daher ist
bei diesen Personen eine evidente Distanzierung von einer so gearteten Blogozese bemerkbar.
Die weitern Teilnehmerinnen und Teilnehmer formulieren explizit den Dualismus der beiden be-
reits benannten Lager und sehen sich teilweise auf der Grundlage des allgemeinen, positiven
Verstandnisses als Teil der Blogozese an.

Einschétzungen zum Potenzial der weblogbasierten Glaubensverkiindigung®”: Auf die Frage wie
hoch das Potenzial der katholischen Bloggerszene im Allgemeinen eingeschatzt werde, antwor-
teten 34 Personen, dass Bloggen ein enormes Potenzial berge. Ein Drittel der Befragten spricht
dem Bloggen nur ein geringes Potenzial zu. Lediglich zwei Personen gaben an, dass weblogba-
sierte Praktiken kein Potenzial bereithielten.

Durch Abbildung 10 werden die beiden Meinungslager verdeutlicht. Es bleibt festzuhalten, dass
die Mehrheit der Befragten der Bloggeraktivitat im Allgemeinen ein grof3es Potenzial zuspricht.

Auf die spezifizierte Einschatzungsfrage zum genutzten Potenzial von Blogs flir die Glaubensver-
kiindigung wird eine Ubereinstimmende Meinung demonstriert: 54 von insgesamt 59 Befragten
geben an, dass das weblogbasierte Potenzial der Glaubensverkiindigung nicht ausgeschépft
werde. Zwei Personen sind der Meinung, dass das Potenzial bereits hinreichend genutzt werde

und zwei weitere Personen sehe keine Nutzung des Potenzials.

Abbildung 11: Wie hoch schatzen Sie das Potenzial der katholischen Bloggerszene im Allgemeinen ein?

175 Die Betrachtungen, ob die weblogbasierte katholische Glaubenskommunikation Potenzial birgt und in
wie weit eine solche Wirkung verbessert werden kénnte, erfolgt auf der Grundlage von den Fragen 9-11.
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Quelle: eigene Darstellung.

Abbildung 12: Wie schatzen Sie das genutzte Potenzial von Blogs fiir die Glaubensverkiindigung ein?
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Quelle: eigene Darstellung.

Fir eine starkere Nutzung des Potenzials von Weblogbasierter Glaubensverkiindigung werden
von den Teilnehmerinnen und Teilnehmern verschiedene verbesserungswirdige Aspekte be-
nannt. Die Sichtung der Antworten ldsst Verbesserungsmdoglichkeiten in sieben Bereichen erken-
nen, die sich verallgemeinernd gesprochen an zwei Adressatenkreise richten.

Als ausfiihrende Kraft benennen sich die Bloggerinnen und Blogger zum Einen gegenseitig und
fordern verantwortungsvolles Handeln. Dabei beziehen sich die vier Kritikpunkte auf die Inhalte,
den Stil, die Vernetzung und eine mangelnde Ubersicht katholischer Blogs im Internet.

Auf der inhaltlichen Ebene finden sich kritische Stimmen, aber vor allem Empfehlungen der Be-
fragten fUr realisierbare Handlungsmdglichkeiten. Die negativen Kritiken beziehen sich beson-
ders auf ,kirchenpolitische Themen", ,Kirchenstrukturen®, den Umstand, dass es sich ,oft zu viel
um Kirchenpolitik, um Kirche" drehe. So verfolgten ,zwei Drittel (...) eine spezielle Agenda (Ab-
lehnung der KonzilKirche)"“. Es solle weniger ,ideologisches Kampfgeheule und kirchenpolitische

Selbstbestatigung” geben, ,weniger tber Tradition und Angst vor dem Wegfall* sinnierte werden
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und Abstand ,von der eigenen Bauchnabelschau und vom kritisieren aller méglicher Dinge* ge-
nommen werden. Das Zitat ,Die Beitrage sind gréf3tenteils von der 'Szese flir 'Szese" verdeutlicht
eine innere Geschlossenheit der Blogozese. Unter den Befragten gibt es folglich eine lberein-
stimmende Wahrnehmung, dass die thematische Auseinandersetzung mit Kirchenpolitik oder
Selbstbestatigungen erheblich eingegrenzt werden sollte.

Die Eingrenzung kénne durch verschiedengeartete Offnungen vollzogen werden. Um solche In-
halte zu minimieren, sollte ein ,neuer Tonfall" Einzug erhalten und ,ein neues Licht auf den Glau-
ben werfen". Hierflr werden verschiedene Ideen formuliert. Die Starke des Weblogs liege darin,
dass man dort von den Autoren ,Dinge und Erlebnisse erfahrt, die in den (katholischen) Medien
zum Teil nicht oder verzerrt dargestellt werden”. Daher sollten die katholischen Bloggerinnen
und Blogger insgesamt aktiver werden. Neben Quantitat dirfe die Qualitat nicht vernachlassigt
werden, sodass eine Person zu einer ,hdhere(n) Professionalisierung in Beitragserstellungen*
anregt. In einer weiteren Antwort wird eine ,hdhere Dichte an qualitativ hochwertigen Leitblogs®,
sowohl individuell als auch kollektiv betrieben, flir ,mehr Ausstrahlung in die Gesellschaft” ver-
langt. Haufig wird angegeben, dass mehr Beitrage zur Glaubensverklindigung und Uber Glau-
bensgrundsatze verfasst werden sollten. Dies kdnne, so eine Antwort, besonders durch die ,Stér-
kung des Verstédndnisses vom eigenen Verkiindigungsauftrag* forciert werden. Darliber hinaus
fordern mehrere Befragte eine grof3ere Themenvielfalt, so sollten z.B. neben der Botschaft der
Evangelien, der Verheif3ung Gottes, der Person Jesu auch 6kumenische Themen zur Sprache
gebracht werden. Mehrere Befragte fordern im Sinne der N&chstenliebe einen Wandel zu res-
pektvollen Umgang miteinander. Darlber hinaus kénnte durch ,mehr gemeinsame Aktionen" die
Blogozese wachsen und in der Offentlichkeit bekannter werden.

Auf stilistischer Ebene wird betont, dass Beitrage mit katholischen Inhalten generell allgemein-
verstandlicher verfasst werden sollten. Um nicht nur Katholiken anzusprechen, sollten die Blogs
»nach auf3en hin transparent” erscheinen. Es wird ein Verdnderung der Ausdrucksweise, die sich
als verstandlich und offen auszeichnet, gefordert. Eine befragte Person weist in diesem Zusam-
menhang auf die Problematik hin, dass man sich unbedingt 6ffnen, dabei jedoch sein katholisches
Profil bewahren solle.

Zwei weitere Bereiche beziehen sich auf eine technische Ebene. So kénne das Potenzial beson-
ders dadurch gestarkt werden, dass Vernetzungen ,mit nicht explizit religidsen Blogs"®, ,mit an-
deren Blogstrukturen® und ,Querschnittsverbindungen in andere Szenen“ hergestellt werden
sollten. Durch ,mehr frische Kommentare in anderen (nicht glédubigen) Blogs* kdnnte das Inte-
resse dort an katholischen Blogs geweckt werden. Hierfir sollte auf weitere, auch ,offizielle",

Medien zuriickgegriffen werden. Zwei Personen &uf3ern ihr Bedenken, dass die Offentlichkeit,
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»sowohl die Katholische, als auch die Nicht-Katholische®, wenig Uber die Existenz einer katholi-
schen Bloggerszene informiert seien. Auch Uber das Internet hinaus sollte ,Werbung" gemacht
werden. Im Horizont einer technischen Mangelerscheinung haufen sich Verbesserungsvor-
schlage zu mehr Ubersichtlichkeit. Dafiir werden ,Aufstellungen®, ,Plattformen” auf denen
samtliche Blogs verzeichnet werden oder ein ,gemeinsames katholisches Blogportal” ge-
wiuinscht. Dies kdnnte den Bekanntheitsgrad katholischer Weblogs erhdhen.

Bis auf die Erstellung von Plattformen oder Blogportalen'’® kénnen die Bloggerinnen und Blog-
ger selber die Kritikpunkte reduzieren. Die Umsetzung der hier aufgefiihrten Handlungsempfeh-
lungen kénnte, laut Angaben der Teilnehmerinnen und Teilnehmer, das Potenzial der Glaubens-
verklindigung durch Blogs aus eigener Kraft erheblich steigern.

Auf der anderen Seite richten sich viele Verbesserungsvorschlage an offizielle kirchliche Stellen.
Hier lassen sich drei Bereiche identifizieren: Wahrnehmung, Férderung kirchlicher Medienstrate-
gien und Vernetzung mit kirchlichen Institutionen.

Einige katholische Bloggerinnen und Bloggern formulieren ihren Unmut gegentber der mangeln-
den Anerkennung seitens der Kirche. Es wird die ,Wahrnehmung", ,mehr Akzeptanz", eine ,stér-
kere Motivation oder Férderung durch kirchliche Einrichtungen®, ,eine Wertschatzung von oben”,
und auch die ,Zusammenarbeit mit offiziellen kirchlichen Stellen” gewlinscht. Hierflir werde
auch eine eindeutige Reaktion auf ,problematische, radikale Blogs" und die Abgrenzung ,von ext-
remistischen Seiten” verlangt.

Es sollten sich ,hauptamtliche Medienverantwortliche der Kirche neu aufstellen* um ,starker
das Medium ,Internet’ und auch ,Blog™ zu nutzen. Als erfolgsversprechend wird von mehreren
Personen die Idee offizieller kirchlicher Blogs eingeschatzt. ,Institutionen, Einrichtungen, Amts-
trager", ,offizielle Blogger fir Institutionen, Gemeinden und Bistiimer", ,jede Didzese sollte einen
offiziellen Blogger (...) beschaftigen®, oder ein Blog von der Deutschen Bischofskonferenz werden
als Beispiele benannt.

In mehreren Antworten wird eine engere Vernetzung mit der Amtskirche vorgeschlagen. Solche
Vernetzungen konnen sich auf unterschiedlichste Weise entwickeln. Eine befragte Person
schlagt vor, ,in den Kirchenzeitungen immer eine kleine Rubrik mit einem Beitrag aus irgendei-
nem Blog"“ zu veroffentlichen, Blogger sollten ,in Diézesan- und Gemeindearbeit” eingebunden
werden, Bistiimer kdnnten lber Facebook oder ihre Internetseite auf Blogs aufmerksam machen.
Anhand der drei zuletzt benannten Kritikpunkte wird deutlich, dass sich die befragten, katholi-

schen Bloggerinnen und Blogger von offizieller Seite der Kirche nicht wahrgenommen oder gar

176 Hier gibt es bereits Lésungen, die weiter ausgebaut werden: Neben der jahrelang bestehenden Blogliste
KATH.BLOGGER" gibt es neuerdings seit Ostern 2014 das Blogverzeichnis ,blogozese*.
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abgelehnt flhlen. Auf Grundlage dieser Kritik werden allerdings zahlreiche Vorschlage fir eine
bessere Kommunikation miteinander gemacht. Es ist ersichtlich, dass die katholischen Blogge-
rinnen und Blogger dieser Umfrage die Bereitschaft zu vielfaltiger Zusammenarbeit mit kirchli-

chen Institutionen signalisieren.

4.4.4, Typologie der Lebensfiihrung deutschsprachiger, katholischer Bloggerinnen und
Bloggern

Die Auswertung der Daten erbrachte 57 gliltige Zuordnungen zu einer der neun Lebensfiihrungs-
typen.’’ Bis auf den Lebensfiihrungsstil des traditionellen Arbeiters sind alle Typen vertreten.
Meist vertretener Lebensfiihrungstyp stellt mit 21 Zuordnungen das Segment der Aufstiegsori-
entierten dar. Die darauf folgende Gruppe mit 12 Zuordnungen ist der liberal gehobenen Lebens-
fihrung zugeteilt. Des Weiteren kénnen sieben Reflexive identifiziert werden. Zahlenmaf3ig gleich
vertreten sind Hedonisten und Heimzentrierten mit jeweils flinf Personen. Schlief3lich konnten
unter den Befragten drei Unterhaltungssuchende, jeweils zwei Konventionalisten und Konserva-

tiv Gehobene Typen klassifiziert werden.

4.4.5. Ubertragung der Lebensfiihrungstypen in Milieus

In Anbetracht des eigens theoretisch entwickelten Modells in Kapitel 3.4. werden die ausgewer-
teten Lebensflihrungstypen in Sinus-Milieus und Segmente der Internetnutzung Ubertragen.
Hierdurch soll eine Einschatzung der Internet- und der damit verbundenen Mediennutzung der
Befragten ermdglicht werden.

Die Menschen, die einen aufstiegsorientierten Lebensstil flihren, kdnnen dem Milieu der birger-
lichen Mitte oder den Sozialokologischen zugeordnet werden. Im Bezug auf die Internetnutzung
erfolgt eine Zuteilung zu den Digital Immigrants. Hier kdnnen demnach 21 Personen verortet
werden.

Diejenigen, die einen liberal gehobenen Lebensstil pflegen, kdnnen in die Sinus-Milieus der Libe-
ral-Intellektuellen, teilweise der Sozialokologischen und der Performer eingebettet werden. Dar-
Uber hinaus gehoren sie dem Segment der Digital Natives an.

Der reflexive Lebensfiihrungstyp wird in den Sinus-Milieus als Adaptiv-Pragmatischer und teil-

weise Performer oder Expeditiver klassifiziert. Die hedonistischen Lebensflihrungstypen kénnen

177 Zwei Datensatze mussten als ,nicht klassifizierbar’ eingeordnet werden, da in diesen Fallen der maxi-
male Richtwert von einer fehlenden Angabe pro Dimension Uberschritten wurde.

48



Uber Sinus nicht nur in das Milieu der Hedonisten, sondern auch in jene der Expeditiven und Kon-
sumorientierten eingeordnet werden. Dies deckt sich nahezu mit den Unterhaltungssuchenden,
die in den Sinus-Milieus der Hedonisten und Konsumorientierten verortet werden. Heimzentrierte
Lebensflhrungstypen bilden das traditionelle oder birgerliche Milieu ab. Das Segment der Digi-
tal Natives beherbergt in diesem Fall Liberal-Gehobene, Reflexive, Hedonisten und Unterhal-
tungssuchende. Demzufolge sind 32 Teilnehmerinnen und Teilnehmer als Digital Natives zu be-
zeichnen.

Zu den Digital Outsiders werden die Konventionalisten und Konservativ-Gehobenen eingeordnet.
In diesem Segment sind folglich vier Befragte vertreten. Diese Personen kdnnen in das traditio-
nelle und dem konservativ-etablierte Sinus-Milieu eingeordnet werden. Hier stellt sich direkt die
Frage inwiefern eine solche Ubertragung mdglich ist, da Weblogautoren kaum als internetferne
Nutzer oder Internet-Laien bezeichnet werden kdnnen. Es lasst sich folglich eine Diskrepanz zwi-

schen dem theoretisch-entwickelten Modell und der tatsachlichen Sachlage feststellen.

4.5. Diskussion der Ergebnisse

Die ausgewerteten Ergebnisse halten Antworten auf die Leitfragen bereit.

Zur Gestalt der Blogozese konnten verschiedene Informationen gesammelt werden.
Begriffsverstéindnis ,Blogozese*: Die Mehrheit der Teilnehmerinnen und Teilnehmer versteht die
Blogozese als ein katholisches Netzwerk in dem die Bloggerinnen und Blogger ihren personlichen
Glauben verkiinden. Die Halfte der Befragten sieht sich als Mitwirkende dieser Gemeinschaft, in
der Freundschaften entstehen und in - privaten oder organisierten — Treffen minden.

Ein Drittel der Befragten assoziiert mit dem Begriff Blogozese oder innerhalb des Netzwerks der
Blogozese eine spezifisch-determinierte Gruppe. Hier wirkt ein ,harter Kern* durch die Verbrei-
tung von extremen Positionen. Diese Gruppe schadet laut einer Person massiv dem Ansehen der
Kirche und gleichzeitig, betrachtet man die Spaltung der Antwortenden in diesem Fall, auch dem
Ansehen des katholisch weblogbasierten Netzwerks. Hier sind Handlungsweisen gefordert, um
diese negativen Aspekt einzugrenzen. Die Bloggerinnen und Blogger bringen ihre Aversion in den
Antworten und auch in ihren Weblogs zum Ausdruck. Denn dieses Problem besteht bereits seit
ladngerem. Nochmals sei auf einen Beitrag von Peter Winnemoller hingewiesen, der sich im Jahr

2012 an die deutschen Bischdfe richtet: ,Uns stinken pseudokatholische Hetzseiten mindestens
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ebenso sehr wie Euch.” In einigen offenen Antworten wurde gefordert, dass die Kirche reagieren
musse und sich von solchen Bloggerinnen und Bloggern eindeutig abgrenzen solle. An dieser
Stelle sollte allerdings auf die Problematik der Anonymitat, die jene Bloggerinnen und Blogger
wahren, hingewiesen werden.

Das Netzwerk der katholischen Bloggerinnen und Blogger befindet sich in einem Wachstumspro-
zess. Dies zeichnet sich eindeutig anhand der Ergebnissen der Stichprobe ab: in den letzten finf
Jahren ist die Anzahl um das dreifache gestiegen.

Auf der Grundlage der ermittelten soziodemographischen Merkmale kann festgehalten werden,
dass die Bloggerinnen und Blogger eine hohe formale Bildung aufweisen und im Durchschnitt
etwa 40 Jahre alt sind. Es scheint, wenigstens in der Stichprobe, ein ausgeglichenes Geschlech-
terverhaltnis vorzuliegen. Unter den Blogozesanen gibt es vier Bloggerinnen, die ein gottgeweih-

tes Leben flihren und zwei bloggende Trager eines Weihesakramentes.

Lebensfiihrungstypen — Sinus-Milieus: Der genaueren Betrachtung der Lebensflihrungsstile soll
der Verweis auf Otte vorangestellt sein, dass die Verwendung der Typologie bei Untersuchungen
spezieller Populationen unergiebig sei, da viele Typen empirisch leer blieben.}’® Selbstverstand-
lich liegt keine hinreichend grof3e Fallzahl der Stichprobe vor, dass von reprasentativen Daten
gesprochen werden kénnte. Da in der Stichprobe, bis auf traditionelle Arbeiter, alle Lebensfih-
rungsstile abgedeckt sind, kann dies als ein stichhaltiger Hinweis gewertet werden: die katholi-
sche Bloggerszene scheint eine vielfaltige Gemeinschaft darzustellen. Durch die Auswertung
konnte innerhalb dieser Stichprobe die aufstiegsorientierte Lebensflihrung als besonders pré-
gend ermittelt werden. Beispielhaft sollen fur die beiden dominanten Lebensfiihrungstypen an-
hand von Synopsen die Handlungslogiken und Werte von Otte und verschiedenen Sinus-Milieu-

Modellen benannt und parallelisiert werden:

Abbildung 13: Synopse von aufstiegsorientierte Lebensfiihrung und biirgerlichem und sozial6kologischem Milieu

Handlungslogi- Zentriertheit um | Familie;, Wunsch | Partizipation am | Durchschnittlich-
ken und Werte | solide Berufskarri- | nach gesicherten | Mainstream mo- | keit und interne
der Lebensfiih- | ere; leistungs- und | und harmonischen | derner Freizeitkul- | Heterogenitat des

rungstypen und | anpassungsbereit; | Verhaltnissen; tur Typus durch Mit-

der Sinus-Milieus | Wunsch nach be- | normative Vor- telposition;
ruflicher und sozi- | stellungen  vom Mainstream; Beja-
aler Etablierung .richtigen* Leben | Konsumkritisches | hung der gesell-

Bewusstsein: aus- | schaftlichen Ord-
nung; Globalisie-
rungsskeptiker;

178 Otte, Gunnar: Die Lebensfiihrungstypologie von Gunnar Otte — Hinweise zur Datenerhebung und Perso-
nenklassifikation. Marburg 2013, S. 1.

50



geprégtes dkologi-
sches und soziales
gewissen

Political Cor-

rectness

nach Sinus: Ein-
stellungen zu
Glaube und Reli-
gion

Glaube kann (in unsicheren Zeiten)
Ruckhalt und Orientierungshilfe sein;
Glaube, Religion und Kirche gehoren zu-
sammen; Kirche ist fester Bestandteil
des sozialen Gefliges;

Akzeptanz der ritualisierten religiésen
Praxis (z. B. Gebete)

Ablehnung des normativen Anspruchs der
Religionen; kirchenkritische Grundhal-

tung;

Der personliche Glaube ist nicht an eine
Religion gebunden, hdufig individuelles
Glaubens-Patchwork;

Faible flr ferndstliche spirituelle Ange-
bote

Internet-Milieu

Uberwiegend Digital Immigrant:
Verantwortungsvollbedacht Etablierte,
Postmaterielle Skeptiker, Effizienzori-
entierte Performer

auch Schnittflichen mit Digital Outsiders:

Ordnungsfordernde Internet-Laien

Abbildung 14: Synopse von liberal gehobener Lebensflihnrung und liberal-intellektuellem, sozialékologischem

Milieu und Milieu der Performer

Handlungslogi-
ken und Werte
der Lebensfiih-
rungstypen und
der Sinus-Milieus

berufliche Selbst- | Liberalitat; post-
verwirklichung; materielle  Wur-
aufgeklarte  Bil- | zeln;

dungselite; normative Vor-
Wunsch nach be- | stellungen  vom

ruflicher und sozi-
aler Etablierung;
multi-optionale,
effizienz-orien-
tierte Leistungs-
elite; hohe IT- und
Multimedia-Kom-
petenz

.richtigen* Leben;
Tradition des Bil-
dungsblrgertums;

Hochkulturkon-
sum mit ,alterna-
tivem" Einschlag;
Kennerschaft im
Konsum

Konsum- und Stil-
Avantgarde

Konsumkritisches
Bewusstsein: aus-
gepragtes 6kologi-
sches und soziales
gewissen

Sinn fur Authenti-
zitat; Wunsch
nach selbstbe-
stimmten Leben;
vielfaltige intel-
lektuelle Interes-
sen; Bejahung der
gesellschaftlichen
Ordnung; Globali-
sierungsskeptiker;
Political Cor-
rectness
global-6kologi-

sches Denken,

nach Sinus: Ein-
stellungen zu
Glaube und Reli-
gion

Interessiert-kritischer Zugang zu Glau-
ben und Religion(en);

Religion als zentraler Bestandteil kul-
turellen Lebens;

Glaube als Basis einer ethischen
Grundhaltung;

Wunsch nach religioser Vielfalt und
Okumene;

Glaube widerspricht den Kernwerten Rati-
onalitdt und Eigenverantwortung;

Glaube als ,,Exit-Strategie® aus den
Zwéngen des Alltags;

Vorbehalte gegeniiber den etablierten
Religionen; Katholizismus ist kaum an-
schlussféhig an das moderne Leben

Ablehnung des normativen Anspruchs der
Religionen; kirchenkritische Grundhal-
tung;

* Der personliche Glaube ist nicht an eine
Religion gebunden, hdufig individuelles
Glaubens-Patchwork

« Faible flr ferndstliche spirituelle An-
gebote

Internet-Milieu

Uberwiegend Digital Immigrant:
Verantwortungsvollbedacht Etablierte,
Postmaterielle Skeptiker, Effizienzori-
entierte Performer

auch Schnittflichen mit Digital Natives:
Effizienzorientierte Performer, Beriih-
rungspunkte mit Digital Souverdnen

Quelle: eigene Darstellung.

51



Mithilfe der Parallelisierung kdnnte man nun jede befragte Person naher betrachten. Mit den da-
raus entstandenen Erkenntnissen kénnte eine weitere Inhaltsanalyse des beantworteten Frage-
bogens durchgefiihrt werden. Méglicherweise resultieren daraus verschiedene Kategorien, si-
cherlich neue Erkenntnisse flir die Erstellung einer optimierten Umfrage oder Untersuchung. So-
weit kann diese Diskussion hier nicht flhren, lediglich sei auf die Mdglichkeit weiterer For-
schungsschritte hingewiesen.

Betrachten wir unser Beispiel kdnnen wir folgende Feststellungen tatigen: Die Ubertragung der
verschiedenen Charakteristika in ein Modell ertffnet teilweise kontréare Einstellungen, wie z.B. in
Abbildung 14. Hier stehen sich die wiedersprechenden Einstellungen der Konsum-Avantgarde
und des konsumkritisches Bewusstsein gegentiber. Insgesamt aber (iberwiegen die Ahnlichkei-
ten der Einstellungen. Die Ubertragung der Lebensfiihrungsstile auf die Sinus-Milieus erlaubt
eine leichte Vergleichbarkeit mit den speziellen Milieumodellen wie zu den religiosen Orientie-
rungen oder dem Nutzungsverhalten im Internet. In Bezug auf die Erkenntnisse (ber die ,Religi-
6sen und kirchlichen Orientierungen in den Sinus-Milieus" konnen die Einstellungen zu den ver-
schiedenen Erhebungsthemen wie beispielsweise die ,\Wahrnehmung der Kirche" oder auch ,Er-
wartungen an die Kirche" unter den Bloggerinnen und Bloggern eingeschatzt werden.

Wir haben folglich ein Drittel der befragten Personen, die u.a. den Wunsch nach gesicherten und
harmonischen Verhaltnissen hegen und die gesellschaftliche Ordnung bejahen. Im Bezug auf re-
ligidse Orientierungen kann der Glaube Rickhalt geben. Die Kirche kann einen festen Bestandteil
des sozialen Gefliges darstellen. Mit Sicht auf das sozialékologische Milieu st613t die Parallelisie-
rung der Studien auf ihre Grenzen: durch kirchenkritische Grundhaltung und die Loskopplung des
Glaubens von dem Christentum ist in dem vorliegenden Kontext kaum denkbar.

Ein weiterer Nachteil wird bei der Betrachtung der Internet-Milieus deutlich. Durch die mehrfa-
chen Uberschneidungen von 10 bzw. 13 Sinus-Milieus tibertragen auf neun Lebensfiihrungsstile,
ist eine eindeutige Zuordnung in die ,Kartoffelkiste" nicht mdglich. Dies wird vor dem Hintergrund
der Internet-Milieus problematisch, da hier sieben Internet-Milieus mit stark variierenden Gréf3en
klassifiziert wurden. Eine mdgliche Losung konnte der Einbezug des Alters darstellen, da ein
Sechstel der Befragten befolgt liberale Werte und kann auf postmaterielle Wurzeln zuriickgrei-
fen. Es wird die berufliche und soziale Etablierung angestrebt. Dies kann als Vertreter der multi-
optionalen, effizienz-orientierten Leistungselite geschehen. Die Parallelisierung der Modelle
zeigt im Bezug auf religiése Orientierungen ihre Grenzen. Das liberal-intellektuelle Milieu steht
in diesem Kontext mit dem Milieu der Performer in starken Kontrast. Es liegt nahe, dass der
Glaube bzw. die Religion als zentraler Bestandteil und als Basis einer ethischen Grundhaltung

vermutet werden kann. Wie in dem Beispiel zuvor liegt eine starke Verortung im Segment der
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Digital Immigrants vor. Darliberhinaus gibt es Schnittfldchen zu Digital Natives wie den effizienz-

orientierten Performern und leichte Bertihrungspunkte mit den Digital Souveranen.

Blogaktivitct: Die spezifischen Merkmale der Blogaktivitdten erlauben verschiedene Riick-
schlisse. 50 von 59 Befragten geben an ihren Weblog alleine zu verfassen. Eine alleinige Auto-
renschaft erscheint als ein pradestiniertes Mittel fir Glaubensverkiindigung durch das Ablegen
des personlichen Zeugnisses. Die freiwillige Angabe des Weblogtitels kennzeichnet die Bereit-
schaft zu Offenheit und Transparenz. Viele der teilnehmenden Bloggerinnen und Blogger machen
auf ihren Weblogs in Rubriken wie ,Uber mich* oder ,About me" Angaben zu ihrer Person. Als
logische Konsequenz ergibt sich fir die Blogozesanen eine starke Verbreitung authentischer Dar-
stellung.

Etwa 28 Personen aktualisieren ihren Blogs mehrmals pro Woche. Es kann sich folglich nicht nur
um eine personliche und authentische Glaubenskommunikation handeln, sondern auch um eine
aktuelle und lebendige.

Die Bloggerinnen und Blogger schreiben Uberwiegend aus Spaf3 an ihren Blogs. Die personliche
Glaubenskommunikation wird folglich aus und mit Freude praktiziert. Des Weiteren wiinscht die
Mehrheit andere Menschen zu inspirieren und zu kritischem Denken anzuregen. Ein Sechstel be-

nennt ausdricklich missionarisch ausgerichtet zu sein.

Potenzial: Basierend auf den Ergebnissen lasst sich feststellen, dass das Format Weblog als po-
tenziell erfolgreich eingeschétzt wird. An dieser Stelle sei an die weite Verbreitung in den USA
und die positive Einstellung der Gesellschaft dazu erinnert. Dort werden Blogs wie selbstver-
standlich als meinungsbildende Quellen herangezogen. Analog dazu: Dem Wachstum der Blo-
gozese sind keine Grenzen ausgewiesen. Das Potenzial der Glaubensverkiindigung wird von fast
allen Teilnehmerinnen und Teilnehmern als nicht ausgeschopft erachtet. Dies impliziert die Mei-
nung, dass Bloggen ein missionarisches Potenzial beinhalten kann. Auf die Frage wie ein solches
Potenzial besser mobilisiert werden kdnnte, wurden betréchtlich viele Handlungsempfehlungen
aufgezeigt. Durch den Umstand, dass Blogautoren gleichzeitig Leser anderer Blogs sind, liegt
eine Zusammenschau von bedeutsamem, konstruktivem Feedback vor. Dieses soll hier nicht wie-
derholt, sondern lediglich auf einige Aspekte eingegangen werden. Die Verbesserungsvorschlage
der Befragten zum Bloggen weisen eine fundierte Kenntnis von strategischen, erfolgsoptimie-
renden Kriterien — etwa zu Vernetzung oder Gestaltung von Weblogs — auf. Es wird in diesem
Kontext der Bedarf geduf3ert, dass eine Vernetzung mit nicht katholischen Netzwerken vonndten

sei. Hier ist einerseits das Argument enthalten, durch eine dichtere Vernetzungsstruktur der
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Szene zu einem hdheren Bekanntheitsgrad zu verhelfen. Mit Blick auf das Kirchenrecht und der
Eigenverantwortung aller Glaubigen ,ihren Teil zur Missionsarbeit beizutragen* (vgl. c. 781
CIC/1983) kann hier ein weiteres Argument zugrunde gelegt werden. So lautet es in dem Kanon
c.787 § 1 ,Die Missionare haben durch das Zeugnis ihres Lebens und Wort mit den nicht an Chris-
tus Glaubenden einen ehrlichen Dialog zu fihren®. Einige Befragte duf3ern, dass die Existenz der
Blogozese generell mitgeteilt oder auch der Bekanntheitsgrad erhéht werden sollte. Diese Ein-
schatzung mdchte ich aus meiner personlichen Erfahrung unterstreichen. In dem Zeitraum dieser
Forschungsarbeit habe ich in Gesprachen, mit Ausnahme von einem Blogger, im universitaren
Freundes- und Bekanntenkreis keine Person getroffen, die von der Blogozese Kenntnis hatte. Hier
ist Handlungsbedarf festzustellen. Als Anknlipfungspunkte sei auf die mangelnde Wahrnehmung
und Anerkennung der Blogozese seitens der Kirche verwiesen. Als weitere Kritikpunkt wird der
Mangel kirchlicher Medienkompetenz benannt. Dies kénnte als einer der Griinde fiir die fehlende
Wahrnehmung vermutet werden. Durch eine Schulung von Medienkompetenz, die in Anbetracht
unserer digitalisierten Gesellschaft unabdingbar ist, kann die von den Teilnehmerinnen und Teil-
nehmern gewiinschte Zusammenarbeit ermdglicht oder erleichtert werden. Eine solche Zusam-
menarbeit soll nicht auf ein Werben fiir katholische Weblogs beschrankt sein. Die Bloggerinnen
und Blogger dufdern den Wunsch sich mit ihrer Blogtatigkeit in der Di6zesan- oder Gemeindear-
beit einzubringen. Aus diesem Wunsch kann man das Selbstverstandnis lesen, dass Bloggerin-

nen und Blogger durch ihre Blogs ehrenamtlich tétig sind.

methodische Aspekte des Fragebogens: Als abschlief3ender Beitrag zur Diskussion sei die Be-
trachtung des Fragebogens noch angefiihrt. Fir unkomplizierte Erkenntnisgewinne beziiglich
Lebensweisen und Lebensansichten durch Umfragen handelt es sich bei der Lebensfihrungsty-
pologie um eine erfolgreiche Strategie. Die Starke der Kurzversion zur Untersuchung von Lebens-
fUhrungsstilen ist in der schnellen Bearbeitung flir den Befragten und einer reliabelen und vali-
den Messung flir den Forscher begriindet. Dieser Vorteil wurde hier genutzt und in den Horizont
weiterer Studien gestellt. Daraus ergibt sich eine Modell, das die Einordnung in Sinus-Milieus
ermdoglicht. Genau hier ist einer der Mehrwerte dieser Arbeit zu finden. Anhand der Einsch&tzung
der Sinus-Milieus, der religidsen Orientierungen und eben auch der Internet-Milieus, kdnnen pas-
toraltheologische Handlungsweisen konzipiert werden. Mit Blick auf die Bereitschaft der katho-
lischen Bloggerinnen und Blogger, gilt es daflir die richtige Ansprache zu finden.

Schlief3lich sind einige Hinweise zum Aufbau des selbsterstellten Fragebogens notwendig. Die-
ser muss fur weitere Verwendung optimiert werden, da teilweise nicht eindeutige Formulierun-

gen gewahlt worden sind. Beispielsweise sollte nicht nach der Dauer der Aktivitat als Blogger,
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sondern nach dem Alter des katholisch gepragten Weblogs gefragt werden. Die Mdglichkeit
mehre Blogs zu flihren wurde gar nicht in Betracht gezogen. Um die Dichte der Vernetzung bes-
ser einschatzen zu kénnen, kdnnte eine Liste von weiteren Social Web-Anwendungen Platz fin-
den. Dies sind nur einige Beispiele, denn bei der Auswertung der Fragebdgen sind eine Reihe von

methodischen Schwachen entdeckt worden, die verbessert werden sollten.

4.6. Weiterfiihrende Diskussion der Ergebnisse auf dem dritten Bloggertref-

fen in Erfurt am 20.09.2014

Die Ergebnisse der vorliegenden Arbeit wurden auf dem dritten Bloggertreffen in Erfurt, zu dem
die Katholische Arbeitsstelle fiir missionarische Pastoral und die Deutsche Bischofskonferenz in
Kooperation mit dem Referat Medienpastoral im Erzbischéflichen Seelsorgeamt Freiburg einlu-
den, referiert und anschlief3end mit den anwesenden Bloggerinnen und Bloggern intensiv thema-

tisiert.

Abbildung 15: Auszug der Einladung zum Bloggertreffen 2014

Liebe katholische Bloggerinnen und Blogger!

Es ist in unserer Gesellschaft nicht mehr selbstver-
e ' stéandlich, Christ zu sein. Was sich in den ost- und
' mitteldeutschen Bundeslandem, wo Christen deut-
’ lich in der Minderheit sind, zugespitzt zeigt, ist inzwi-
schen oft auch in friher stark katholisch geprégten
Gegenden deutlich spirbar. Die Weitergabe des
s e Glaubens ist in einem zunehmend sékularen Umfeld
und unter den Bedingungen unserer Zeit schwieriger
geworden.
In dieser Situation gewinnt die Berufung eines jeden
Christen, den Glauben zu bezeugen, neue Aktualitat:
eine missionarische Grundhaltung ist gefragt, die

Bereitschaft, mit dem eigenen Lebenszeugnis flr
das Evangelium einzustehen, und die Fahigkeit, dieses Zeugnis so ins Wort zu bringen, dass
der Gesprichspartner daran ankndpfen kann.

Die katholischen Bloggerinnen und Blogger bringen in ihren Blogs immer wieder ihren
Glauben und ihre persdnliche Glaubenserfahrung in der Offentlichkeit des Intemnets zur
Sprache. In diesem Zeugnis kann groBe missionarische Kraft liegen. Deshalb laden wir von
der Katholischen Arbeitsstelle fir missionarische Pastoral (KAMP) der Deutschen Bischofs-
konferenz in Kooperation mit dem Referat Medienpastoral im Erzbischéflichen Seelsorgeamt
Freiburg alle deutschsprachigen katholischen Bloggerinnen und Blogger herzlich ein zum

Bloggertreffen
zum Thema
"Das missionarische Potential der katholischen Bloggerszene”
vom 19. bis 21. September 2014 in Erfurt.

Quelle: http://www.kamp-erfurt.de/de/internet/veranstaltungen/eigene-veranstaltungen/bloggertreffen-2014.html.
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Bereits wahrend der Prasentation konnte ein deutlicher Diskussionsbedarf festgestellt werden.
Als thematische Stichworte seien beispielsweise Nutzermotive, Zielgruppen und das Verhéltnis
zu anderen Bloggerszenen zu nennen. Aus zeitlichen Griinden konnten nicht alle Themen be-
sprochen werden. Besondere Aufmerksamkeit wurde zwei Aspekten gewidmet, die im Folgenden
eine ndhere Betrachtung erfahren:

Einerseits handelt es sich um die Erérterung der Begriffsbedeutung der u.a. sogenannten ,Blo-
gozese" bzw. der Positionierung von Bloggerinnen und Bloggern hierzu. Mit dieser Diskussion
ging die Betrachtung der sich entwickelnden Szene und daraus resultierenden Effekten einher.
Andererseits wurde das Verhaltnis der Reichweite eines Blogs und der Nutzung des vorhandenen

Potenzials betrachtet.

Anlass der intensiven Auseinandersetzung mit dem Begriff ,Blogozese” ist unter anderem die
Erkenntnis, dass etwa ein Drittel der 59 Befragten sich nicht der Blogozese zugehorig fiihlen oder
den Begriff ablehnen.

Fir eine Annadherung an die Materie erlauterte ein Blogger die Begriffsentstehung: Zu Anfang
habe es sich um eine scherzhafte Verwendung des Begriffs gehandelt. Nachdem sich ein Blogger
damals beschwerte, dass in der sogenannten Blogozese angeblich meinungsfiihrende Vertreter
dominierten, entwickelte sich ein weblogbasierter Konflikt. Hierdurch sei der Begriff inzwischen
mit einer gewissen Ernsthaftigkeit behaftet, die jeglichen scherzhaften Ursprung verdréngt und
gleichzeitig die Bezeichnung mit einer negativen Note belastet habe. Alle Anwesenden bei dem
Bloggertreffen sind sich einig, das Wort weiterhin mit einem Augenzwinkern zu verwenden. Ein
anderer Blogger figt hinzu, dass im Allgemeinen junge Bloggerinnen und Blogger, die eben diese
Diskussion nicht mitbekommen hatten, die Bezeichnung als einen praktischen, pragnanten Ober-
begriff, der unterschiedliche Gruppen beherbergt, rein objektiv angenommen haben und verwen-
den. Eine langjahrig aktive Bloggerin, die in der katholischen Bloggerszene auch vernetzt ist,
brachte den Einwand hervor, dass sie diesen Konflikt keineswegs wahrgenommen hatte. Insge-
samt wurde von mehreren Anwesenden betont, dass es sich bei der katholischen Bloggerszene
um ein sehr vielfaltiges Konstrukt unterschiedlichster Meinungstrager handele. Ein ,Wir* seiin
weiterem Sinne, dass der Katholizismus das einigende Moment in der Vielfalt darstelle, denkbar.
Diese Unterschiedlichkeit sei in der variierenden Starke behandelter katholischer Inhalte zu be-
merken und vor allem in der Individualitdt, die sich natirlicherweise in jedem persénlichen
Weblog niederschlagt, begriindet. Hieran lasst sich der mehrmals vorgetragene Gedanke an-
schlief3en, dass es sich bei Schriftstellerinnen und Schriftstellern eines personlichen Weblogs

logischerweise um ,Einzelkdmpfer" handle und somit das Begriffsverstandnis einer Blogozese
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als ein gemeinsames, fest definiertes ,Wir* eher unrealistisch sei. Ein Mittelweg werde darin ge-
sehen, dass es sich um Individualisten handle, die mit einzelnen gemeinsamen Aktionen, bei-
spielsweise je individuelle Blogbeitrage zu einem festgelegten Thema, ihre Vernetzung unterei-
nander sichtbar machen.

Als eine weitere These wurde die Idee benannt, dass die Beurteilung der Zugehdorigkeit bzw. des
eigenen Zugehorigkeitsgefihls als eine Suche nach Identitdt der Blogozese zu verstehen sei.
Hierflr gelte es auf die Beurteilungskriterien zu achten: es kdnne bei dem Betrachter ein inklusi-
ves oder exklusives Kirchenbild zugrunde liegen.

Es wurde beanstandet, dass jene Personen diese Frage aufgeworfen hatten, die sich selbst von
der Blogozese abgrenzen wollten. Die Anwesenden zahlten sich eben nicht zu jenem Personen-
kreis. Dennoch wurde auf die mdglicherweise weitreichende Bedeutsamkeit der Frage, ob es un-
ter katholischen Bloggerinnen und Bloggern eine Art Gemeinschaftsgefihl gibt, hingewiesen: De
facto existiert eine frei zugéangliche katholische Bloggerszene, die sich durch technische als auch
soziale Bezugnahmen, wie beispielsweise Verlinkungen oder Preisverleihungen, konstituiert. Das
bedeutet, dass diese Szene auch von auf3en wahrgenommen wird bzw. werden kann. Angenom-
men, dass viele katholische Bloggerinnen und Blogger missionarisch tatig sein mdchten, ergibt
sich daher fir die Fremdwahrnehmung eine besondere Relevanz. Hier eréffnet sich eine strate-
gische Perspektive: Soll die katholische Bloggerszene von auf3en als eine Gemeinschaft oder jede
und jeder ausschliefdlich als ein Individuum wahrgenommen werden? Damit einhergehend
kdnnte auf der Grundlage des existierenden missionarischen Potenzials eine genauere Betrach-
tung des bzw. der Missionsverstandnisse/s erfolgen.

Als weiter zu reflektierende Konsequenz aus dem Ergebnis, dass lediglich ein Drittel der Befrag-
ten sich der Blogozese zugehdrig fiihlt, wurde die Uberlegung von den Veranstaltern des Blog-
gertreffens angestellt, ob die Verwendung des ,Blogoezesen-Logos* (vgl. Abb. 15) fir offizielle
Ausschreibungen weiterer Aktivitaten, wie z.B. einem vierten Bloggertreffen, sinnvoll sei. Aus der
mdglicherweise vorherrschenden Skepsis gegentiber ,der Blogozese* seitens anderer katholi-
scher Bloggerinnen und Blogger kdnnte eine Abgrenzung von offiziell ausgeschrieben Veranstal-
tungen unter jenem ,Blogoezesen-Logo" resultieren. Hieraus lasst sich die Vermutung ableiten,
dass durch die Verwendung dieses Blogoezesen-Logos der Weiterentwicklung der katholischen
Bloggerszene kontraproduktiv entgegengewirkt werden kdnne.

Gleichzeitig wird seitens der Veranstalter ein vorteilhafter Effekt konstatiert: So habe sich das
Verhaltnis von offiziellen kirchlichen Stellen positiv gewandelt. Wahrend vor fiir den Papstbesuch

im Jahr 2011 keine Bloggerinnen und Blogger auf Pressetickets akkreditiert wurden, ist dies in-
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zwischen durchaus mdglich und wird auch von einem Anwesenden so praktiziert. Da ein Poten-
zial ermittelt wurde, sollte die in sich stark differenzierte Bloggerszene eben durch ein Logo als
Zeichen des gemeinsamen Anliegens visualisiert werden. Dariiberhinaus sollten weitere Effekte
sinnvoll genutzt werden. Die Beobachtung der sich entwickelnden Szene und ihrer wachsenden
Respektierung wird von vielen Anwesenden bestétigt. Ein Blogger flgt hinzu, dass er auf Grund
des pragmatischen Nutzens ein entspanntes Verhaltnis zu dem Logo pflege.

Zusammenfassend lassen sich fiir die katholische Bloggerszene folgende Merkmale benennen:
Die katholische Bloggerszene, mitunter auch Blogozese, stellt eine nicht organisierte Szene per-
sonlich gefiihrter Weblogs dar, die durch den Katholizismus als gemeinsames Thema eine Inte-
ressensgemeinschaft bildet. Die Individualitdt eines jeden Bloggers verhilft der Szene, in ihrer

thematischen Einheit, zu ihrer Vielfalt.

In Bezug auf den zweiten Aspekt, das Verhaltnis zwischen weblogbasierter Reichweite und Nut-
zung eines missionarischen Potenzials, wurden verschiedene kritische Positionen benannt. Im
Allgemeinen ist eine gewisse Spannung zwischen der Motivation zu bloggen und der nicht aus-
geschépften Nutzung des vorhandenen Potenzials feststellbar. Dies kann anhand der Zielgruppe
verdeutlicht werden: einerseits sollen glaubige und gleichzeitig nicht glaubige Leser erreicht
werden. Hier stellt sich die Frage

Eine Bloggerin sieht die Klarung der Diskrepanz in der Fragestellung selbst. Die eigene Motivation
zu bloggen, musse nicht vorrangig missionarisch sein. Gleichzeitig kdnne man aber durchaus der
Meinung sein, dass Blogs im Allgemeinen ein missionarisches Potenzial bergen.

Ein weiterer Erklarungsversuch wird von einem anwesenden Blogger geliefert, der die Schwie-
rigkeit sieht, mit einem personlichen Weblog Aufmerksamkeit zu erhalten. Primé&r geschehe dies
durch die Verlinkung eines Beitrages von anderen katholischen Bloggerinnen und Bloggern. Diese
vertreten schliefdlich gleiche oder &hnliche Ansichten. Dadurch bewege sich eine Bloggerin oder
ein Blogger automatisch in einer bestimmten Interessensgemeinschaft. Im Vergleich zu thema-
tisch anderen Bloggerszenen ist die Blogozese verhaltnismaflig klein. Um als katholischer
Weblogautor nun missionarischen Erfolg zu erzielen, miisse man eben die Aufmerksamkeit an-
derer Interessensgemeinschaften auf sich ziehen. Aber bereits im engen Kreis sei es flr jenen
Blogger schwierig Aufmerksamkeit zu erhalten. Daher zieht er fiir sich personlich das Fazit, sel-
ber nicht missionarisch bloggen zu wollen bzw. zu kénnen.

Hierzu wurden unterschiedliche Verbesserungsvorschlage getatigt: So konne man Aufmerksam-
keit durch Suchmaschinenoptimierung, indem man aussagekraftige Uberschriften und Schlag-

worte verwendet, strategisch erhéhen. Eine andere Idee zielt darauf ab, sich thematisch anderen
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Bloggerszenen anzuschlief3en und dort im Gespréch das Interesse an dem eigenen Weblog zu
wecken. Dabei gelte es auf eine verstandliche Ausdrucksweise zu achten. Eine weitere Idee die
Aufmerksamkeit zu erh6hen sieht eine Bloggerin darin, dass auf offiziellen Seiten der Kirche Ver-

weise auf persénliche Erfahrungsberichte wie Blogs eingestellt werden kénnten.

Die Diskussion wurde durch ein grobes Meinungsbild der Anwesenden abgeschlossen: Die Blog-
gerinnen und Blogger sollten beurteilen ob ein popularer katholischer Weblogautor, der sich in
Qualitat und Quantitat auszeichnet, sinnvoll sei. Hier zeichnete sich schnell ab, dass die Vorstel-
lung generell nicht abgelehnt wird. Im Speziellen wurde diese Idee jedoch als unrealistisch ein-
geschéatzt, da ein ,katholischer Sascha Lobo" nicht konstruierbar sei. Des Weiteren diirfe ein sol-
che Bloggerin bzw. ein solcher Blogger trotz Quantitat keine niederschwelligen Themen bedie-
nen. Die Anwesenden schienen sich einig zu sein, dass eine dezentrale Vorgehensweise vieler

Bloggerinnen und Bloggern mit jeweils niedrigeren Zugriffszahlen derzeit sinnvoller sei.
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5. Ausblick

Zusammenfassend seien fir die Stichprobe folgende Merkmale benannt: In der wachsenden Ge-
meinschaft von katholischen Bloggerinnen und Bloggern zeichnet sich mehrheitlich die Verkiin-
digung des christlichen Glaubens, die durch ihr personliches, authentisches, aktuelles und freu-
diges Profil gekennzeichnet ist, ab. Dabei ist der Wunsch mit offiziellen kirchlichen Institutionen
gemeinsam zu arbeiten deutlich vernehmbar.

Anhand der Ergebnisse wurde deutlich, welche Starken eine weblogbasierte Glaubensverkindi-
gung birgt. So sind Vorteile fir die religidse Kommunikation feststellbar. Blogs bieten die Mdg-
lichkeit ein breites Publikum anzusprechen, das im Vergleich zu den Adressaten des Pfarrbriefs
nicht nur aus Christen besteht. Des Weiteren kann sich die Internetleserschaft aus Menschen
kirchenferner Milieus zusammensetzen. Besonders in diesem Aspekt verdichtet sich der Gewinn
fir die katholische Kirche Uber das Medium Internet kirchenferne Milieus des Segmentes der
Digital Natives erreichen zu kdnnen. Hempelmann betont, dass ,das Missionarische" nicht ge-
macht werden kdnne. Hierfiir sei die Offnung der Kirche fiir , die, die sie erreichen méchte, aber
nicht erreicht*!’® Des Weiteren stellt Hempelmann heraus, dass es sich in unserer postmodernen
Gesellschaft nicht um eine ,unchristliche®, sondern ,achristliche" Lebenswelt handle.!® Daraus
resultiert die bereits erwahnte ,spezifisch missionstheologische Herausforderung®. Als mégliche
Lésung benennt Hempelmann die Kontextualisierung des Evangeliums in postmoderne (Sub-
)Kulturen.

Ein konkreter Losungsansatz fir die Internetstrategie der Kirche wird von dem Theologen Jiirgen
Pelzer benannt. Die Kirche muss eine ,Netzinkulturation der christlichen Botschaft* vollziehen.'®
Daflir muss ein mentaler Wandel geschehen, der das Versténdnis des Internets als ,ein lebendi-
ges Austauschforum, in dem Personen interagieren und die Botschaft des Evangeliums jeweils

“182 yermittelt.

auf milieuspezifische Weise inkulturieren
Mayer-Edoloeyi unterstreicht diesen Ansatz, da die Erfolgsgeschichte des Christentums in ihrer

fortdauernden Inkulturation begriindet ist. In diesem Sinne benennt Mayer-Edoloeyi als pastorale

178 Hempelmann, Heinzpeter: Das Kriterium der Milieusensibilitat in Prozessen postmoderner Glaubens-
kommunikation. Religionsphilosophische, ekklesiologische und institutionelle Gesichtspunkt. in: Sellmann,
Matthias/ Wolanski, Caroline (Hgg.): Milieusensible Pastoral. Praxiserfahrungen aus kirchlichen Organisa-
tionen. Wiirzburg 2013. S. 13-54, S. 33.

180 ygl. ebd. S. 39.

181 Pelzer: Gehet hin und bloggt!

182 ygl. ebd.
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Herausforderung fur die Ansprache von Digital Immigrants die ,Verbindung von Online und Off-
line".*®® Wenn diese Herausforderung gemeistert wird, eréffnet sich meines Erachtens das Seg-
ment der Digital Immigrants als potenzielle Briickenbauer der Verbreitung des Evangeliums zu
jenen Milieus, die sich hinter dem Segment der Digital Natives verbergen. Die geforderte Netzin-
kulturation kann meiner Meinung nach durch Zusammenarbeit mit den katholischen Bloggerin-
nen und Bloggerin erleichtert werden.

Abschlief3end sei darauf hingewiesen, dass die religicse Kommunikation lGber das Internet kei-
neswegs bestehende kirchliche Kommunikationsmittel ersetzen soll und kann. Als wichtigstes
Medium werden gerade durch den Pfarrbrief — eben nicht Gber das Internet - die konservativen
und traditionsverwurzelten Milieus erreicht.*® Es geht um die kreative, dialogorientierte Ergén-
zung der kirchlichen Angebote um in den eher kirchlich distanzierten Milieus das Evangelium
verklinden zu kénnen. Die internetbasierte, persdnliche Kommunikation sollte als Chance gese-
hen werden, das Interesse an dem katholischen Glauben und an kirchlichen Veranstaltungen zu

verstarken.

183 Mayer-Edoloeyi: Digital Natives.

184 Kladen, Tobias: Der MDG-Trendmonitor ,Religiése Kommunikation 2010". in: eliangel. Magazin fiir mis-
sionarische Pastoral, 2/2011. online verfligbar: http://www.kamp-erfurt.de/level9_cms/download_u-
ser/Gesellschaft/Vorstellung%20aktueller%20Studien/euangel-2-11-S.-50-52-Studie.pdf
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Untersuchungsmaterialien

A. Fragebogen

Vielfalt und Potenzial der katholischen Bloggerszene in Deutschland
Liebe katholische Bloggerinnen und Blogger!

Im Rahmen meiner Masterarbeit am Lehrstuhl fir Pastoraltheologie der Ruhr-Uni-
versitat Bochum méchte ich mehr Uber die katholische Bloggerszene in Deutsch-
land erfahren.

Mit dem vorliegenden Fragebogen soll das Potenzial der Glaubenskommunikation
innerhalb der katholischen Bloggerszene wissenschaftlich erkundet werden. Ziel
der Umfrage ist es, die derzeitige Situation zu erfassen und darauf aufbauend pas-
toraltheologische Ansatze zu entwickeln.

Hierzu bitte ich Sie mir Informationen zu lhrem Blog (Teil A) als auch Ihren weite-
ren Freizeitaktivitaten (Teil B) zu geben. Das Ausflllen der folgenden Fragen bean-
sprucht ca. 20 Minuten lhrer Zeit.

Alle Angaben werden streng anonym und vertraulich behandelt.

Schon jetzt méchte ich mich fir lhre Bereitschaft bedanken!— lhre Antworten leis-
ten einen wichtigen Beitrag fiir eine zeitgeméBe pastoraltheologische Forschung.
Nach Abschluss der Umfrage besteht die Méglichkeit an einer Verlosung teilzuneh-
men und einen der drei Amazon-Gutscheine im Wert von 50€, 30€ oder 20€ zu ge-
winnen! Fiir die Teilnahme an der Verlosung wird am Ende die entsprechende
Email-Adresse bekannt gegeben.

[1 ] Teil A:

Seit wann sind Sie als Blogger aktiv?

IZ' Sind Sie die/ der einzige Autor/in?

ja
nein - Wie viele Autoren beteiligen sich an Ihrem Blog?

II' Freiwillige Angabe: Wie heif3t Ihr Blog?

II' Wie oft aktualisieren Sie lhren Blog?

mehrmals taglich

einmal taglich

mehrmals pro Woche, aber nicht taglich
einmal pro Woche

seltener

El Welche Zielgruppe méchte Sie mit lhrem Blog erreichen?




El Was verstehen Sie unter dem Begriff ,Blogozese’?

(Mehrfachnennungen sind maglich)
feste Institution
loses Netzwerk
Ich verwende diesen Begriff nicht.
Ich lehne diesen Begriff ab.
Sonstiges:

Sehen Sie sich als Mitglied der ,Blogozese’?
Bitte begriinden Sie kurz lhre Ansicht (350 Zeichen)

In welcher Art und Weise schaffen Sie Beziehungen zu anderen katholi-
schen Bloggern?
(Mehrfachnennungen sind maglich)
Ich veroffentliche Links zu anderen Blogs.
Ich beteilige mich in anderen Blogs mit Beitragen.
Ich reagiere in meinem Blog auf Beitradge von Nutzern.
Ich reagiere in anderen Blogs auf Nutzerbeitrage.
Ich folge anderen Blogs.
Ich pflege personlichen Kontakt zu anderen Bloggern.
Ich pflege keine Beziehung.
Sonstiges:

@ Wie hoch schétzen Sie das Potenzial der katholischen Bloggerszene im
Allgemeinen ein?

Bloggen birgt kein Potenzial.
Bloggen birgt nur ein geringes Potenzial.
Bloggen birgt ein enormes Potenzial.

Wie schétzen Sie das genutzte Potenzial von Blogs fiir die Glaubens-
verkiindigung ein?

ausgeschopft
nicht ausgeschopft
wird nicht genutzt

E Was miisste Ihrer Meinung nach passieren um das Potenzial besser
zu nutzen?

Bitte erklaren Sie kurz Ihre Ansicht (350 Zeichen).

E Zu welchem Zweck fiihren Sie lhren Blog? Welche Motivation treibt
Sie an?
Sie werden bei den folgenden Antwortmdglichkeiten fiir Sich den An-
spruch erheben mehrere Antworten zu wahlen.
Bitte entscheiden Sie sich fiir drei Antworten, die fiir Sie persénlich
am meisten zutreffen.

VI



Ich blogge, ...

(Mehrfachnennungen sind maglich)
Weil ich mich einfach duflern muss.
Weil ich eine Mission habe.
Weil der Glaube heute so verkiindet werden muss.
Weil es mir Spal} bereitet.
Um neue Kontakte zu knipfen.
Um andere Menschen zu inspirieren.
Um mein Wissen zu teilen.
Um zu kritischem Denken anzuregen.
Weil ich auf mich und meine Gedanken aufmerksam machen méchte.
Weil mich die Méglichkeiten neuer Medien faszinieren.
Weil ich Geld verdienen méchte.
Sonstiges:

E Welche hier benannten Beweggriinde treffen fiir Sie nicht zu?
Bitte entscheiden Sie sich fiir drei Antworten, die fiir Sie persénlich

tiberhaupt nicht zutreffen.

Ich blogge nicht, ...

(Mehrfachnennungen sind moglich)
Weil ich mich einfach dullern muss.
Weil ich eine Mission habe.
Weil der Glaube heute so verkiindet werden muss.
Weil es mir Spal} bereitet.
Um neue Kontakte zu kniipfen.
Um andere Menschen zu inspirieren.
Um mein Wissen zu teilen.
Um zu kritischem Denken anzuregen.
Weil ich auf mich und meine Gedanken aufmerksam machen méchte.
Weil mich die Méglichkeiten neuer Medien faszinieren.
Weil ich Geld verdienen méchte.

Teil B:

Ich méchte Ihnen und lhrem Blogs mdéglichst prazise gerecht werden.
Fiir dieses Ziel erlauben Sie mir bitte Fragen zu Ihrem alltaglichen Le-
ben.

Ich habe hier eine Liste mit Beschreibungen, wie man seinen Alltag
gestalten kann. Bitte sagen Sie mir, ob sie fiir Sie persdnlich voll und
ganz zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iiberhaupt nicht zu-
trifft.

trifft voll trifft trifft e-
und ganz | eher her
zZu zZu nicht zu

trifft gar | weiB
nicht zu | nicht

Ich pflege einen gehobe-
nen Lebensstandard.

In meiner Freizeit gehe
ich viel aus.

Ich lebe nach religidsen
Prinzipien.

Ich halte an alten Traditi-
onen meiner Familie
fest.

Ich genielRe mein Leben
in vollen Ziigen.

VI



Mein Leben gefallt mir
dann besonders gut,
wenn standig etwas los
ist.

E Benennen Sie bitte bei den folgenden Freizeitaktivitédten, ob Sie sie
oft, manchmal, selten oder nie ausiiben.

manch- sel- .
oft nie
mal ten

Kunstausstellungen oder Galerien besuchen
Blcher lesen (auch Fachblicher, aber keine
Zeitschriften u.4.)

Wie héufig lesen Sie eine liberregionale Tageszeitung wie die "FAZ"
(online oder print)?

manch- - .
oft c sel nie
mal ten

Uberregionale Tageszeitung wie die "FAZ" (nicht
dazu zdhlen: ZEIT, Spiegel u.4.)

Wenn Sie einmal in ein Restaurant richtig gut Essen gehen, wie viel
Euro geben Sie dann maximal pro Person — inklusive Getrédnke — aus?

ich gehe nie ins Restaurant
weild nicht

Euro:

In welchem Jahr wurden Sie geboren?

Welches Geschlecht haben Sie?

weiblich
mannlich

Wie ist Ihr Familienstand?

ledig

gottgeweihte Lebensweise
Trager eines Weihesakramentes
verheiratet

eheahnliche Gemeinschaft
getrennt lebend

geschieden

verwitwet

IE Wie viele Kinder haben Sie?



keine
Anzahl:

@ Welchen héchsten Bildungsabschluss haben Sie?

Hauptschulabschluss
Realschulabschluss

Fachabitur

Abitur

abgeschlossenes Fachhochschulstudium
abgeschlossenes Hochschulstudium
etwas anderes:

@ Wie ist Ihr aktueller beruflicher Stand?

Arbeitgeber/in
Arbeitnehmer/in
Selbststandige/r
Beamte/r
Auszubildende/r
Retner/in
Student/in
Schiiler/in
arbeitssuchend
nicht erwerbstatig

Welcher Konfession gehéren Sie an?

rémisch-katholisch
evangelisch
orthodox
Sonstiges:



B. Auswertung der Kurzversion: Codierung und Personenzu-

ordnung zu Lebensfilihrungstypen nach Otte

Ich habe hier eine Liste mit Beschreibungen wie man semen Alltag gestalten kann. Batte sagen Sie
mur fiir jede, ob sie fiir Sie persdnlich voll und ganz zutnifft, eher zuinfft, eher nicht zutnfft oder iiber-
haupt nicht zutnfft. [Tnierviewsranweisung: Unterstreichungen mit Befonung vorlesen!]

trifft voll | trifft shar | i ahar
nd ganz m micht m
m

wail
micht TR

Al |Ich pflege einen pehobenen Lebensstandard.

M1 | Ich gehe viel ans.

M2 | Ich lebe nach reliziosen Pnnmpien

M3 | Ich halte an alten Tradihonen meiner Farmhe fast

M4 | Ieh gemele das Leben m vollen Zigen.

M5 | Mem Leben gefillt mir dann besonders gut, wenm stin-
dig etwas los 1st.

T

| B o = |
| ] rad pa| wa| e
k3| R3] el L] k3| B3

Sagen Sie mir bitte bei den folgenden Freizeitaktivititen, ob Sie sie oft, manchmal, selten oder nie

ot [menchmal| selien e wail | Astwort
micht TR
A? | Exmstausstellungen oder Galerien besuchen 4 3 2 1
A3 | Bicher lesen  fauch Fachbiicher, aber keing 4 3 2 1

Zeitzchriften u.éd.]

Wie hiufig lesen Sie eine fiberregionale Tageszeitung wie die  FAZ" — oft, manchmal, selten oder
nie?

oft menchmal| selien e wwifl Asndwort
famch: micht TR
Eplick]
A4 | dbemesionale Tageszertung wie die [ FAT™ 4+ 3 R 1

[dazu zdhlen elektromizche Tagezzeitumgen]
[micht dazu =dhlen Wochenzeinmgen wie ,, Zait™
und Zsitzchriften wis . Spiegel "]

Wenn Sie einmal in ein Festaurant nchtiz gut Essen gehen, wie viel Euro geben Sie dann maximal pro
Person — inklusive Getranke — ans?

A3 Euro

gehe mie s Restaurant 1
welll nicht

Antwort verwelgert

[AS: Offene Frage mit anschlieBender Codienmg;
=30€=4 31-30€=3,21-30€=2 =20 €=1, gehe nie ins Festaurant = 1]

Xl




C. Aggregierter Datensatz

Teil A: 18

Frage 1: Seit wann sind Sie als Blogger aktiv? 59 Teilnehmer

- 2011 (9x) - Mai 2014
- 2012 (5x) - November 2006
~ 2008 (4x) - 2008
- November 2011
- 2007 (4 x)
- 27.03.2007
- 2005 (3 x) . ) .
- Seit Juni 2011 seit Februar
- 20103 x) ) .
2012 Seit 4 Jahren seitca. 1,5
- 2009(3%) Jahren
- 2013@2x) - Anfang 2014
- Juli 2011 April 2010
- 17. Oktober 2012 - AP
- Feb 2012
- Januar 2010 1999 . .
- Seit Papst Benedirk
- ca. 3 Jahre 2004
- Ende 2010 _ Marz2013
- Seit Anfang des Jahres 2014 ) )
- Juli 2009
- 2008 April 2014
- Ende 2013 - AP

Frage 2: Sind Sie die/ der einzige Autor/in? 59 Teilnehmer

ja 50

nein - Wie viele Autoren be-| 9| 2 (4 x)
teiligen sich an Ihrem Blog? 4

5 regelmafig, tber 20 punktuell

insgesamt 8

Ein halbes Dutzend regelmafig, etwa ein weite-
res Dutzend vereinzelt

3-5

Frage 4: Wie oft aktualisieren Sie Ihren Blog? 59 Teilnehmer

mehrmals taglich 5
einmal taglich 4
mehrmals pro Woche, aber nicht taglich 24
einmal pro Woche 4
seltener 22

185 Um die Anonymitét zu wahren wird Frage 3 ,Wie heif3t ihr Blog?* nicht aufgefiihrt.
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Frage 5: Welche Zielgruppe mochte Sie mit Ihrem Blog erreichen? 59 Teilneh-
mer

Glaubige und Unglaubige glaubige Katholiken, Interessierte

Katholiken und solche, die gerne wissen wollen, was es mit "Katholitismus" auf sich
hat (und was nicht!).

Katholiken

Pastorale Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

Uber eine Zielgruppe habe ich mir noch nie Gedanken gemacht.

Leute mit spirituellem Interesse, Freunde

Junge Katholiken und Christen, Theologiestudent/innen, eigentlich alle
interessierten Menschen relativ undefiniert; kirchliche Onliner

Eher unbestimmt, im Allgemeinen religids und historisch interessierte Menschen
junge Erwachsene zwischen 18 und 35

engagierte, informierte Katholik(inn)en, evtl. interessierte Au3enstehende

Mein Blog richtet sich an Menschen, die sich fur Literatur, Christentum (bes. katho-
lischer Pragung), Gartenphotos und fir die lateinische Sprache interessieren. Au-
Rerdem mochte ich Menschen fur meine Gedichte und Geschichten begeistern.
interessierte Nicht-Gemeindemitglieder und Firmbewerber

Zielgruppen waren mir zunachst nicht wichtig. Ich wollte mich darin erst einmal
ausprobieren und sehen wie ich tberhaupt auf diese Weise Menschen erreichen
kann, bevor ich im Zuge meiner Bachelorarbeit mich mit Zielgruppen auseinander-
setze.

Ha?! Zielgruppe? Ich blogge, also bin ich.

Kirchliche Insider, aber auch sogenannte 'Fernstehende' aufgeschlossene Christen,
vornehmlich Katholiken

Religionslehrer, Jugendgruppenleiter, Lehrer, alle, die Interesse an Religionsmate-
rial haben

keine spezifische Zielgruppe

spirituell Interessierte jeglicher Couleur, die gerne Uber den Tellerrand hinaus-
schauen Alle, die an Kirche und Internet interessiert sind

Christen (oder Interessierte), die Lektlre oder Infos tber den christlichen Glauben
suchen, oder Kinder- und Unterhaltungsliteratur, in denen christliche Inhalte vor-
kommen.

Jeden Interessierten

Interessierte am Leben in einem Sakularinstitut (gestartet bin ich als Noviziatsblog)
Menschen die interessiert sind an Religidsen Themen und den Dominikanerinnen
von Bethanien am Glauben Interessierte

Menschen die denken

Am Glauben Interessierte, Christen aller Konfessionen alle

Urlauber_innen, Kolleg_innen, Interessierte an Kirche und Tourismus Interessierte
Leser
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vor allem engagierte Christen, aber auch Suchende und Interessierte sowie "Fern-
stehende"

Menschen, die sich in irgendeiner Weise mit dem Glauben und der Kirche auseinan-
dersetzen: Katholiken und Nichtkatholiken, fir die meine Gedanken und Glau-
benserlebnisse eine Bereicherung sein kénnen.

Menschen, die sich fiir den Beruf der Gemeindereferentin interessieren
interessierte und Hauptberufliche in der Kirche

Habe keine spezielle Zielgruppe vor Augen! [In der Frage ist in Schreibfehler!] offen
alle mdglichen niemand Spezielles

Gebildete und offene Katholiken ab 18

Eine spezielle Zielgruppe habe ich nicht. Ich blogge zu allen Themen, die mir wich-
tig sind.

Menschen, die am Ordensleben allgemein interessiert sind, u.a. Interessentinnen
fur unsere Gemeinschaft.

Kirchenmusiker und andere Interessierte

Interessierte an Diskussionen zu aktuellen (gesellschaftlichen und theologischen)
Themen Vornehmlich Katholiken aus dem Bereich des Hochtifts Paderborn

digital natives

Katholische Familien und alle, die sich fiir das Stundengebet interessieren

Alle, die sich mit der Frage auseinandersetzen, wie es weiter gehen kann in unserer
Kirche.

Allgemein

Interessierte an Religion, Technik, Journalismus, Medien, USA Menschen, die am
christlichen Glauben interessiert sind.

Menschen mit Freude an / Offenheit fur die katholische Tradition und die Liturgie in
der auRerordentlichen Form des Rdmischen Ritus

Undefiniert, vermutlich aber hauptsachlich fir konserv. Katholiken interessant

am liebsten sowohl kirchenferne als auch lberzeugt glaubende Menschen

an kirchenpolitischen und geistlichen Themen Interessierte

Heimatgemeinde, Freunde, Familie, Bekannte - alle, die an (m)einem Leben als
Theologe interessiert sind

Frage 6: Was verstehen Sie unter dem Begriff ,Blogozese’? 59 Teilnehmer

feste |Institu-| 2
tion
loses Netz-|43
werk
Ich verwende | 17
diesen Begriff

nicht.

Ich lehne die-| 7

sen  Begriff

ab.

Sonstiges: 8| ein Transfer aus Selbstbeschreibungen amerikanischer

kath. Blogger

Den Begriff Blogdzese (eine kanonische Schreibweise gibt
es nicht) sollte man mit einem gewissen Augenzwinkern se-
hen.

Blogger, die, gleich Uber welches Thema, aber ausdriicklich
als Katholik bloggen und dabei missionarisch ausgerichtet
sind

Ich habe negative Erfahrungen mit einer Blogozese ge-
macht Es ist ein Netz glaubiger Katholiken logischerweise
entstandene Kategorie fir Blogger, die den katholischen
Glauben unverkirzt verkiinden.

Vernetzung fundamentalistischer Blogs

Frage 7: Sehen Sie sich als Mitglied der ,Blogozese’? 59 Teilnehmer
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Nein (2 x)

Ja, weil ich katholisch bin und wir alle (Mitglieder der Blogoezese) uns zu unserem
Glauben bekennen und dieser Glaube uns antreibt, ihn auch anderen anzubieten
und bekannt zu machen, zumindest aber der Glaube unser Bloggen pragt.

Nicht wirklich. Die meisten "Blogozese" - Mitglieder rekrutieren sich aus dem Um-
feld der Petrusbruderschaft (FSSP) und aus Anhangern der "alten Messe", des
tridentinischen Ritus. Ich verstehe mich zwar als konservative Katholikin, bin aber
mit meiner "Dauerkritik" an der "Tradiszene" eher "unter ferner liefen". Ich bin aus
Uberzeugung katholisch, ich blogge primar "katholische" Inhalte, daher fiihle ich
mich als Teil der 'zese.

Nein, ich halte einen Grol¥teil der Blogger flr erzkonservative bis rechtskatholische
Schreihélse, die dem Ansehen der Kirche massiv schaden.

Wenn "Blogbdzese" der Ausdruck fiir ein lockeres Netzwerk kath. Bloggerinnen und
Blogger ist, dann gehdrt jeder kath. Blogger dazu - also ich auch

Da ein loses Netzwerk im Grunde keine Mitglieder hat, sehe ich mich nicht als
Mitglied, das ware viel zu starr. Durchaus sehe ich mich allerdings als Mitwirken-
der, der auch versucht in der katholischen Bloggerszene etwas zu bewirken und
auch Kontakte der Bloggerszene zu Dienststellen der Kirche zu pflegen.

Ja - ich bin mit vielen anderen katholischen Bloggern auf verschiedenen Wegen
vernetzt, kommentiere in anderen Blogoezesen-Blogs und bekomme Reaktionen
von anderen Bloggern, unterstutze und initiere Gemeinschaftsaktionen, besuche
und veranstalte Bloggertreffen.

Einerseits ja - denn ich bin ein Teil der Katholiken, die einen Weblog pflegen.
Andererseits nein - denn zu oft habe ich den Eindruck, dass "die Blogozese" ein
theologisch sehr eindimensionaler Raum ist mit einem Hang hin zu extremen Po-
sitionen und Meinungen.

Nein, nicht wirklich.

Ich habe wenige Kontakte zu anderen kirchlichen Bloggern. Darunter sind fiir mich
ganz selbstverstandlich auch evangelische Christen. Eine rein katholische Be-
zeichnung passt daher fiir mich nicht.

Ja, da ich Uber verschiedene Links mit ihr Verbunden bin, ihre Beitrage lese und
reflektiere und auch gelesen werde.

Nein, mir begegnet der Begriff Uberwiegend bei Bloggern, die mir von ihrer Spiritu-
alitat und kirchenpolitischen Vorstellungen her nicht nahe stehen.

Insofern es eine gewisse Vernetzung unter den katholischen Bloggern und einen
Meinungs- und

Informationsaustausch z.B. Uber facebook gibt sdhe ich mich schon als Mitglied.
Sofern das ein Stempel ist, der nur besonders ausgezeichneten (z.B. wegen einer
gewissen inhaltlichen Ausrichtung) zukommt wirde ich mich nicht mehr zugehdrig
fahlen.

Ja, denn ich blogge, und dabei lasse ich gern und oft merken, dal ich katholisch
bin - auch in meinen Gedichten wird das deutlich. Auch lese ich katholische Blogs
und stehe mit mehreren Bloggern in Verbindung, habe auch schon an einem ka-
tholischen Bloggertreffen teilgenommen.

Nein. Mir widerstreben Vereinfachungen.

Ich hére das Wort zu, ersten Mal.

Ja. Ich blogge, ich rechne mich der Blogoezese zu, werde von anderen Blogoe-
zesanen als Teil der Blogoezese akzeptiert und stehe in Kontakt und Austausch
mit anderen Bloggern.

Ein gewagter Vergleich: So wie zur Militardidzese all jene gehdren, die beim Militar
sind, gehdren zur Blogozese jene, die im Internet katholischen Content verbreiten.
Und das tue ich :-) Nein, das ist ein Verbund von schwer rechtslastigen Bloggern.
Eigentlich nicht, die meisten Blogger aus dieser sogenannten "Blogozese" sind ei-
ner einseitigen Richtung zuzuorden. Meistens rufen sie nur Reaktionen hervor, sel-
ten und wenn, dann eben einseitige Aktionen. Dariber hinaus agieren sehr viele
anonym.

ja, eine virtuelle Gemeinde von engagierten Katholiken weltweit. Es gibt fast alles
was es in der realen Glaubenswelt auch gibt, es entstehen Kontakte und sogar
reale Freundschaften

Nicht wirklich. Ich richte mich nicht an ein schwerpunktmaRig katholisches oder
auch nur christliches
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Publikum, sondern verstehe mich als ein Wanderer zwischen den Welten, der auf-
reift, was ihm an spirituell Bedeutsamem gerade unterkommt und versucht, dies
fir seine Leserschaft mit unterschiedlichen Stilmitteln transparent zu machen.
Bisher nur am Rand, keine Ahnung, ob ich mit meiner kleinen Sparte und dem
bewusst niedrigschwelligen Inhalt Gberhaupt fir voll genommen werde. ;)
Aufgrund meiner noch sehr jungen Bloggeraktivitat: Nein

Allerdings kenne ich einige bereits langjahrig aktive kath. Blogger persénlich und
werde, wenn es zeitlich passt, im September auch an einem Treffen der kath. Blo-
gozese in Erfurt teilnehmen.

Schon mit dem Vorgangerblog meines jetzigen Blogs - wann der Begriff aufkam,
weifd ich nicht mehr. Aber vernetzt war ich von Anfang an.

Ja,da wir uns miteinander austauschen und gemeinsam interessiert sind an The-
men der (kath) Kirche.

Weil ich an dieser Gemeinschaft teilhabe.

Ja, durch Beziehungen. Einigen die ich verlinke und mit denen ich Kontakt habe
nehmen diese Gemeinschaft sehr wichtig und ich flihle mich verbunden

Als loses Netzwerk ist jeder katholische Blogger Teil der Blogdzese. Identifiziert
wird dieses Netzwerk dabei meist mit als "konservativ" etikettierten Bloggern. Dazu
zahle ich mich ebenfalls Eher nein.

Nein. Mir scheint, dass sich dort die extrem konservativen, traditionalistischen bis
hin zu extremistischen katholischen Blogger_innen sammeln. Von diesen Ansich-
ten und der dort gepflegten Umgangsform distanziere ich mich entschieden!

Ja, da ich grofdtenteils zu religidsen, vor allem katholischen Themen schreibe.

Mir gefallt der Begriff nicht sonderlich, ich wiirde eher Bloggerszene sagen, aber
ich fuhle mich diesem Spektrum nattrlich zugehdrig und pflege auch mit anderen
Bloggern gute Kontakte bzw. verlinke zu ihnen.

Ja, ich bin auch in der Facebook-Gruppe drin... Bisher bin ich noch kein besonders
aktives Mitglied, will aber, wenn es meine Zeit erlaubt, meine Blogger-Aktivitat ver-
starken.

Nein.

Die Mitglieder in einer Blogozese habe ich in ihrer Einstellung gegenuber religio-
sen/katholischen Themen als sehr einseitig und aggressiv erlebt. Teilweise sogar
papstfeindlich (damals noch Papst Benedikt XVI). Damit méchte ich nicht in Ver-
bindung gebracht werden. Ich sehe mich als sehr loyal der katholischen Kirche
gegenuber.

Eher nicht. Ich hab eher das Geflihl, dass es eine bestimmte Gruppe ist in die man
da reinrutschen muss. Fir diese Gruppe ist mein Blog zu "untheologisch" denn ich
schreibe eher erfahrungs-orientiert.

Da es kein formalisiertes Aufnahmeverfahren gibt, halte ich den Begriff "Mitglied"
far nicht ganz zutreffend. Sagen wir einmal so: Ich rechne mich dazu.

Ja, durch den standigen Austausch - online und offline.

Da es sich um ein "loses Netzwerk" handelt, gibt es keine "Mitglieder".

Insofern es eine Plattform ist oder eine Art 'Schwarzes Brett', kann ich hier fir
meine Beitrage Werbung machen oder sehen, was andere bewegt in ihren Beitra-
gen. Ist mir aber ein zu 'loses' Netzwerk, als dass ich von Mitgliedschaft reden
wirde (sowohl bzgl. meiner als auch anderer Blogger.

nein, weil ich den Begriff ablehne

Ja, trotzdem unser Blog sehr neu und noch nicht sehr populéar ist fihlt man sich als
Teil davon. Wir sind Katholiken und sehen uns als Teil der kath.Kirche in Deutsch-
land. Unsere Themen sind ebenfalls katholisch, daher fiihlen wir uns auch der zu-
gehdrigen "internet-Parallelwelt" verbunden.

Ja ich sehe mich als Mitglied der Blogozese! Ich flihle mich zu der Gemeinschaft
zugehdrig, die versucht, den rémisch katholischen Glauben im Internet zu verkin-
den. Auch wenn man sich nicht unbedingt kennt, ist es eine Bereicherung zu wis-
sen: man steht nicht alleine da.

Theoretisch ja, praktisch habe ich zu wenig und zu unsystematisch Kontakt zu an-
deren Mitgliedern.

Manchmal ja, manchmal nein.

Ja, weil ich als katholischer Blogger (auch) tber katholische Themen blogge. An-
dererseits nein, weil ich den
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Eindruck habe, dass sich ein GroRteil der Blogozese gegentiber der (nicht katholi-
schen) Offentlichkeit versperrt — und das gegen meinen Ausgangspunkt, auch In-
teressierte anzusprechen, widerspricht. Tendenziell: eher nein als ja.

Ja, da sich der Blog vorwiegend mit katholischen Inhalten befaft.

ja, da kontakt zu anderen bloggern.

Ja. Mit der Zeit lerne ich die anderen blogger kennen und verstehe sie als "Be-
kannte", mir ndher oder ferner stehend so wie Mitglieder unserer Gemeinde vor
Ort.

Mitgliedschaften auszulésen, ist das Anliegen unserer Meister im Fach von anfang
an gewesen, zu beschreiben, was da nun wahrlich dran ist.

Bisher nur wenig, weil ich erst seit kurzer blogge und ich zu wenig dazu komme.
"Technisch" gesehen bin ich wohl loses Mitglied Ja, da ich mit anderen Seiten ver-
netzt bin.

Ja - Interaktion mit weiteren "Blogozesanen" (Austausch: in Form gegenseitiger
Kommentierung / von Mails / in weiteren Social Media-Kanalen / mittels personli-
cher Treffen etc.) stiften das entsprechende Zusammenund Zugehoérigkeitsgefihl
(dies wiederum Uberwdlbt durch den gemeinsam bekannten Glauben).

Ich sehe mich als Teil der katholischen Bloggergemeinschaft, da ich, ganz einfach,
katholisch bin und Katholisches blogge. Ferner lese ich andere kath. Blogs und
tausche mich mit ihnen aus.

Ich wirde mich prinzipiell als ein Mitglied ansehen, jedoch nur insofern, als dass
dieser Begriff an sich, wie oben angegeben, recht lose ist. Wenn es sich um eine
grobe Zusammenfassung katholischer Blogger in Deutschland geht, dann fiihle ich
mich zugehorig. Wenn der Begriff ideologisch verengt verstanden wird, dann nicht.
Nein. Die theologische und geistliche Enge, den teils menschenverachtenden Um-
gangstil mit Anderdenkenden und den begrenzten Themenumfang teile ich nicht.
Als Begriff fir die deutschsprachigen katholischen Blogger falle ich aus meiner
Sicht unter diesen Begriff. Ich selber verwende ihn aber nicht selber oder brauche
ihn als Identifikation.

Frage 8: In welcher Art und Weise schaffen Sie Beziehungen zu anderen ka-
tholischen Bloggern? 59 Teilnehmer

Ich veroffentliche Links |47
zu anderen Blogs.

Ich beteilige mich in an-| 18
deren Blogs mit Beitra-
gen.

Ich reagiere in meinem | 32
Blog auf Beitrdge von
Nutzern.

Ich reagiere in anderen | 26
Blogs auf Nutzerbeitrage.

Ich folge anderen Blogs. | 53

Ich pflege personlichen | 38
Kontakt zu anderen Blog-

gern.
Ich pflege keine Bezie-| 3

hung.

Sonstiges: 10 |- gelegentliche "reale" Treffen mit anderen

Bloggern es gibt lose und unverbindliche Kon-
takte via facebook

- Facebookgruppe Blogoezese

- Vernetzung uber facebook

- Facebook

- Beziehungist das falsche Wort fiir die Antwort-
mdglichkeit
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- Facebook-Gruppe der Blogozese

- ich nutze Kommentarfunktionen eher auf Fa-
cebook als den Blogs

- zu 9 vorab: zwischen gering und enorm fehlt
mir ein Mittelwert

- Email-Kontakte
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Frage 9: Wie hoch schéatzen Sie das Potenzial der katholischen Bloggerszene
im Allgemeinen ein? 57 Teilnehmer

Bloggen birgt kein Potenzial. 2
Bloggen birgt nur ein geringes Potenzial. 21
Bloggen birgt ein enormes Potenzial. 34
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Frage 10: Wie schétzen Sie das genutzte Potenzial von Blogs fiir die Glaubens-
verkiindigung ein?
58 Teilnehmer

ausgeschopft 2
nicht ausgeschopft | 54
wird nicht genutzt 2
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Frage 11: Was miisste lhrer Meinung nach passieren um das Potenzial besser
zu nutzen? 57 Teilnehmer

Katechese in der Gemeinde und in der Schule misste sich mehr an Inhalten und
Lehre der Kirche orientieren, sodass mehr Leute ihren Glauben kennen und lieben
lernen. Dann wiirde sich auch das Potenzial an katholischen Bloggern erhéhen, und
Blogger ihr missionarisches Potenzial besser nutzen kénnen.

Ich bin der Meinung, daf die Lufthoheit im Internet (international: anglo-amerikani-
scher Raum und Europa) von traditionalistischen und ultra - traditionalistischen Ka-
tholiken gehalten wird. Nur zu einem Drittel betreiben sie Evangelisierung und
Glaubensverkindigung zu zwei Dritteln erlebe ich verfolgen einer spez. Agenda
(Ablehnung der KonzilKirche

Mehr sachliche Information und Denkanregungen und weniger ideologisches
Kampfgeheule und kirchenpolitische Sebstbestatigung. Die Blogs bieten die Mdg-
lichkeit, dass sich jeder (nichtkatholik) unmittelbar Gber die "Katholiken" informieren
kann, ohne an offizielle Organe verwiesen zu sein. ---> Zeugnis

Die Kirchenleitung musste auf problematische, radikale Blogs reagieren.
Vernetzung mit nicht explizit religidsen Blogs ; Mehr Beitrage zur Glaubenskom-
munikation als zu kirchenpolitischen Themen ; kirchliche Insiderthemen sollten
nicht im Vordergrund stehen

Kontakte mit Pfarreien, didzesanen und uberdi6zesanen Dienstellen sollten sich
deutlich verbessern (Stichwort: Blogger relations).

Die meisten katholischen Blogs setzen sehr viel Wissen Uber den Glauben, die
Kirche, Liturgie ... voraus - wer auch Fernstehende ansprechen will, misste wohl
Leser, die keine Insider sind, mehr in den Blick nehmen, bewusst allgemeinver-
standlich schreiben.

Es musste ein neuer "Tonfall" Einzug halten: Weg von der eigenen Bauchnabel-
schau und vom kritisieren aller méglichen Dinge; weg von der standigen Beschaf-
tigung mit Reizthemen; Hin zu einer frohen und fréhlichen Glaubensverkiindigung
- durch Berichte und Artikel, die "anstecken", die "strahlen" und die eine Freude am
Glauben vermitteln.

Zunachst braucht es bei den Glaubigen eine Starkung des Verstandnisses vom
eigenen Verkundigungsauftrag. Dazu gehdrt auch eine entsprechende Katechese
des Kirchenrechts. SchlieRlich mussen sich hauptamtliche Medienverantwortliche
der Kirche neu aufstellen und 6ffnen.
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Wenn ich das wisste, wirde ich diese Arbeit schreiben ;-) Vermutlich misste man
sich besser mit anderen Blogstrukturen vernetzen und thematisch enger zusam-
men arbeiten.

Potential wird teilweise ausgeschopft, Verbesserung ware aber z.B. durch Anbin-
dung an grof3e OnlinePlattformen moglich. Bei der englischsprachigen Variante der
"Huffington Post / Religion" ist es etwa vollig normal, dass Blogger auch spezifische
Glaubensthemen einbringen. Au3erdem sind viele Blogs leider asthetisch nicht an-
sprechend gestaltet.

Es brauchte eine noch bessere Vernetzung und Zusammenarbeit, auch mit zent-
ralen Seiten wie z.B. katholisch.de oder kath.de oder ... die zu bestimmten Themen
z.B. auf Blogbeitrdge hinweisen und Uberhaupt Leute in die Bloggerszene weiter
fuhren. Hier ist oft eine eher allgemeinversténdliche Berichterstattung vorherr-
schend. Fur die, die mehr wollen...

Es muisste haufiger in gut lesbaren, aber nicht verflachenden Formen tber Glau-
bensgrundsatze geschrieben werden. Die Zusammenhange zwischen Hochkultur,
sozialer Verantwortung und Christentum mussten klarer und &fter gezeigt werden,
ebenso die Schoénheit des Christentums.

Im Bereich der Erwachsenenbildung misste Social Media eine viel grofiere bzw.
Uberhaupt eine Rolle spielen.

Auch diese Frage verfolge ich in meinem eigenen "Blog-Projekt". Ich bin noch in
der Phase des Erfahrungen sammeln.

Die Frage nach Zielgruppe, Potential und Strategie hinter sich lassen. Glaubens-
verkindigung kann nur durch persdnliches Zeugnis funktionieren. Wer sich fragt,
welche Zielgruppe er erreichen will, welches Potential das Medium Blog dafur hat
und wie er seinen Blog aufziehen muf}, um moglichst viele Leute zu erreichen, fragt
nicht, wie er den Glauben verkiindigen soll, sondern wie er den Menschen gefallt.
Wir brauchten alle mehr Zeit! Eine klare gemeinsame Strategie mit Aufgabentei-
lung! Ein gemeinsames katholische Blogportal, das aber weder in die Traditionalis-
ten- noch in die WiSiKi-Eckeabdriftet

Es misste starker die Botschaft der Evangelien kommuniziert werden und weniger
Uber Kirchenstrukturen bzw. deren Verfall lamentiert werden. Die Kirche ist der Ge-
genstand des Uberwiegenden Bloggerinteresses, nicht die Verheilung Gottes,
dass wir in Fulle leben werden - Jo 10,10.

Jede Didzese sollte einen offiziellen "Blogger" (so in der Art eines Pressesprechers
fur neue Medien) beschéftigen. Diese sollten aber sehr, sehr vernetzt miteinander
und mit den pastoralen und theologischen Stellen sein, Gber den ganzen deutsch-
sprachigen Raum.

noch eine Vernetzung und Abbau von gegenseitigem Misstrauen

Mehr Querschnittverbindungen in andere Szenen. Ich habe den Eindruck, viele
Blogs der Blogoezese sind nur miteinander vernetzt, aber kaum in andere Berei-
che. Auerdem brauchtt es ein Ubersetzen der theologischen Sprache in allgemein
verstandliche Sprache.

Sich in Wortwahl und Habitus an der Grundlage des Christentum - der Nachsten-
liebe orientieren

Die Blogs sind nicht bekannt, aufl’er der "bloggerliste" kenne ich keine (gibt es
keine?) Aufstellung. Und die vielen Blogs - m.W. bisher iber 400 - sind zu unuber-
sichtlich.

Im Moment, als wie gesagt noch sehr neue Bloggerin, erlebe ich die kath. Blo-
gozese als ein sehr in sich selbst verankertes Gemeinwesen - die Blogs kreisen
umeinander, und die regelmaRigen Leser und Kommentatoren gehéren ebenfalls
meist der virtuellen kath. Gemeinde an. Die Herausforderung ist die Verbreitung
daruber hinaus.

Die offizielle Kirche tate gut daran, Blogger 1. wahrzunehmen und 2. ihr Engage-
ment zu férdern statt zu hindern.

RegelmaRige Beitrage zu aktuellen Themen.

Vielleicht mehr Konzentration auf den Glauben selber, statt auf Flligelpolitik ?
Mehr frischer Kommentare in anderen (nicht glaubigen) Blogs, die ein neues Licht
auf den Glauben werden, tGber den Glauben in nicht-katholisch gepragtem Sprach-
gebrauch schreiben, Uber die Kernthemen des Glaubens, wie Leben, Umkehr,
Wandlung, Auferstehung aus der Krise ( dem Kreuz) heraus, weniger Uber Tradi-
tion und Angst vor dem Wegfall von Gewohnt
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Hohere Professionalisierung in Beitragserstellung und Verbreitung ; Wahrneh-
mung, ggf. Zusammenarbeit mit offiziellen kirchlichen Stellen (auch und gerade bei
abweichendenMeinungen); Nutzung weiterer Kanale neben dem Internet (Veran-
staltungen, Versuch der Medienprasenz)

Es dreht sich oft zu viel um Kirchenpolitik, um die Kirche. Es geht aber nicht um die
Kirche, auch wenn sie wichtig ist, es geht um Jesus.

Groleres Bewusstsein fir die Bedeutung von Social Media auf allen Ebenen und
in allen Bereichen der Kirche(n), starkere Nutzung von SoMe/Blogs im kirchl. Be-
reich, klarere Abgrenzung offizieller kirchl. Personen und Einrichtungen von extre-
mistischen Seiten.

Bessere Vernetzung und auch mehr Anerkennung von offizieller Seite wirde das
Potenzial enorm erhdéhen.

Die katholische Bloggerszene ist erstaunlich vielseitig und engagiert, insofern ist
das Potential gut genutzt. Allerdings kénnte die Vernetzung in puncto "Okumene
der Frommen" noch besser laufen, wie mir scheint. Ich arbeite selber gut mit evan-
gelischen Bloggerkollegen zusammen und bringe bewul3t Beitrdge von evangeli-
kalen Gastautoren.

Ich denke, dass noch viel mehr Katholiken bloggen kénnten. Und ich muss mir an
die eigene Nase fassen: Ich sollte auch mehr bloggen. Bisher bleiben bei mir noch
viele gute Gedanken ungebloggt. Das Potenziel sehe ich darin, dass Blogs tber
Suchmaschinen auch von Leuten gefunden werden, die der Kirche fernstehen.

? keine Ahnung

Es musste eine Art Plattform geben auf der samtliche Blogs aufgelistet sind. Au-
Rerdem ware es auch wichtig, dass die Bistumsseiten beispielsweise auf ihren Fa-
cebookseiten auf Blogs aufmerksam machen oder in den Kirchenzeitungen immer
eine kleine Rubrik mit einem Beitrag aus irgendeinem Blog zu finden ist.

Vielleicht kennen Sie den Spruch: "Wenn ich etwas gut verstecken will, veroffent-
liche ich es im Internet.” Ich messe aus beruflicher und privater Erfahrungen allen
Veroffentlichungen im Internet weniger Bedeutung bei.

Mehr gemeinsame Aktionen, mehr Akzeptanz innerhalb der Kirche, mehr Vernet-
zung von Blogs und "offiziellen" Medien, mehr Vernetzung von Online und Print.
Frage 9 bis 11: keine Ahnung und kein Anlass zum Kopfzerbrechen.

Iasst sich bei Privatpersonen schwer beeinflussen; wenn Instituionen, Einrichtun-
gen, Amtstrager bloggen, kénnten sie sicherlich noch mehr erreichen. Miitedann
aber sytematischer sein, was Inhalte zB. angeht.

leichter zugangliche Sprache finden

Noch mehr Blogger, mehr mediale Vielseitigkeit, einbindung der Blogger in Didze-
san- und Gemeindearbeit. Ganz wichtig: Offizielle Blogger fiir Institutionen, Ge-
meinden und Bistimer: Sozusagen Teilnahme/Wertschatzung von oben
Gegenseitige Verlinkung; Letztlich sind die Blogs so interessant, weil man da Dinge
und Erlebnisse erfahrt, die in den (katholischen) Medien zum Teil nicht oder ver-
zerrt dargestellt werden. Und viele Eintrage sind nicht so weichgespult formuliert.
Das birgt ein Potenzial, welches die offiziellen kath. Medien so nicht leisten wollen
oder kdnnen.

Man mufte aus dieser Nische raus, dal} viele denken, daf3 katholische Blogger nur
fanatische Spinner sind.

Ich denke, dass die Offentlichkeit — sowohl die Katholische, als auch die Nicht-
Katholische — bisher kaum etwas von der Blogozese mitbekommt. Hier kdnnte man
durch gezielte ,Werbung® Abhilfe schaffen. Auch ein offizieller Blog z. B. der DBK
kénnte hier profilierend wirken.

Geistlichkeit und kirchliche Institutionen muRten sich starker des Mediums "In-
ternet" und hier auch "Blog" bedienen.

mehr kirchliche wahrnehmung.

muisste mehr ins Bewusstsein von Christen gebracht werden. Dass es das
Uberhaupt gibt.

Starkere Vernetzung mit der Amtskirche Offenheit, Ehrlichkeit, Transparenz...
starkere Motivation / Forderung durch kirchliche Einrichtungen; bessere Vernet-
zung; Unterstitzung durch kirchliche Medien

Professionelle Schulungen, Vernetzung mit Gemeinden und Di6zesen.

1. Beten. 2. Engere Vernetzung, z.B. zur Steigerung von Kampagnenfahigkeit 3.
Hohere Dichte an qualitativ hochwertigen Leitblogs (kollektiv / indiviuell) mit jour-
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nalistischem/meinungsfreudigen Kontent plus Ausstrahlung in die Gesellschaft (un-
ter Wahrung des individuell privaten Charakters des Bloggens abseits von Institu-
tionalisierung).

Die Beitrage sind grétenteils "von der 'Szese fiir die 'Szese", Missionierung, auch
innere Mission, ist eher akzidentell. Engagierte und fahige Blogger missten sich
diesen Aufgaben gesondert widmen.

Die Blogs missten nach aufden hin transparent erscheinen und sich stark darum
bemihen, vestandlich und offen zu schreiben. Gleichzeitig darf aber das Profil nicht
verloren gehen - eine schwierige Aufgabe!

Mehr andere Personen muissten anders bloggen --> widerspricht aber der gewis-
sen Anarchie + Freiheit des Bloggens.

In den meisten "katholischen Blogs" geschieht keine Glaubensverkinding sondern
Selbstbestatigung. Als Gegeniiber vermute ich beim Lesen i.d.R. Gleich- o Ahn-
lichdenkende. GroRere thematische Vielfalt wére nétig, mehr Okumene + Offen-
heit.

Es braucht dringend ein aktualisiertes Bewusstsein in den Leitungsgremien der Di-
Ozesen, die zwar das Internet (den Blog evil.) als einen Ort der Verkiindigung an-
sehen, ihm allerdings m.E. nicht den Stellenwert zuweisen (in Form von Pflege,
Personal, Einrichtung etc.), wie es angesichts der Popularitat in unserer Gesell-
schaft angemessen ware.

Frage 12: Zu welchem Zweck fiihren Sie lhren Blog? Welche Motivation
treibt Sie an? Sie werden bei den folgenden Antwortmdglichkeiten fir

Sich den Anspruch erheben mehrere Antworten zu wéhlen.

Bitte entscheiden Sie sich fiir drei Antworten, die fiir Sie persdnlich am meis-
ten zutreffen.

Ich blogge, ... 59 Teilnehmer

Weil ich mich| 4
einfach auflern
muss.

Weil ich eine| 8
Mission habe.
Weil der| 14
Glaube heute
so verkilindet
werden muss.
Weil es mir|35
Spal} bereitet.
Um neue Kon-| 1
takte zu knup-
fen.

Um andere | 30
Menschen zu
inspirieren.
Um mein Wis-| 22
sen zu teilen.
Um zu kriti-| 25
schem Denken
anzuregen.
Weil ich auf| 7
mich und meine
Gedanken auf-
merksam ma-
chen

mochte.
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Weil mich die|15

Méoglichkeiten

neuer Medien

faszinieren.

Weil ich Geld| 1

verdienen

mdchte.

Sonstiges: 11 . . . i . . .

e Weil bestimmte Themen in herkémmlichen Medien nicht
oder nicht sachgerecht vorkommen.

e Um ein gemeinsames Nachdenken anzuregen; um
meine Erfahrungen (nicht mein Wissen) zu teilen; um be-
stimmte Anliegen zu unterstitzen um den Menschen das
Rosenkranzgebet naher zu bringen und vom Erlés Kir-
che in Not finanziell zu unterstitzen

e Ich habe eine Seite gesucht, die genau das bietet,
worlber ich jetzt blogge. Als ich vor 2 Jahren nichts
fand, kam mir die Idee, selbst dariber zu schreiben.
weil mich das fokussiert

e Um auch Spezialthemen ein Forum zu bieten (meines:
Glaube und Libertarismus)

e Weil ich einen Einblick in die Welt einer Ordensgemein-
schaft geben mochte, die heute fast unbekannt oder mit
Vorurteilen behaftet ist.

e um Gleichgesinnte zu finden

¢ Weil ich den missionarischen Gedanken mitbe-
leben méchte Um meinen christlichen Glauben
und die Erfahrungen damit mit anderen zu tei-
len.

e als Beitrag zur Neuevangelisierung aus dem Schatz der
katholischen Tradition
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Frage 13: Welche hier benannten Beweggriinde treffen fiir Sie nicht zu?
Bitte entscheiden Sie sich fiir drei Antworten, die fiir Sie persoénlich iiberhaupt
nicht zutreffen.

Ich blogge nicht, ... 59 Teilnehmer

Weil ich mich einfach auRern muss.

32

Weil ich eine Mission habe.

15
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Weil der Glaube heute so verkiindet werden muss. 18
Weil es mir Spal} bereitet. 1
Um neue Kontakte zu kniipfen. 9
Um andere Menschen zu inspirieren. 2
Um mein Wissen zu teilen. 2
Um zu kritischem Denken anzuregen. 3
Weil ich auf mich und meine Gedanken aufmerksam machen méchte. 21
Weil mich die Méglichkeiten neuer Medien faszinieren. 8
Weil ich Geld verdienen mdchte. 52
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Teil B:
Frage 14:

Ich méchte Ihnen und Ihrem Blogs méglichst prazise gerecht werden. Fur die-

ses Ziel erlauben Sie mir bitte Fragen zu lhrem alltédglichen Leben.

Ich habe hier eine Liste mit Beschreibungen, wie man seinen Alltag gestalten
kann. Bitte sagen Sie mir, ob sie fiir Sie persénlich voll und ganz zutrifft, eher

zutrifft, eher nicht zutrifft oder tiberhaupt nicht zutrifft.
59 Teilnehmer

trifft voll | trifft | trifft trifft | weiB
und ganz | eher | eher gar nicht
zZu zZu nicht | nicht
zu zu

Ich pflege einen gehobenen Le- 2 26 23 3 5
bensstandard.
In meiner Freizeit gehe ich viel 2 14 34 7 2
aus.
Ich lebe nach religiésen Prinzi- 34 23 0 1 1
pien.
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Ich halte an alten Traditionen

meiner Familie fest. 8 17 22 9 3
Ich genielde mein Leben in vollen 11 29 13 1 5
Zugen.

Mein Leben geféllt mir dann be-

sonders gut, wenn sténdig etwas 6 13 26 10 3
los ist.

Frage 15: Benennen Sie bitte bei den folgenden Freizeitaktivitidten, ob Sie sie
oft, manchmal, selten oder nie ausiiben. 59 Teilnehmer

oft | manch- sel- |nie
mal ten
Kunstausstellungen oder Galerien besuchen 4 22 241 9
Blcher lesen (auch Fachbliicher, aber keine Zeit-| 47 10 o 1
schriften u.4.)

Frage 16: Wie haufig lesen Sie eine liberregionale Tageszeitung wie die "FAZ"

(online oder print)? 59 Teilnehmer

oft [ manch-
mal

sel-
ten

nie

dazu zdhlen: ZEIT, Spiegel u.4.)

Uberregionale Tageszeitung wie die "FAZ" (nicht| 20 21

12

Frage 17: Wenn Sie einmal in ein Restaurant richtig gut Essen gehen, wie viel
Euro geben Sie dann maximal pro Person - inklusive Getridnke — aus? 59 Teil-

nehmer

Euro: 45

50 (7 x)

40 (6 x)

30 (5 x)

15 (4 x)

20 (4 x)

25 (3 x)

35 (2 x)
80,60

30 - 40 Euro
100

12 Euro 80

maximal 50, normalerweise 30
25,100,-

20,45

Euro

70

15 €

29

ich gehe nie ins Restaurant 4

weild nicht 10

Frage 18: In welchem Jahr wurden Sie geboren? 59 Teilnehmer
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1961 (4 x)
1967 (4 x)
1972 (3 x)
1958 (3 x)
1988 (3 x)
1976 (3 x)
1969 (3 x)
1964 (2 x)
1984 (2 x)
1962 (2 x)
1966 (2 x)
1979 (2 x)
1977 (2 x)
1968 (2 x)
1980 (2 x)
1963 (2 x)

1970 (2 x)
1990 (2 x)
1992 (2 x)
1987
1983
1991
1978
1960
1986
1993
1955
1975
1982
1950
1989

Frage 19: Welches Geschlecht haben Sie? 58 Teilnehmer

weiblich |27

mannlich | 31

Frage 20: Wie ist Ihr Familienstand? 58 Teilnehmer

34.5%

ledig 26
gottgeweihte Lebensweise 4
Trager eines Weihesakramentes 2
verheiratet 20
eheahnliche Gemeinschaft 1
getrennt lebend -
geschieden 4
verwitwet 1
44.82 B ledig
B gottgeweihte Lebensweise
[ Tréger eines Weihesakramente
B verheiratet
[ ehedhnliche Gemeinschaft
[0 getrennt lebend
e [0 sgeschieden
3.42 —— 0 verwitwet
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Frage 21: Wie viele Kinder haben Sie? 57 Teilnehmer

keine 37

Anzahl: |20
2(9x)

1(4 x)
4 (3 x)
3(2x)

Frage 22: Welchen héchsten Bildungsabschluss haben Sie? 59 Teilnehmer

Hauptschulabschluss 1

Realschulabschluss 3

Fachabitur 2

Abitur 14

abgeschlossenes Fachhochschulstudium 4

abgeschlossenes Hochschulstudium 31

etwas anderes: 4
e Promotion (2 x)
e Industriekaufmann, Gemeindereferent
« ZWei abgeschlossene Hochschulstudien

Frage 23: Wie ist Ihr aktueller beruflicher Stand? 59 Teilnehmer

Arbeitgeber/in -
Arbeitnehmer/in 29
Selbststandige/r 7
Beamte/r 4
Auszubildende/r 1
Retner/in 2
Student/in 9
Schiler/in -
arbeitssuchend 3
nicht erwerbstatig 4

Frage 24: Welcher Konfession gehéren Sie an? 59 Teilnehmer



romisch-katholisch

58

evangelisch

orthodox

Sonstiges:




